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二、报告目录及图表目录

在中国，如今有超过100万台的电梯服务于写字间、公寓、商场等各种场所。快速和节能
已经逐渐成为了人们关注电梯行业的重点。然而，与公众乘梯安全、电梯设施安全运行息息
相关的电梯售后维保业务，却似乎没有引起人们的足够重视。近年来我国备案在册的电梯数
量正在以每年高于20%的速度增长，2008年年底已超过100万台，我国成为全球电梯保有量
最大的国家。然而，住宅梯拥有量如此之大，如果维保跟不上，就会存在众多威胁公众乘梯
安全的隐患。如此同时，随着中国主要城市地铁、机场等大型市政项目的启动，电梯、扶梯
的安全稳定运行，也日益成为政府和公众关注的焦点。在欧美发达国家，上至大型市政项目
和高楼大厦，下至一般的住宅电梯，业主都会非常关心电梯的维修保养问题。一方面是出于
对公众乘梯安全的考虑。更重要的是，业主们都很清楚，如果电梯的维修、保养跟不上，电
梯出现故障是在所难免的。定期加强电梯维修保养可以延长电梯设备的“寿命”，减少关键部
件的损耗，这对于建筑物本身是一种保值。

4万亿投资中廉租房建设、棚户区改造、机场、地铁、铁路、医疗、教育、灾后重建等项
目中对电梯的需求巨大，也为电梯企业带来了新的商机。尽管2009年整个电梯市场不容乐
观，但政府采购市场会在‘寒冬’里给电梯企业‘雪中送炭’。通过这些来自政府采购一线的声音
，可以预见，随着政府投资的公共基础设施及经济适用房建设力度不断加大，政府采购市场
对电梯的需求依然火爆，也将会给电梯行业发展带来新的活力。机场与地铁建设会带动自动
扶梯需求量的增加，经济适用房与廉租房建设需求还是以乘客电梯为主。2008年前三季度
，我国电梯行业保持较为平稳的发展速度。由于受到经济危机的影响，第四季度电梯产销量
出现下滑，许多工厂面临不能发货的局面。2009年上半年电梯产销量依然不会乐观，这种
局面有望在下半年得到改变。据统计，2008年我国电梯产量达25万台，比2007年增加了近5
万台，目前全国在用电梯突破100万台，这是我国电梯行业发展的又一里程碑。目前，我国
不但是全球最大的电梯市场，而且形成了全球最强的电梯生产能力。国际强势品牌电梯企业
以独资、合资的形式相继进入中国，国外先进技术和管理模式推动了我国电梯行业的进步，
一大批民族电梯企业的技术进步、品牌建设等也取得了巨大成就。从2008年电梯品牌销量
来看，外资及合资品牌仍然处于绝对主导地位，像上海三菱、日立、西子奥的斯、通力、迅
达等品牌占据市场80%以上的份额。康力、江南嘉捷、博林特、申龙等民族品牌电梯在200
8年也得到了长足的进步，销量有所增加。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家发改委、国家商务部、国家工业和信息化部、国家质量监督检验检疫总局、中国电梯行
业协会、国内各大行业数据服务机构、全国及海外上百种相关报刊杂志的基础信息以及电梯
专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国电梯行业的市场、行业结构、产品、进出口
等情况作了详尽地分析，并参考了国外电梯行业的发展趋势，对今后我国电梯行业的发展做
出预测。同时，本报告也针对电梯行业的特点，从各个角度全面详实地进行了研究或调研，
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它既是一份高质量的、专门针对我国电梯行业的研究报告，也是电梯生产企业、相关配套企
业、经销商、银行信贷部门以及战略投资者不可多得的参考资料。
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