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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年SUV行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

在2009年第一季度刚刚过去之后，国内车市仿佛进入到了一个充满变数的格局当中。一
方面是影响世界的全球性金融风暴所带来的世界性经济萧条，同时伴随着国内车市各种汽车
产业消费政策频繁出台和燃油价格的异动；一方面是第一季度国内车市整体销量同比去年超
乎预期的增量和产销两旺的局面。在这两种看似相互对立矛盾的因素影响下，处于消费高端
的SUV车型市场也出现令人关注的异动，那就是中高级SUV车型市场新车频现。3月份，国
内车市总共售出车辆110万辆，高于此前的最高月度销量纪录——2008年3月的106万辆。同
时，中国国内汽车市场的销量已经超过美国，一跃成为全球最大的汽车消费国。在世界整体
经济前景暗淡，国内经济也并未显示全面复苏的明确迹象的时候，很少人预料到3月国内车
市会出现这样的爆炸性增长。这其中，尤其让人感到惊异的是处于车市消费高端的中高级S
UV车型市场的增幅更是让人感到意外。统计显示，SUV车型市场2009年第一季度的增幅仍
然维持在25%左右，2009年国内SUV市场仍然有望保持15%以上的增长，整体SUV的销量
有望在2008年49万辆的基础上继续增加到58万辆左右。 

近期，国内车市中高端SUV车型新车不断，亮点频现。先是有已经在国内畅销多年的丰
田RAV4国产上市，一汽丰田高调低价将其推入市场加入与东风本田CRV的捉对拼杀；接着
是克莱斯勒JEEP品牌不顾其在美国国内的危难处境，毅然将久负盛名的JEEP牧马人Rubico
n（罗宾汉）车型在中国市场隆重推出，展现了“终极越野利器”的风范；紧随其后，处于高
速增长期的广汽丰田也将汉兰达这款自进口销售后就热销的高等级大型豪华都市休闲SUV车
型投入到国内生产，宣布将于5月上市销售。一时间，在“仿佛看到车市春天”的第二季度伊
始，在中高级SUV车型领域内，礼花频频绽放。中国的汽车消费市场，已经成为世界最大的
汽车产销地。这就要求无论是属意中国市场的国际汽车大品牌还是国内的生产商，都要有前
瞻性的思考与预判。近期国内中高级SUV车型市场看似提前的预热，也许正是应对未来的明
智之举。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、国家发改委、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、国内外相关报刊杂志的基
础信息以及相关研究单位等公布和提供的大量资料，对我国SUV的发展现状、市场需求状况
、销售渠道、市场竞争格局、企业产销情况等进行详细的分析。本报告内容丰富、翔实，在
撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国SUV行业“
十一五”间发展趋势进行了深入分析预测，揭示了SUV行业新的发展机会和发展策略，以及
当前面临问题的解决方案，有助于企业准确了解目前SUV行业发展动态，把握SUV行业发展
方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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