
2009年中国电梯行业研究咨询报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com
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二、报告目录及图表目录

→内容简介
2008年，我国电梯产量达到24.5万台，同比增长了13%。我国已成为全球电梯生产量最

大的国家，电梯出口量也是位居全球之首。全球金融危机的爆发，中国电梯产业也是首当其
冲。政府投资计划确定后，电梯企业的发展也出现新的机遇。由于房地产市场不景气，导致
多数电梯企业订单大量缩减，甚至一些中小电梯企业有着裁员的计划。4万亿元的投资计划
，让更多电梯企业重拾信心。2009年电梯企业将面临着巨大考验，电梯行业的洗牌也许将
再次重演。许多企业都已经制定了2009年销售目标，但能否实现，不仅要看整个市场需求
，更重要的是看企业应变能力如何。电梯企业要想渡过这场难关，走差异化路线将是企业生
存与发展的最佳选择。

电梯产业的前景和走势随着社会的需求悄然发生着改变。市场对新一代的绿色电梯、节能
电梯和智能电梯的需求越来越旺盛。国内外电梯企业顺应市场需要，加大研发投入，都准备
在未来新概念电梯产业发展中占得先机。我国有13亿多人口，在用电梯的人均拥有量是世界
平均数的1/3，是发达国家的1/10，我国电梯市场还远未饱和。2009-2010年期间我国电梯需
求将呈现快速增长的态势，预计2009-2010年我国电梯产量分别为28.66万部和33.41万部。
我国的电梯市场仍将保持每年20%的递增速度，年平均销售额至少500亿美元。

2009年，全球金融危机引发的经济衰退将进一步显现出来，我国经济面临着复杂的国际
、国内环境。目前，全国电梯行业有400余家整机厂、800余家配件厂，在严峻的市场环境
下，企业必须提高预见性，及时、清醒地认识自身在中国经济链条中所处的位置与环境。从
近期预期来看，2009年第一、第二季度市场相对不容乐观。下半年，整体经济情况有望得
到好转，电梯企业必须做好相应的应对措施。从产品需求来看，住宅电梯、公共交通型自动
扶梯、商用载客电梯将成为2009年电梯市场三大热点产品。从地域分析来看，中部、西部
与环渤海经济区将成为2009年我国电梯需求量较大的区域。从整体城市需求来看，二三线
城市电梯需求增长迅速将加快。

面对政府投资建设项目不断加大，一些电梯企业在营销策略上也做出了调整，把政府采购
市场作为突破口，来提升企业业绩。2009年商用地产项目将会减少，政府项目建设反而加
大，包括各地都在加大机场、地铁、廉租房、经济适用的建设，这些项目都会带来大量电梯
需求。另外，各地城市拆迁工作也在不断进行，必将带来大规模的新房建设，与之配套的电
梯产业也会得到发展。尤其在2009年房地产形式不太好的情况下，一些地产商就容易出现
资金链断裂情况，在采购电梯时，付款的信用度就可能出现危机，而政府采购能够保证及时
付款，这也是许多电梯企业看好政府采购市场的重要原因。虽然，政府采购市场是一块诱人
的“蛋糕”，但企业要想分得这块“蛋糕”，也不是容易的事。政府采购不仅是对企业综合实力
的考验，企业还需要具有了解政府采购相关法律的专业人员，从而保证企业参与招投标时不
会出错。
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本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家发改委、国家商务部、国家工业和信息化部、国家质量监督检验检疫总局、中国电梯行
业协会、国内各大行业数据服务机构、全国及海外上百种相关报刊杂志的基础信息以及电梯
专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国电梯行业的市场、行业结构、产品、进出口
等情况作了详尽地分析，并参考了国外电梯行业的发展趋势，对今后我国电梯行业的发展做
出预测。同时，本报告也针对电梯行业的特点，从各个角度全面详实地进行了研究或调研，
它既是一份高质量的、专门针对我国电梯行业的研究报告，也是电梯生产企业、相关配套企
业、经销商、银行信贷部门以及战略投资者不可多得的参考资料。
→报告目录
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