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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国米酒行业发展调研及投资方向研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jiulei/296149296149.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

米酒，又叫酒酿、甜酒、烧酒，古人叫“醴”。其口味香甜醇美，含酒精量极少，且含
有多种易于人体消化吸收的营养成分，是中老年人，孕产妇和身体虚弱者补气养血之佳品。

         1我国米酒标准现状

随着改革开放的深入以及市场经济体制的建立和完善，消费者对食品的质量、营养和
安全卫生愈加重视，要求也不断提高。许多米酒企业制定了许多严格的行业标准，如孝感市
轻工局为了管理米酒行业生产，于1989年制定了《孝感米酒行业标准》。除了制定米酒行
业标准以外，一些地方政府也制订了地方标准。如2009年6月，湖北省米酒地方标准出台实
施，2008年海南省出台了《糯米酒》地方标准，2007年11月28日贵州省实施了《贵州米酒
》地方标准，这些地方标准的颁布实施为米酒企业的规模化生产及食品安全入市提供了关键
的条件，为米酒生产企业的发展提供了保障。

但由于受经济发展水平的限制，生产米酒的企业仍然以小作坊居多，对米酒标准的概
念相对模糊。由于缺乏统一的国家标准，就使得米酒酿造处于无政府状态，产品质量难以保
障。一些地方管理部门联合企业制定的行业标准、地方标准或是企业自行修订的标准，大都
参照国内软饮料行业标准，随着米酒行业的发展，产品出现多样化，初步制定的标准已不适
用于现有产品，现有标准亟待进一步修订。

随着米酒企业的迅速发展，产品也更加多样化，仅以孝感米酒为例，内包装容器有:玻
璃瓶、两片罐、三片罐、塑料瓶、塑料袋等;外包装有:纸盒、纸箱、塑料材料等;产品多样性:
有低醇、高醇之分;有低糖、无糖之分;有中性、酸性之分;有固形物和不含固形物之分;有纯糯
米酿制和掺入其他米质和果质之分;有软饮料型和保健型之分，但是企业所使用的标准仍然
处于无序、混乱的状态。行业内许多企业标准更新时间长，制修订不及时，有的甚至没有企
业标准，这些严重制约了产品的商检和产品的竞争力。

         2关于制定我国米酒标准的几点建议

         2.1标准编制注意事项

         2.1.1定义

标准中的定义要精炼简洁，清晰具体，表达明确，能体现出米酒行业产品的特点，综
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合描述米酒行业产品。

         2.1.2产品分类

不同的米酒企业生产米酒的工艺及使用的原辅料差别很大，在制定米酒标准时米酒的
分类也就不同，如可按照米酒中酒精含量将米酒分为原汁米酒、低度米酒、高度米酒;按照
米酒原辅料不同分为普通米酒、花色米酒;按含糖量不同分为低糖米酒、无糖米酒等。

         2.1.3感官要求

详细描述米酒的外观、色泽、香气的描述应与实物吻合，风味描述要全面具体，用词
科学准确。如以下感官描述:

外观:具有一定含量固形物(米糟等)的固液混合体，无肉眼可见的异物，有害杂质及变
色糟米。
         色泽:呈乳白微黄色。
         香气:具独特的米酒芳香，无异味。
         风味:具有独特的米酒清香，味感柔和，香醇可口。

         2.1.4理化指标

理化指标包括固形物、总糖、还原糖、蛋白质、总酸、酒精度等项目。在确定相关项
目的指标值时标准制定者不能仅凭初试产品的一次检验结果就制定了相关项目的指标要求，
而应该对多批、不同种类产品进行大量的检验最后敲定指标值。指标值的确定及检验方法的
选择可参考相关标准中的要求。如DB42/T279－2004中理化指标的要求及指标项目的检测
方法。选择的方法应尽可能简洁、直观、便于操作，能及时反映生产情况，选择适合检测自
己产品的方法，如酒精度的测试方法有密度瓶法、气相色谱法、酒精计法等，不是最简单的
方法就是最好的，关键是适合自己的产品。

         2.1.5重金属含量与微生物指标

国家酒类卫生标准中有对重金属与微生物的指标及检验方法的规定，如GB2758－200
5发酵酒卫生标准，GB/T5009.49－2003发酵酒卫生标准的分析方法，GB/T5009.49－2008
发酵酒及其配制酒卫生标准的分析方法，GB/T4789.25－2003食品卫生微生物学检验酒类
检验。对于这些项目企业要参照国家规定，制定出更加严格的标准。如GB2758－2005发酵
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酒卫生标准中规定:菌落总数≤50CFU/mL，那么米酒标准中菌落总数也应该≤50CFU/mL。

         2.2明确制定标准的真正目的和含义

不同企业要从自身产品出发，真正了解自己产品的性能和功用，因地制宜的制定严格
的米酒标准，并随着产品的改变及时的更新修订标准。

         2.3正确理解国家标准、企业标准、行业标准、地方

标准4个标准等级的关系标准法规定:鼓励企业制定严于国家标准、行业标准或者地方
标准要求的企业标准。在制定米酒标准时应严格执行此规定，企业在制定标准时决不能敷衍
应付，私自降低标准，为自己开绿灯，或是盲目的照搬、照抄，这样无异于掩耳盗铃。

         3小结

在技术全球化的今天，标准已经同国际竞争力、经济发展、企业成长具有紧密的关系
，因此标准已经成为各国政府、企业密切关注的问题，成为国际经济竞争的制高点，并赋予
更多的新观念、新思维。在传统大规模工业化生产中，是先有产品后有标准，而在知识经济
时代，却往往是标准先行。标准的制定是非常重要的，是影响企业发展的关键。因此制定规
范的米酒标准，可以促进米酒行业的发展，有利于建立公平、有序的市场制度，提高整个行
业的市场竞争力，满足消费需求。有利于我国米酒质量等级的提高，形成并完善我国米酒产
品质量标准体系。

中国报告网发布的《2018-2023年中国米酒行业发展调研及投资方向研究报告》内容
严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景
、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等
渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到
实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部
门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资
战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重
要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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