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一、报告简介
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大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

         一、前言
在20 世纪末期出现的第三次工业革命以科学技术为代表， 互联网是科学工业革命中

的主要内容之一， 与前两次的蒸汽时代和电力时代不同， 互联网从出现到流行并没有经历
激烈的质疑、排斥， 公众反而不由自主地卷入互联网的世界中， 中国在互联网时代中亦表
现出强劲的发展势头。2014年1 月16 日，中国互联网络信息中心（CNNIC） 在京发布《第
33 次中国互联网络发展状况统计报告》（以下简称《报告》）。《报告》显示， 截至2013
年12 月， 中国网民规模达6. 18 亿， 互联网普及率为45. 8%， 较2012 年底提升3. 7 个百

分点。其中， 手机网民规模达5 亿。并且， 互联网的发展主题从”数量” 向”质量” 转换， 具
备互联网在经济社会中地位提升、与传统经济结合紧密、各类互联网应用对网民生活形态影
响力度加大等特点。

在互联网向多元生活内容的渗透中， 处于城镇化进程中的中国农村不断地被卷进来。
截至2013 年12 月，我国网民中农村人口占比28. 6%， 规模达1. 77 亿， 相比2012 年增长2
101 万人。2013 年， 农村网民的增长速度为13. 5%， 城镇网民的增长速度为8. 0%，城乡
网民规模的差距继续缩小。结合互联网发展的时代背景和农村网民逐年增长的社会背景， “
2013年中国未成年人互联网运用状况调查课题组”将农村未成年人互联网使用状况纳入调研
主题中， 以期呈现在城镇化进程中农村未成年人使用互联网的基本状况和特征。

本调查选取北京、江苏、黑龙江、四川、广东、内蒙古、湖北、云南、福建、广西10
个省、市、自治区作为农村抽样省份， 抽取小学、初中、高中各1 所， 共30 所学校。小学
抽取村级小学， 1 ～5 年级各抽取30 人， 共1500 人；中学抽取村或乡镇的学校， 初一、
初二、高一、高二每个年级各抽取30 人，共1200 人； 不抽取家长样本。合计学生样本总
数为2700 个， 无家长样本。

二、农村未成年人互联网运用的基本状况与特征
（一）农村未成年人互联网运用的总体特征
         1. 农村未成年人中互联网普及率达到较高水平，并以家庭网络为主要上网途径

调查结果显示， 在最近的半年内有八成的农村未成年人接触过网络， 并且接触过网络
的人中68. 4% 是在家中上网的。上网场所家庭化的结果之一是上网的频繁化， 有七成多的
农村未成年人在一周内都会接触到网络， 一周一次的百分比最高（36. 1%）， 仅有25. 4%
的农村未成年人以月为单位来计算上网的频率。互联网的普及化和家庭化， 带来了农村未
成年人高频率化的上网倾向，同时也带来了未成年人初次上网的低龄化倾向。有五成的未成
年人在十岁以前接触过网络， 十岁以后首次接触网络的农村未成年人的比例为39. 4%。高
频率和低龄化的农村未成年人互联网运用状况也带来高强度、长时间的上网状态。有76%的
农村未成年人一次上网的时间控制在两个小时以内， 其中单次上网在一小时左右的百分比
最高（27. 9%）， 其次为两个小时（18. 8%） 和半个小时左右（18. 6%）。
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表：你大概多长时间上一次网 
         2. 农村未成年人的上网内容以娱乐为主，以学习为辅

调查结果显示， 农村未成年人在使用互联网时， 主要使用其娱乐功能， 兼顾其学习
功能。未成年人上网排在前三项的主要活动分别是玩游戏（19. 90%）、听音乐（19. 61%
） 和其他（14. 47%）， 而看视频（13. 01%） 和查资料（12. 72%） 等与学习相关的两项
内容排在娱乐之后。游戏类网站是农村未成年人主要浏览的网站， 在他们最熟悉的网站中
， 前三位为洛克王国（22. 51%）、摩尔庄园（12. 23%） 和奥比岛（10. 01%）， 而教育
类和学习类网站，例如奥数网、统一教育网、雏鹰网等关注度较小，仅为2%左右。在农村
未成年人常用的网站搜索引擎中， 360 安全导航为最常用的搜索引擎， 所占百分比为29. 8
6%。

与2012 年全国调查结果不同的是， 4399 导航、7k7k 导航从熟悉程度较低的位置上
升为农村未成年人熟悉程度较高的网站， 百分比分别占到18. 30%和14. 38%。
表：你上网的时候主要干什么  
         3. 农村未成年人不上网的主要原因来自父母
         调查结果显示， 19. 8%的农村未成年人在最近半年内没有接触过互联网。

在调查对象中， 分别有52. 3% 和15. 8% 的农村未成年人选择”可能会” 和”肯定会” 在
有机会的情况下上网。之所以没上网， 有31. 2%的未成年人回答”父母不允许”， 排在其后
的较高百分比为22. 3% 和21. 7%， 分别对应着”不会上网” 和”学校或家里没有电脑”。在看
待上网的同学上， 32. 5% 的认为上网的同学并没有和别人有什么不同。与之相对应的是认
为不上网对自己影响不大的所占比例最高（34.3%）。选择”坏孩子才上网”，所占百分比为
21. 2%。而选择不上网对自己的影响是”很多电脑技能都不会” 的所占百分比为23. 4%。
表：你不上网的原因是什么
         （二）农村未成年人对互联网的认知与态度
         1. 农村未成年人上网的目的以娱乐消遣为主，学习为辅，交流次之

调查结果显示， 农村未成年人上网的主要目的是娱乐游戏和放松休息， 所占百分比分
别为34. 3%和23. 2%， 而处于这两者之后的主要目的为”完成作业， 查资料”， 百分比为18.
1%。而以表达自我为目的的仅为0. 2%。而这样的上网目的也带来了相应的上网结果。在

上网给农村未成年人带来的正负作用相对立的六组选项中， 选择正面作用选项的百分比均
高于选择负面作用选项的百分比， 在正作用选项中， 农村未成年人认为上网带来的最大变
化在于”学习知识变得容易了” （占20. 14%）， 其次为”与人交往变得方便了” （占19. 91%
） 和”有了全新的娱乐方式” （占15. 53%）。
图：你上网最主要的目的是什么
         2. 农村未成年人认为学校网站的信息可信度最高，门户网站次之

调查结果显示， 农村未成年人主要从电视和ＱＱ 中获得信息， 所占百分比分别为37.
5%和29. 8%， 而选择从行业或专业网站、门户网站、微博、微信获取信息的百分比仅为个
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位数。虽然ＱＱ 为农村未成年人获取信息的主要方式， 但仅有11. 18%和8. 73%的未成年
人认为ＱＱ 群和个人空间里的信息有可信度。而他们不常用的网站却获得了较高的可信度
。认为学校网站信息具有可信度的所占人数最多， 为24. 27%； 搜索到的信息和门户网站
的新闻也具有较高的可信度， 百分比分别为13. 13% 和11. 69%； 而常用的社交网站和聊
天中得知的信息可信度最低， 仅有3. 54% 和2. 92% 的未成年人认为从这两个渠道获得的信
息比较可靠。
         3. 未成年人在遭遇不良信息的时候，能够较为坚决地抵制不良信息

有近九成的农村未成年人在上网过程中遇到过不良信息， 这些不良信息主要依赖于广
告（24. 91%）、游戏（12. 63%）、视频（12. 16%） 三种途径传播。在网上遇到不良信
息时， 有74. 4% 的未成年人会自主选择关闭网页， 有10. 0%的人会选择请教老师或家长。
农村未成年人对于网络信息的态度和处理网络信息的方式等百分比表明， 对于农村未成年
人来说， 网络并非一个新鲜无害的事物， 相反他们对网络的特性有着较为理性和明晰的认
识， 明白其中的利害、优劣， 并对所看到的信息保持着独立的判断力， 而并非一味地沉溺
于其中。
图：你主要从什么渠道获得新闻信息
         4. 家长对农村未成年人上网行为持保守态度

调查结果显示， 有50. 6% 的家长不支持农村未成年人上网， 其中有4. 3% 的家长是
严格禁止的， 这一数据与”非常支持” 的百分比相一致。而持”不太支持” 态度的家长百分比
为46. 3% ， 高于相对立的”比较支持”的百分比（29. 1% ）。家长对农村未成年人上网的担
忧主要表现在健康和学习上， 家长担心最多的选项为” 担心上网耽误学习”， 这一百分比为2
5. 60% ， 其次为”担心玩游戏/ 聊天会上瘾” （21. 76% ） 和”担心长时间上网弄坏身体/ 眼
睛” （18. 39% ）。鉴于这种担心的存在， 多数家长对子女上网的内容或是时间做出了规定
， 仅有两成家长没有对这两个方面做出规定， 有近五成的家长既对上网时间也对上网内容
做出了规定。在家长的上网技术方面， 表现出了”反社会化” 的特征， 即有八成的家长会在
上网遇到问题时向子女请教。
图：你觉得父母对你上网担心最多的是什么
         （三）农村未成年人互联网交往的基本情况
         1. 六成农村未成年人拥有手机，不到五成的未成年人使用微信

调查结果显示， 有60. 6%的农村未成年人拥有手机， 而使用过手机上网的百分比为7
5.6%，这说明未成年人可以接触到父母、朋友等其他人的手机。大多数未成年人会在睡觉
前使用手机上网， 这一比例为43. 32% 。在使用手机上网频率上， 在各选项中并没有呈现
出极化曲线， 各个选项所占的百分比差不多。选择”一周一次” 的百分比最高（29. 3% ），
“半周一次” 的百分比最低（17. 5% ）。ＱＱ 聊天是农村未成年人上网的主要内容， 所占百
分比为28. 33% ， 其次为听音乐（21. 59% ） 和玩游戏（13. 90% ）。网络运用的热点：
微博和微信， 在农村未成年人手机上网的内容中分别占3. 58% 和4. 56%。
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微信作为近几年最热门的手机软件和聊天工具， 在农村未成年人群体中没有得到广泛
的认可。调查结果显示， 49. 7%的未成年人使用微信， 50. 3%的未成年人不使用微信。分
别有16. 1%和37. 6%的未成年人认为微信使用起来”非常好” 和”比较好”， 41. 6%的未成年
人认为微信使用起来一般。虽然拥有手机的未成年人百分比过半， 但远远不及电脑互联网
的普及率， 因为网络所具有的聊天功能更容易在ＱＱ 上实现， 而非微信。农村未成年人使
用微信的主要功能是漂流瓶（13. 59%）， 其次为发语音（17. 72%） 和朋友圈（12. 21%
）。未成年人的微信好友主要是认识的人， 其中以同学所占百分比最大（40. 9%）， 陌生
人所占百分比仅为（4. 2%）。
图：你主要通过哪些网络渠道与朋友交往
         2. ＱＱ 是网络交往的主要形式，以理性地与熟人交往为主

调查结果显示， 40. 48% 的农村未成年人选择通过ＱＱ 与朋友进行交往，个人空间和
网络游戏次之， 所占百分比分别为13. 38% 和11. 94%。网上交流的主要人群为现实生活中
认识的人（77. 9%）。有近六成的未成年人在网络中认识到了新朋友， 这些新朋友往往通
过”一起聊天” 的方式认识（27. 51%），也有通过”一起玩游戏” 和”他主动要求加我的” 方式
认识的， 所占百分比分别为22. 83%和17. 07%。在与新认识的朋友的交流方式上， 62. 5%
的人仅限于在网上交流， 有近三成的人曾经与网友见面。在交往过程中， 农村未成年人最
常公布信息的前三项依次为性别（67. 6%）、年龄（53. 2%） 和ＱＱ 号码（49. 1%），
而公布具有较强甄别性的信息如手机号、照片、班级的所占比例较小， 分别为8. 8%、13. 8
%和13. 5%。农村未成年人网络运用方面的数据说明其在网络互动的过程中， 具有一定的
自我保护意识和防范意识。
图：你是通过什么方式认识网上的新朋友的
         3. 农村未成年人对网络交往的评价不一

调查结果显示， 农村未成年人在评价网络社交对自身的影响时表现出复杂性。调查中
给出了七组相对的选项。在评价网络对自身的影响时， 农村未成年人认为利大于弊； 而在
评价网络社交对自身的影响时， 农村未成年人认为网络交往创造了新的平台， 但也对自身
产生了一定的负面影响。百分比最高的前三个选项为”能方便地发表自己的看法和观点”、”太
耗时间， 耽误学习”、”能结交新朋友”， 所占百分比分别为12. 45%、12. 99%、11. 25%。
而对于网络信息对自己的影响， 分别有8. 34% 和6. 26% 的农村未成年人认为网络交往中”
不良信息太多” 和”个人信息被泄露”。
图：你觉得网络交往的利弊是什么

观研天下发布的《2018年中国互联网市场分析报告-行业运营态势与发展趋势研究》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
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部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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（1）上网设备
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（2）上网时长
（3）城乡上网设备
2.1.3 网民属性
（1）性别结构
（2）年龄结构
（3）学历结构
（4）职业结构
（5）收入结构
2.2 互联网基础资源状况
2.2.1 基础资源总体情况
2.2.2 IP地址
2.2.3 域名
2.2.4 网站
2.2.5 网络国际出口带宽
2.3 个人互联网应用状况
2.3.1 整体互联网应用状况
（1）信息获取
（2）商务交易
（3）交流沟通
（4）网络娱乐
2.3.2 手机网络应用状况
（1）手机即时通信
（2）手机搜索
（3）手机微博
（4）手机视频
（5）手机游戏
（6）手机在线支付
2.4企业互联网应用状况
2.4.1企业互联网应用发展状况
（1）计算机使用状况
（2）互联网使用状况
（3）宽带使用状况
2.4.2 中小企业电子商务及网络营销发展状况
（1）电子商务使用状况
（2）网络营销使用情况
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2.4.3 中小企业互联网应用特点与趋势
2.5 互联网行业市场规模及结构分析
2.5.1 互联网行业市场规模分析
2.5.2 互联网行业市场结构分析
2.6 互联网行业发展趋势及趋势分析
2.6.1 互联网行业发展趋势分析
2.6.2 互联网行业趋势预测分析

第三章：电子商务行业发展现状与趋势分析
3.1 全球电子商务行业发展现状与趋势分析
3.1.1 全球电子商务行业发展概述
3.1.2 全球电子商务行业市场规模分析
3.1.3 全球电子商务行业市场结构分析
3.1.4 全球电子商务行业市场发展状况分析
（1）美国电子商务行业发展状况分析
（2）欧洲电子商务行业发展状况分析
（3）亚洲电子商务行业发展状况分析
（4）其他地区电子商务发展状况分析
3.1.5 国际电子商务行业成功经验借鉴
3.1.6 国际电子商务行业发展趋势分析
3.2 中国电子商务行业发展现状与趋势分析
3.2.1 中国电子商务行业发展概述
3.2.2 中国电子商务行业发展规模
（1）中国电子商务交易规模
（2）中国电子商务区域分布
（3）中国电子商务行业分布
（4）中国电子商务从业人员规模
3.2.3 中国电子商务行业发展趋势及趋势分析
（1）中国电子商务行业发展趋势
（2）中国电子商务市场趋势调查
3.3 电子商务主要运营模式分析
3.3.1 B2B电子商务模式
（1）B2B电子商务模式概述
（2）中国B2B电子商务盈利模式
（3）中国B2B电子商务目标客户
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（4）中国B2B电子商务采购特征
（5）中国B2B电子商务物流特征
（6）中国B2B电子商务成本分析
（7）中国B2B电子商务存在的问题及对策
3.3.2 B2C电子商务模式
（1）B2C电子商务模式概述
（2）中国B2C电子商务盈利模式
（3）中国B2C电子商务目标市场
（4）中国B2C电子商务采购特征
（5）中国B2C电子商务物流特征
（6）中国B2C电子商务成本分析
（7）中国B2C电子商务存在的问题及对策
3.3.3 C2C电子商务模式
（1）C2C电子商务模式概述
（2）中国C2C电子商务盈利模式
（3）中国C2C电子商务目标客户
（4）中国C2C电子商务采购特征
（5）中国C2C电子商务物流特征
（6）中国C2C电子商务成本分析
（7）中国C2C电子商务存在的问题及对策
3.3.4 其他电子商务模式
（1）O2O电子商务模式
（2）C2G电子商务模式
（3）B2M电子商务模式
（4）M2C电子商务模式
（5）B2G电子商务模式
（6）社交电子商务模式
3.4 中国移动电子商务发展现状与趋势
3.4.1 中国移动电子商务发展概述
（1）移动电子商务概念
（2）移动电子商务发展阶段
（3）移动电子商务产业链分析
3.4.2 中国移动电子商务行业发展规模
（1）中国移动电子商务实物交易用户规模
（2）中国移动电子商务市场规模
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（3）中国移动电子商务市场份额
3.4.3 中国移动电子商务发展动因分析
3.4.4 中国移动电子商务市场竞争状况分析
3.4.5 中国移动电子商务运营模式分析
3.4.6 中国移动电子商务存在问题及解决对策
3.4.7 中国移动电子商务应用市场需求分析

第四章：网络游戏行业发展现状与趋势分析
4.1 中国网络游戏用户基本属性
4.1.1 中国网络游戏用户基本特征
4.1.2 中国网络游戏年龄分布
4.1.3 中国网络游戏用户学历构成
4.1.4 中国网络游戏用户职业构成
4.1.5 中国网络游戏用户收入水平
4.1.6 中国网络游戏用户居住地级分布
4.1.7 中国网络游戏用户游戏年龄构成
4.1.8 中国网络游戏用户主要进行游戏的场所
4.1.9 中国网络游戏用户进行游戏的时间分布
4.2 中国网络游戏行业发展现状分析
4.2.1 网络游戏规模分析
（1）用户规模
（2）市场规模
4.2.2 网络游戏行业产品结构分析
4.2.3 网络游戏行业企业竞争结构分析
4.2.4 网络游戏行业市场区域结构分析
4.2.5 网络游戏行业投融资分析
4.3 中国客户端网络游戏行业发展现状分析
4.3.1 客户端网络游戏用户规模分析
4.3.2 客户端网络游戏市场销售额分析
4.3.3 客户端网络游戏市场占有率分析
4.3.4 客户端网络游戏类型分析
4.3.5 客户端网络游戏细分市场状况
4.3.6 客户端网络游戏行业调研
4.4 中国网页游戏行业发展现状分析
4.4.1 中国网页游戏用户规模分析
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4.4.2 中国网页游戏市场销售额分析
4.4.3 中国网页游戏市场占有率分析
4.4.4 中国网页游戏行业调研
4.5 中国移动游戏行业发展现状分析
4.5.1 中国移动游戏用户规模分析
4.5.2 中国移动游戏市场销售额分析
4.5.3 中国移动游戏市场占有率分析
4.5.4 中国移动游戏类型分析
4.5.5 中国移动游戏行业调研

第五章：网络广告行业发展现状与趋势分析
5.1 中国网络广告行业发展概况
5.1.1 网络广告的基本形式
5.1.2 网络广告行业发展特点
5.2 全球及主要广告市场发展分析
5.2.1 全球及主要广告市场规模分析
（1）全球广告市场规模分析
（2）各地区广告市场规模分析
5.2.2 全球广告市场媒体结构分析
5.2.3 全球网络广告市场规模及业务结构分析
（1）全球网络广告市场规模分析
（2）全球网络广告细分业务收入结构分析
5.3 中国网络广告市场发展分析
5.3.1 中国网络广告市场规模分析
5.3.2 中国网络广告计费方式结构分析
5.3.3 中国网络广告细分媒体市场结构分析
5.4 中国网络广告行业发展趋势分析

第六章：移动互联网行业发展现状与趋势分析
6.1 国际移动互联网行业发展分析
6.1.1 国际移动互联网行业整体状况
（1）用户规模
（2）市场格局
6.1.2 美国移动互联网行业发展现状
6.1.3 德国移动互联网行业发展现状
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6.1.4 日本移动互联网行业发展分析
6.1.5 韩国移动互联网行业发展分析
6.2 中国移动互联网行业发展分析
6.2.1 移动互联网行业市场规模分析
6.2.2 移动互联网行业用户规模分析
6.2.3 移动互联网行业终端规模分析
6.2.4 移动互联网行业市场格局分析
6.3 中国移动互联网用户行为分析
6.3.1 移动互联网用户属性分析
（1）性别比例
（2）年龄分布
（3）职业与收入分布
（4）智能手机操作系统分布
6.3.2 移动互联网网民行为分析
（1）网民上网热点时段
（2）网民上网地点分析
（3）网民上网流量分析
6.3.3 用户对移动互联的业务需求分析
6.4 移动互联网市场趋势调查
6.4.1 移动互联网行业发展趋势分析
6.4.2 移动互联网行业趋势预测分析
6.5 移动互联网行业投资机会

第七章：搜索引擎行业发展现状与趋势分析
7.1 中国搜索引擎行业发展概况
7.1.1 中国搜索引擎行业理论研究进展
（1）搜索引擎营销收入驱动力模型
（2）搜索营销需求曲线
7.1.2 中国搜索引擎行业发展概况
7.2 国内外搜索引擎市场规模分析
7.2.1 全球及美国搜索引擎市场规模分析
（1）全球搜索引擎市场规模分析
（2）美国搜索引擎市场规模分析
7.2.2 中国搜索引擎市场规模分析
（1）中国搜索引擎市场规模分析
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（2）中国搜索引擎用户规模分析
7.3 中国搜索引擎市场竞争格局分析
7.3.1 中国搜索引擎市场竞争现状
7.3.2 中国搜索引擎市场竞争趋势
7.4 中国搜索引擎行业发展趋势与趋势分析
7.4.1 搜索引擎行业发展趋势分析
7.4.2 搜索引擎行业趋势预测分析

第八章：网上支付行业发展现状与趋势分析
8.1 2017年以来网上支付行业发展回顾
8.1.1 牌照发放“普惠”促行业发展
8.1.2 细分应用市场拓展新蓝海
8.1.3 产品不断创新体现更高价值
8.1.4 政策松绑：行动、O2O不得其门而入
8.1.5 延伸应用：行动商机无限
8.2 网上支付行业发展现状分析
8.2.1 网上支付行业市场规模分析
8.2.2 网上支付用户规模分析
8.2.3 网上支付行业运营商发展现状分析
8.2.4 网上支付细分行业发展现状分析
8.3 网上支付行业发展趋势及趋势分析
8.3.1 网上支付行业发展趋势分析
8.3.2 网上支付行业趋势预测分析

第九章：其他互联网应用与服务发展分析
9.1 网络视频发展分析
9.1.1 中国网络视频用户规模及市场规模分析
（1）网络视频用户规模分析
（2）网络视频市场规模分析
9.1.2 中国网络视频用户属性、行为及需求分析
（1）网络视频用户属性分析
（2）网络视频用户使用行为分析
（3）网络视频用户分享与上传行为分析
（4）网络视频广告和付费视频用户需求分析
（5）高清网络视频用户需求分析
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9.1.3 手机视频市场发展分析
（1）手机视频市场现状分析
（2）手机视频用户属性分析
（3）手机视频用户行为分析
9.2 网络购物发展分析
9.2.1 网络购物规模分析
（1）用户规模
（2）市场规模
9.2.2 网络购物核心用户特征分析
（1）学历属于相对较高的水平
（2）集中在政企单位职工和个体户
（3）个人收入相对更高
（4）青壮年群体是主力
9.2.3 网络购物行业特征
（1）网络购物行业格局
（2）网络购物行业竞争现状
9.2.4 网络购物发展趋势分析

第十章：互联网行业领先企业经营分析
10.1 互联网企业发展概况
10.1.1 互联网主力企业发展规模
10.1.2 互联网主力企业盈利能力
10.1.3 互联网主力企业区域分布
10.1.4 互联网主力企业流量分析
10.2 领先互联网企业经营分析
10.2.1 腾讯控股有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
10.2.2 北京新浪互联信息服务有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
10.2.3 北京搜狐互联网信息服务有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
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（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
10.2.4 广州网易计算机系统有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
10.2.5 百度在线网络技术（北京）有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
10.2.6 阿里巴巴（中国）有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
（4）企业经营状况优劣势分析
10.2.7 北京慧聪国际资讯有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
（4）企业经营状况优劣势分析
10.2.8 浙江网盛生意宝股份有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
10.2.9 北京当当网信息技术有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
（4）企业投资前景分析
10.2.10 上海麦考林国际邮购有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
（4）企业经营状况优劣势分析
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10.2.11 携程旅行信息技术有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
（4）企业经营状况优劣势分析
10.2.12 北京空中信使信息技术有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
10.2.13 A8电媒音乐控股有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
（4）企业经营状况优劣势分析
10.2.14 上海盛大网络发展有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
（4）企业经营状况优劣势分析
10.2.15 上海巨人网络科技有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
10.2.16 完美世界（北京）网络技术有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
10.2.17 北京畅游时代数码技术有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
（3）企业经营情况分析
（4）企业经营状况优劣势分析
10.2.18 金山软件股份有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品及服务分析
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（3）企业经营情况分析
（4）企业经营状况优劣势分析

第十一章：互联网行业投融资分析
11.1 互联网行业投资分析
11.1.1 互联网行业投资特性分析
（1）互联网行业进入壁垒分析
（2）互联网行业盈利模式分析
（3）互联网行业盈利因素分析
11.1.2 互联网行业投资前景分析
（1）政策风险
（2）技术风险
（3）竞争风险
（4）其他风险
11.1.3 中国互联网并购交易情况
11.2 互联网行业融资分析
11.2.1 电子商务
11.2.2 在线租房
11.2.3 在线旅游
11.2.4 在线教育
11.2.5 互联网金融

图表目录：
图表 1：行业基础服务类网站
图表 2：商务应用类网站
图表 3：2016-2017年国内生产总值统计
图表 4：2016-2017年我国全社会固定资产投资增长统计
图表 5：互联网相关专利申请人构成（单位：个）
图表 6：互联网技术分类构成（单位：个）
图表 7：2016-2017年中国网民规模和互联网普及率
图表 8：新网民互联网接入设备使用情况
图表 9：非网民不使用互联网的原因
图表 10：2016-2017年互联网络接入设备使用情况
图表 11：网民平均每周上网时长
图表 12：中国网民城乡结构
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图表 13：中国网民性别结构
图表 14：中国网民年龄结构
图表 15：中国网民学历结构
图表 16：中国网民职业结构

图表详见报告正文（BGZQJP）

特别说明：观研天下所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行年
份对报告质量不会有任何影响，并有助于降低企事业单位投资风险。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/hulianwang/316136316136.html
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