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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年中国减肥行业深度调研与市场前景预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
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二、报告目录及图表目录

减肥属于以减少人体过度的脂肪、体重为目的的行为方式。指运用药物、饮食、运动、中医
经络，心理疗法来达到减少身体脂肪堆积的一种现象，设法纠正肥胖者异常反应造成的不当
行为，即用行为科学分析肥胖者摄食行为的特征和运动类型，以此为基础，合理修正导致肥
胖的行动。
减肥行业一直都是欣欣向荣的行业，从以前的碧生源减肥茶到现在的左旋肉碱，无论是哪个
时代，都会有一款引领减肥潮流的产品。而整个减肥保健品行业也在此带动下，取得了高速
的发展。衍生出了许多的行业分支业务，如减肥丰胸、减肥塑身等等。整个行业现在就如一
艘舰船破浪前进。
《2010-2015年中国减肥行业深度调研与市场前景预测报告》系统全面的调研了减肥市场宏
观环境情况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞争力情况、产品品牌价值情况等，以产
品微观部分作为调研重点，采用纵向分析和横向对比相结合的方法，分别对减肥产品的国内
外生产消费情况、原材料市场情况、产品技术情况、产品市场竞争情况、重点企业发展情况
、产品品牌价值以及产品营销策略等方面进行深入的调研分析。
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