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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国智慧旅游行业发展现状及十三五投资方向分析报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

智慧旅游，也被称为智能旅游。就是利用云计算、物联网等新技术，通过互联网/移动
互联网，借助便携的终端上网设备，主动感知旅游资源、旅游经济、旅游活动、旅游者等方
面的信息，及时发布，让人们能够及时了解这些信息，及时安排和调整工作与旅游计划，从
而达到对各类旅游信息的智能感知、方便利用的效果。智慧旅游的建设与发展最终将体现在
旅游管理、旅游服务和旅游营销的三个层面。18个城市入选首批“国家智慧旅游试点城市”，
这18个城市分别是：北京、武汉、福州、大连、厦门、洛阳、苏州、成都、南京、黄山、温
州、烟台、无锡、常州、南通、扬州、镇江、武夷山。

中国报告网发布的《2016-2022年中国智慧旅游行业发展现状及十三五投资方向分析报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章：中国智慧旅游发展综述
1.1智慧旅游行业概述
1.1.1智慧旅游定义简析
（1）智慧旅游定义
（2）智慧旅游功能描述
（3）智慧旅游发展路径
1.1.2智慧旅游表现形式
1.1.3智慧旅游业务内容
1.1.4智慧旅游参与主体
1.1.5智慧旅游、数字旅游及虚拟旅游的区别
1.2中国智慧旅游发展环境分析
1.2.1政策环境分析
1.2.2经济环境分析
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（1）国际宏观经济运行情况
1）国际宏观经济运行情况
2）国际宏观经济走势预测
3）国际经济环境对国内旅游行业的影响
（2）国内宏观经济运行情况
1）GDP增长情况
2）经济走势预测
3）国内宏观经济与旅游行业相关性
1.2.3消费环境分析
（1）居民收入情况
（2）居民收入对旅游业的影响
1.2.4社会环境分析
（1）假日制度影响分析
（2）人口结构分析
（3）社会结构分析
1.2.5技术环境分析
（1）信息技术发展情况
（2）智慧旅游技术发展情况
1.2.6中国智慧旅游发展机遇与威胁分析
第二章：中国智慧旅游发展基础与载体
2.1中国智慧旅游发展基础分析
2.1.1中国旅游资源基础
（1）旅游景区基本情况
（2）旅游景区结构特征
（3）5A景区发展情况
1）5A景区数量规模
2）5A景区门票价格
（4）旅游景区发展预测
2.1.2中国旅游消费基础
（1）国内旅游消费情况
（2）入境旅游消费情况
（3）自助/自驾旅游消费情况
1）2015年“国庆”假期自助/自驾游市场情况
2）2014年“春节”假期自助/自驾游市场情况
3）2014年“五一”假期自助/自驾游市场情况



观研报告网 www.chinabaogao.com

2.1.3交通运输基础
（1）铁路运输业发展情况
（2）公路运输业发展情况
（3）港口运输业发展情况
（4）航空运输业发展情况
2.1.4住宿餐饮基础
2.1.5酒店业发展基础
（1）酒店数量规模
（2）酒店星级构成
（3）酒店收入规模
（4）酒店品牌格局
2.1.6旅行社发展基础
（1）旅行社发展规模
（2）旅行社区域格局
（3）旅行社经营情况
（4）旅行社盈利结构
（5）旅行社发展前景
2.2中国智慧旅游应用载体分析
2.2.1智能终端普及度
（1）移动网络设备普及度
（2）移动网络普及程度
（3）智慧旅游移动应用平台
2.2.2智能手机发展分析
（1）智能手机市场现状分析
1）智能手机用户数
2）智能手机出货量
3）智能手机销售量
4）智能手机市场格局
（2）智能手机市场趋势预测
2.2.3平板电脑发展分析
（1）平板电脑市场现状分析
1）平板电脑出货量
2）平板电脑销售量
3）平板电脑市场格局
（2）平板电脑主流厂商分析
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1）品牌结构对比
2）产品结构对比
3）单品关注率对比
（3）平板电脑市场趋势预测
2.2.4超极本发展分析
（1）超极本品牌格局
（2）超极本产品结构
（3）超极本价格结构
（4）超极本处理器结构
（5）超极本屏幕尺寸结构
（6）主流厂商产品均价
第三章：中国智慧旅游发展现状分析
3.1企业主导的智慧旅游发展情况
3.1.1中国旅游电子商务发展情况
（1）旅游网站数量规模
（2）旅游商务用户规模
（3）在线旅游市场规模
（4）在线旅游渗透率分析
3.1.2景区景点电子商务发展情况
（1）黄山景区电子商务发展情况
（2）清江画廊电子商务发展情况
（3）云台山电子商务发展情况
（4）颐和园电子商务发展情况
（5）青城山-都江堰电子商务发展情况
3.1.3旅游网站景区业务发展情况
（1）同程网景区业务发展情况
1）网站简介
2）景区业务
3）景区业务模式
（2）通用旅游网景区业务发展情况
1）网站简介
2）景区业务
3）景区业务模式
（3）驴妈妈网景区业务发展情况
1）网站简介



观研报告网 www.chinabaogao.com

2）景区业务
3）景区业务模式
3.1.4旅游酒店电子商务发展情况
（1）旅游酒店的信息化建设
（2）旅游酒店网络营销模式
（3）旅游酒店网络营销现存问题
（4）旅游酒店电子商务发展对策
3.2政府主导的智慧旅游发展情况
3.2.1旅游行业管理信息化建设情况
（1）旅游信息化建设投入
（2）旅游信息化部门设立
3.2.2智慧旅游政务体系分析
（1）旅游咨询服务体系建设分析
1）旅游咨询中心
2）旅游服务热线
（2）旅游网络信息体系建设分析
（3）旅游公共标识体系建设分析
3.3景区主导的智慧景区发展情况
3.3.1智慧景区内涵简析
3.3.2智慧景区系统构成
3.3.3智慧景区发展现状
3.3.4智慧景区建设路径
（1）建设原则
（2）建设路径
第四章：重点城市智慧旅游发展态势与前景
4.1重点城市智慧旅游发展概况
4.1.1智慧旅游试点城市
4.1.2重点地区智慧旅游建设方案
4.2北部城市智慧旅游发展分析
4.2.1北京智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游资源基础
3）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
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1）北京市智慧旅游发展总况
2）北京市智慧旅游顶层设计
3）北京十渡智慧景区建设
4）北京旅游网
（3）智慧旅游发展前景分析
1）智慧旅游政策支持
2）智慧旅游发展规划
4.2.2天津智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）天津旅游云数据中心
2）天津智慧旅游网站群
3）天津旅游移动智慧门户
4）12301旅游服务热线
5）京津冀旅游一卡通
6）人工咨询网点智能管理与信息查询系统
7）城市旅游地理信息展示终端
8）开通天津旅游微博群
9）行业管理系统覆盖面广，大幅提升管理效率
10）各区县和旅游企业积极投入智慧旅游建设
（3）智慧旅游发展前景分析
1）智慧旅游政策支持
2）智慧旅游发展规划
4.2.3大连智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）“i慧游”大连智慧旅游平台
2）中银智慧旅游信用卡项目
3）大连导游旅游手机卡
4）智慧旅游运营支撑机构
5）大连智能乡村旅游信息化工程
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（3）智慧旅游发展前景分析
4.3南部城市智慧旅游发展分析
4.3.1武汉智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）旅游景区智慧建设
2）武汉移动“指尖智慧旅游”
3）武汉“智慧旅游”APP软件
（3）智慧旅游发展规划分析
1）智慧旅游政策支持
2）智慧旅游发展规划
4.3.2成都智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）“成都旅游一点通”
2）“成都智慧旅游数据中心”
3）成都“1135”智慧旅游工程
4）成都自助/自驾游发展分析
（3）智慧旅游发展前景分析
4.3.3杭州智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游资源基础
3）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）杭州智慧旅游手机APP应用
2）杭州旅游信息网
（3）智慧旅游发展前景分析
4.3.4宁波智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
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2）旅游资源基础
3）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）智慧景区发展情况
2）“虚拟旅游社区”
3）“旅游一卡通”
4）“电子旅游顾问”
5）宁波镇海区“智慧旅游”项目
6）一库三网五平台
（3）智慧旅游发展前景分析
4.3.5南京智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游资源基础
3）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）“南京游客助手”
2）“新型游客体验终端”
3）“乡村旅游营销平台”
4）“旅游执法e通”系统
5）“智慧景区”试点
6）智慧旅游中央管理平台
7）“智慧旅游”天猫旗舰店
8）《漫游南京》交互式漫画
9）2014年度南京市游园年卡
（3）智慧旅游发展前景分析
1）智慧旅游政策支持
2）智慧旅游发展规划
4.3.6苏州智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游资源基础
3）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）苏州“智慧旅游”首批项目
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2）苏州智慧旅游发展特点
3）昆山智慧旅游综合体
（3）智慧旅游发展规划分析
1）智慧旅游政策支持
2）智慧旅游发展规划
4.3.7广州智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游资源基础
3）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）景区智慧旅游快速服务通道
2）广州生态亲子游绿卡
3）“微广州”：智慧旅游移动互联网门户
（3）智慧旅游发展前景分析
4.3.8厦门智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）“海西旅游网”
2）“闽南旅游一卡通”
3）“厦门旅游触摸屏”
4）“两个系统”示范工程
5）厦门智慧旅游城市建设十大工程
（3）智慧旅游发展前景分析
4.3.9丽江智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游资源基础
3）旅游住宿基础
（2）智慧旅游发展现状分析
1）“云游四海”智慧旅游项目
1、智慧旅游查询终端
2、壹旅图探索系列——邂逅丽江
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3、壹旅游随身导微信平台
4、壹旅游随身导景区专属APP
2）丽江自助/自驾游发展分析
1、玉龙雪山AR手册地图
2、2014年春节自驾游游客明显增多
（3）智慧旅游发展前景分析
4.3.10大理智慧旅游发展分析
（1）智慧旅游发展基础分析
1）旅游消费基础
2）旅游资源基础
（2）大理自助/自驾发展分析
（3）智慧旅游发展前景分析
4.4重点城市智慧旅游经验总结
4.4.1城市智慧旅游发展具有三大特点
4.4.2城市智慧旅游发展需要体制保障
4.4.3城市智慧旅游需要全社会参与
4.4.4城市智慧旅游发展应因地制宜
第五章：国外智慧旅游发展态势与经验借鉴
5.1国外智慧旅游发展态势分析
5.1.1美国智慧旅游发展情况
（1）波特兰智慧旅游发展分析
1）智慧公交
2）自助导航
（2）IBM的智慧酒店
（3）美国的虚拟旅游
（4）Steamboat滑雪场MountainWatch
5.1.2澳大利亚智慧旅游发展情况
（1）绿心智慧城市计划
（2）智慧交通发展情况
5.1.3韩国智慧旅游发展情况
（1）智慧旅游工程：指尖上的首尔
（2）“ITourSeoul”智慧旅游服务系统
5.1.4新加坡智慧旅游发展情况
（1）新加坡旅游业发展情况
（2）新加坡智慧旅游发展情况
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1）智慧旅游计划
2）智慧旅游应用项目
5.1.5其他国家智慧旅游发展情况
（1）比利时“标识都市”项目
（2）英德“智能导游”软件
5.2国外智慧旅游发展经验借鉴
5.2.1智慧旅游商务模式借鉴
（1）Priceline模式
（2）HomeAway模式
（3）TripIt模式
5.2.2智慧旅游分销系统借鉴
5.2.3智慧旅游定位系统借鉴
第六章：智慧旅游行业领先企业经营实践分析
6.1智慧旅游行业主要企业概述
6.2传统旅游企业智慧运营实践分析
6.2.1中青旅控股股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧运营实践
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业投资兼并与重组分析
（6）企业最新发展动向
6.2.2中国国旅股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）企业盈利能力分析
2）企业运营能力分析
3）企业偿债能力分析
4）企业发展能力分析
（3）企业智慧运营实践
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（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.2.3香港中旅国际投资有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧运营实践
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.2.4深圳华侨城股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧运营实践
1）“无线WIFI覆盖”项目
2）华侨城旅游营销平台
3）移动互联网APP应用
4）东部华侨城微信应用
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业投资兼并与重组分析
（6）企业最新发展动向
6.2.5黄山旅游发展股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
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4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧运营实践
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.2.6峨眉山旅游股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧运营实践
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业投资兼并与重组分析
（6）企业最新发展动向
6.2.7大连圣亚旅游控股股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧运营实践
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.2.8重庆新世纪游轮股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
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5）企业发展能力分析
（3）企业智慧运营实践
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.3信息化企业智慧旅游实践分析
6.3.1深圳市远望谷信息技术股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业投资兼并与重组分析
（6）企业最新发展动向
6.3.2北京华胜天成科技股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.3.3大唐电信科技股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
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5）企业发展能力分析
（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.3.4银江股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业投资兼并与重组分析
（6）企业最新发展动向
6.3.5北京数字政通科技股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.3.6北京中长石基信息技术股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
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（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业投资兼并与重组分析
（6）企业最新发展动向
6.3.7浪潮电子信息产业股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.4智慧旅游企业发展情况分析
6.4.1湖南三英特旅游智能技术有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.4.2杭州天迈网络有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业智慧旅游产品与服务
（3）企业发展优劣势分析
（4）企业最新发展动向
6.4.3北京巅峰美景科技有限责任公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业智慧旅游产品与服务
（3）企业发展优劣势分析
（4）企业最新发展动向
6.4.4浙江深大智能科技有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
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（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.4.5江苏物泰信息科技有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
6.4.6纵横壹旅游科技（成都）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业智慧旅游产品与服务
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向
第七章：中国智慧旅游发展前景与路径分析
7.1智慧旅游发展前景分析
7.1.1旅游业景气度预测
（1）旅游人数将加速增长
（2）人均旅游花费将持续增长
（3）居民旅游消费倾向将提升
7.1.2智慧旅游发展趋势分析
（1）实现旅游管理方式的转变
（2）实现旅游营销方式的多样化
7.1.3智慧旅游发展前景预测
（1）智慧旅游应用前景
（2）旅游电子商务前景
7.2智慧旅游投资机会与发展建议
7.2.1智慧旅游核心价值
（1）科技创新价值
（2）产业支撑价值
（3）经济贡献价值
（4）社会拉动价值
7.2.2智慧旅游投资机会
（1）平台运营商投资机会
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（2）信息化企业投资机会
（3）智慧旅游企业投资机会
7.2.3智慧旅游发展建议
图表目录：
图表1：智慧旅游示意图
图表2：智慧旅游功能概述
图表3：智慧旅游发展路径简析
图表4：智慧旅游表现形式简析
图表5：智慧旅游业务系统简图
图表6：智慧旅游、数字旅游及虚拟旅游的区别简析
图表7：“十二五”期间旅游信息化重点建设任务简析
图表8：“智慧旅游示范工程”示范重点简析
图表9：2011-2015年七国集团GDP增长率（%）
图表10：2011-2015年金砖国家及部分亚洲经济体GDP同比增长率（%）
图表11：2005-2015年中国国内生产总值及其增长速度（单位：亿元，%）
图表12：2014年我国主要宏观经济指标增长率预测（单位：%）
图表13：2008-2015年中国GDP增速与旅游行业总收入增速对比图（单位：%）
图表14：2009-2015年我国城镇居民人均可支配收入变化趋势（单位：元）
图表15：2009-2015年我国农村居民人均纯收入变化趋势（单位：元）
图表16：1999年以来国内旅游收入增速与名义GDP增速的关系图（单位：%）
图表17：1994年以来人均GDP与居民出游率相关性（单位：元，次）
图表18：近年人均GDP与居民出游率的线性拟合图（单位：元，次）
图表19：2014年中国法定节假日安排
图表20：2005-2015年我国人口年龄结构情况（单位：%）
图表21：2005-2015年我国城乡人口比重情况（单位：%）
图表22：中国目前“金字塔型”社会结构具体表现
图表23：信息技术对智慧旅游的影响简析
图表24：截至2014年智慧旅游相关专利情况
图表25：中国智慧旅游行业发展机遇分析
图表26：中国智慧旅游行业发展威胁分析
图表27：中国旅游景区分类情况
图表28：中国旅游景区构成情况（单位：家，%）
图表29：2007-2015年中国5A景区数量及增速（单位：家，%）
图表30：2015年我国四大区域5A级景区分布情况（单位：家，%）
图表31：2015年我国31个省市自治区5A级景区数量（单位：家）
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图表32：2015年我国153家5A级景区门票价格分档情况（单位：家，%）
图表33：2015年门票价格在200元（含）以上的5A级景区（单位：元）
图表34：2015年我国5A级景区平均门票价格在居民收入和消费中的占比（单位：元，%）
图表35：2015年全国及四大区域5A级景区门票平均价格对比情况（单位：元）
图表36：2015年我国31个省市区5A级景区门票价格情况（单位：元）
图表37：部分高铁完成时间表及相应的旅游景区
图表38：2005-2015年中国国内旅游人数走势图（单位：亿人次，%）
图表39：2005-2015年中国国内旅游收入走势图（单位：亿元，%）
图表40：2005-2015年中国国内旅游人均花费及增长率（单位：元，%）
图表41：2015年中国入境旅游接待人数（单位：万人，%）
图表42：2015年中国入境旅游外汇收入（单位：亿美元，%）
图表43：2015年“国庆”假期中国旅游市场情况（单位：万人次，亿元，%）
图表44：2015年“国庆”假期中国自助/自驾旅游市场情况
图表45：2014年“春节”假期中国旅游市场情况
图表46：2014年“春节”假期中国部分地区旅游市场情况（单位：万人次，万元，亿元，%）
图表47：2014年“春节”假期中国自助/自驾旅游市场情况
图表48：2014年“五一”假期中国自助/自驾旅游市场情况
图表49：2005-2015年中国铁路营业里程趋势图（单位：万公里）
图表50：2012-2014年全国铁路旅客运输量及同比增速（单位：万人，%）
图表51：2009-2015年中国公路总里程趋势图（单位：万公里，公里/百平方公里）
图表52：2012-2014年全国公路旅客运输量及同比增速（单位：万人，%）
图表53：2009-2015年全国水上运输船舶拥有量（单位：万艘，万吨）
图表54：2012-2014年我国港口旅客吞吐量及同比增速（单位：万人，%）
图表55：2006-2015年中国民用航空机场数量统计（单位：个）
图表56：2012-2014年我国民航旅客运输量及同比增速（单位：万人，%）
图表57：2012-2014年我国民航旅客周转量及同比增速（单位：亿人公里，%）
图表58：2005-2015年中国住宿和餐饮业零售额、GDP、社会消费品零售总额增速比较（单
位：%）
图表59：2011-2015年全国餐饮收入情况（单位：亿元）
图表60：2006-2015年中国星级酒店数及增速（单位：家，%）
图表61：截至2014年中国星级酒店类型结构（单位：%）
图表62：2005年以来中国星级酒店营业收入及增速（单位：亿元，%）
图表63：2015年全国星级饭店经营情况表（按星级分）（单位：家，亿元，%）
图表64：2015年全国星级饭店经营情况平均指标表（按星级分）（单位：家，元/间夜，%
，元/间）



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表65：2014年国内高端型酒店品牌排名（前十二名）
图表66：2014年国内经济型酒店品牌排名（前十二名）
图表67：2014年国内中档酒店品牌排名（前十二名）
图表68：2007-2015年旅行社数量规模及增长情况（单位：家，%）
图表69：2011年以来全国旅行社数量区域分布变化情况（单位：家，%）
图表70：2007年以来中国旅行社行业营业收入及增长情况（单位：亿元，%）
图表71：2006年以来中国旅行社收入结构（单位：%）
图表72：2006年以来中国旅行社毛利率对比（单位：%）
图表73：2016-2022年中国旅行社行业营业收入预测（单位：亿元）
图表74：2012-2015年中国网民上网设备使用情况对比（单位：%）
图表75：2015年中国新增网民上网设备使用情况对比（单位：%）
图表76：2015年中国移动移动用户及3G用户数增长情况（单位：万户）
图表77：2015年中国联通移动用户及3G用户数增长情况（单位：万户）
图表78：2015年中国电信移动用户及3G用户数增长情况（单位：万户）
图表79：2006-2015年中国手机用户数量增长情况（单位：亿户）
图表80：2010-2015年中国智能手机出货量（单位：万部）
图表81：2011-2015年中国手机整体销量及增长率（不含水货和山寨机）（单位：万部）
图表82：2015年中国智能手机市场品牌数量走势（单位：家）
图表83：2015年中国智能手机市场品牌关注比例分布（单位：%）
图表84：2012-2015年中国智能手机市场品牌关注比例对比（单位：%）
图表85：2015年中国智能手机市场十大产品关注排名（单位：%）
图表86：2015年中国智能手机市场不同价格段产品关注比例分布（单位：%）
图表87：2010-2015年中国智能手机市场平均价格走势（单位：元）
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