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据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

电动物流应该聚焦于城市集散地到各分发点。目前的公路物流可分为城际物流和城市物
流，城际物流主要以传统的中重卡为主，对车辆的安全性、承载力、续航里程、维修便利性
要求较高。

城市物流（<1 50km）以日常的生活用品运输、快递和小件 货运最为普遍。多为短途且
路线相对固定，倾向于小体积、小批量、多批次运输，是新能源物流车适用的领域。由于补
贴政 策的支持、优越的用电成本以及不受城市限行政策的影响，电动物流车正成为新能源
汽车发展的一大突破口。

 图：电动物流潜在市场
纯电动货车产量集中于中型、轻型、微型，其中以中型、轻型车产量最高，进一步验证

了电动物流的聚焦点集中于短驳和末端配送环节。

 图：纯电动货车分类型产量
 图：纯电动货车分类型销量
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