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辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

受党的十八大以来，特别是十八届三中全会提出了更完善的社会主义市场经济发展机制
，我国必将迎来经济发展的新的高潮，为旅游业的发展带来了经济和物质基础。加之出台并
实施的《旅游法》的制度保障，旅游正成为人们余暇时间消费热点之一。

2014年全国旅行社总数为26709家，同比增长4.45%.宁夏、新疆、贵州、山西和河南5
个省份旅行社数量减少，减幅最大的宁夏为5.94%;其余27个省份旅行社数量都有不同程度
的增长，增幅最大的重庆为15.86%,内蒙古、海南、北京和天津4个省份增长超过10%.有11
个省份旅行社数量超过1000家，数量最多的江苏为2073家；有9个省份旅行社数量少于500
家，数量最少的新疆为92家。

为开发以灾难为吸引物，以洗礼精神为游后感受从而和谐自他、和谐人与自然的黑色旅
游，不仅突出了旅游业的社会效益，也创新了旅游产品。我国旅游资源丰富，悠久的历史，
博大的地域，在发展黑色旅游方面大有潜力可挖。我国的黑色旅游资源在空间上表现出强凝
聚分布。根据资源的属性，黑色旅游资源涉及的地域可以被划分成8个大块，北京、津、冀
及晋东的古代战争遗址；陕、豫、晋南及蒙西南的古代帝王陵墓游览区；苏、浙及鲁南、皖
东南的现代革命战争纪念区；东三省及鲁东、蒙东的近现代反侵略教育区；渝红岩文化瞻仰
区；赣西的红色爱国主义教育区；粤南、鄂东的"辛亥游"纪念教育区；新疆西南的少数民族
文化体验区。侵华日军南京大屠杀遇难同胞纪念馆是中国南京市人民政府为铭记1937年12
月13日日军攻占南京后制造的南京大屠杀事件而筹建。位于中国南京城西江东门茶亭东街原
日军大屠杀遗址之一的万人坑。1985年8月15日落成开放。2014年的参观总人次已达734万
，创建馆29年来的最高纪录。

中国报告网发布的《2016-2022年中国黑色旅游市场竞争调研及十三五投资动向研究报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
七、发展战略
第七节 丽江玉龙旅游股份有限公司
一、企业概况
二、企业经营分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
七、发展战略
第八节 桂林旅游股份有限公司
一、企业概况
二、企业经营分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
七、发展战略
第三部分 黑色旅游行业投资前景预测
第十三章 黑色旅游行业投资策略分析
第一节 行业发展特征



观研报告网 www.chinabaogao.com

一、行业的周期性
二、行业的区域性
三、行业的产业链分析
1、纵向产业链体系
2、纵向产业链延伸
3、横向产业链整合
四、行业经营模式
第二节 行业投资形势分析
一、行业发展格局
1、行业竞争格局
2、行业发展趋势
二、行业进入壁垒
1、出境游经营资质准入壁垒
2、品牌壁垒
3、上游资源壁垒
4、下游渠道壁垒
5、技术壁垒
6、团队运作壁垒
7、服务质量与产品壁垒
8、资金壁垒
三、行业SWOT分析
1、黑色旅游的优势分析
2、黑色旅游的劣势分析
3、黑色旅游市场面临的机遇
4、黑色旅游面临的挑战
第三节 黑色旅游行业投资效益分析
一、2014年黑色旅游行业投资效益分析
二、2016-2022年黑色旅游行业投资特点
1、社会性
2、政策性
3、风险性
4、依托性
5、投资大，效益高
三、2016-2022年黑色旅游行业投资建议
第四节 黑色旅游行业投资策略研究
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一、2016-2022年黑色旅游行业投资策略
1、政府为主导，进行科学规划、准确定位
2、利用影视作品，设计独具特色的黑色旅游产品
3、开发成功案例，以点带面打造黑色旅游品牌
4、借助公益旅游，使黑色旅游深入人心
二、2016-2022年黑色旅游细分行业投资策略
1、主题公园
2、旅游文化演艺行业
第四部分 黑色旅游行业投资策略建议
第十四章 黑色旅游行业投资风险预警
第一节 影响黑色旅游行业发展的主要因素
一、影响黑色旅游行业运行的有利因素
二、影响黑色旅游行业运行的稳定因素
三、影响黑色旅游行业运行的不利因素
四、我国黑色旅游行业发展面临的挑战
五、我国黑色旅游行业发展面临的机遇
第二节 黑色旅游行业投资风险预警
一、2016-2022年黑色旅游行业市场风险预测
二、2016-2022年黑色旅游行业政策风险预测
1、政策风险的内容
2、政策风险管理
3、政策风险防范
三、2016-2022年黑色旅游行业经营风险预测
1、旅游市场风险的普遍性
2、旅游市场风险的长期性
3、旅游市场风险的复杂性
四、2016-2022年黑色旅游行业技术风险预测
1、旅游行业企业技术风险的种类
2、旅游行业企业技术风险来源
3、旅游行业企业技术风险的防范
4、企业应对策略
五、2016-2022年黑色旅游行业竞争风险预测
六、2016-2022年黑色旅游行业宏观经济风险预测
七、2016-2022年黑色旅游行业关联产业风险预测
第三节 黑色旅游利益相关分配策略
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一、黑色旅游利益相关者界定
二、黑色旅游利益相关者的利益诉求
1、当地社区
2、当地政府
3、旅游企业
4、旅游者
5、旅游企业员工
6、周边旅游景区
7、旅游志愿部门与专家学者
三、黑色旅游利益相关者相之间的矛盾
1、旅游开发商与当地社区之间的矛盾
2、旅游者与当地社区之间的矛盾
3、其他利益矛盾分析
四、黑色旅游利益分配的对策和建议
1、在宏观方面
2、在微观方面
第十五章 黑色旅游行业发展趋势分析
第一节 2016-2022年中国黑色旅游市场趋势分析
一、经济发展方面
二、制度构建方面
三、生产要素方面
四、产业发展方面
第二节 2016-2022年黑色旅游产品发展趋势分析
一、2016-2022年黑色旅游产品发展趋势分析
二、2016-2022年黑色旅游产品价格趋势分析
第三节 2016-2022年中国黑色旅游行业供需预测
一、2014-2015年中国黑色旅游供给预测
二、2016-2022年中国黑色旅游需求预测
三、2016-2022年中国黑色旅游开发趋势预测
1、政府作用
2、舆论媒体
第四节 2016-2022年黑色旅游行业规划建议
一、黑色旅游行业"十三五"规划建议
二、2016-2022年黑色旅游行业"十三五"规划商机
第十六章 黑色旅游企业管理策略建议
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第一节 市场策略分析
一、黑色旅游市场营销的概念
二、我国黑色旅游市场营销的现状及问题
1、盲目削价竞争
2、忽视售后服务
3、法制意识淡薄
4、科技含量低
5、追求短期销售目标
6、忽视黑色旅游形象
三、解决问题的对策
四、未来黑色旅游市场营销发展的趋势
第二节 销售策略分析
一、人文关怀
二、黑色旅游产品的品质
三、"曲线"宣传
1、影视作品宣传方式
2、文学作品宣传方式
3、相关会议或者重要仪式
第三节 提高黑色旅游企业竞争力的策略
一、加强教育，转变观念
二、大力营销，培育市场
三、以人为本，公益优先
四、审时度势，适度开发
五、注重组合，有效互补
六、政府主导，减缓风险
第四节 对我国黑色旅游品牌的战略思考
一、品牌与旅游品牌
1、品牌的定义
2、旅游品牌的定义
二、旅游品牌建设的重要性
三、我国旅游品牌建设现状及问题
1、品牌认识定位水平
2、品牌管理水平
3、品牌营销手段
四、我国旅游品牌建设对策的几点建议
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第五节 中国黑色旅游开发建议
一、新公共管理理论指导下的公益性黑色旅游资源开发
1、开发宗旨与原则
2、敏感性下的开发机制
3、代表性开发模式
二、景区治理理论指导下的盈利性黑色旅游资源开发
1、开发宗旨与原则
2、知识传播性下的开发机制
3、代表性开发模式
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图表：2014年丽江玉龙旅游股份有限公司主营业务分析
图表：2014年丽江玉龙旅游股份有限公司运营分析
图表：2014-2015年丽江玉龙旅游股份有限公司盈利能力分析
图表：2014-2015年丽江玉龙旅游股份有限公司偿债能力分析
图表：2014-2015年丽江玉龙旅游股份有限公司运营能力分析
图表：2014-2015年丽江玉龙旅游股份有限公司成长能力分析
图表：2014年桂林旅游股份有限公司主营业务分析
图表：2014年桂林旅游股份有限公司运营分析
图表：2014-2015年桂林旅游股份有限公司盈利能力分析
图表：2014-2015年桂林旅游股份有限公司偿债能力分析
图表：2014-2015年桂林旅游股份有限公司运营能力分析
图表：2014-2015年桂林旅游股份有限公司成长能力分析
图表：2014-2015年桂林旅游股份有限公司现金流量分析
图表：我国黑色旅游资源分布
图表详见正文······
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，有利于降低企事业单位决策风险。（GY KWW）
 

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/lvyou/245880245880.html
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