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一、报告简介

观研报告网发布的《中国女装行业投资分析及未来五年发展趋势研究报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

中国是十三亿人口的大国，是全世界最大的服装消费国和生产国。近几年中国的服装
业有着较大的发展，服装业的发展大大推动了中国国民经济的发展。同时中国已成为全世界
最大的服装生产加工基地，全世界每三件服装，其中一件来自于中国生产。

女装是 服装销售的主力，近年来我国女装业发展很快，与国际先进水平相比我国的差
距也在逐渐缩小。女装业正在品牌经营的道路上向产业升级的方向发展，女装生产经营 企
业日臻成熟，其表现为：女装经营者品牌经营的理念越来越强，企业生产经营的综合水平在
不断提高，优秀企业和企业家不断涌现。
多年来我国女装业已先后涌现出许多具有较高知名度的品牌和具有一定规模和争力的女装生
产企业，在中国服装协会公布的行业百强企业中，每年均有十几家女装企业名列其中。

截 至 底，我国共有规模以上女装企业10235家，资产总额为41603.57亿元。
，女装行业完成工业总产值6894.32亿元，同比 增长19.23%;实现销售收入6421.84亿元，
同比增长18.62%;利润总额341.21亿元，同比增长25.41%。 ，我国女装消费 中，高端女装
消费增长28.48%，中端和低端增长分别为20.62%和17.43%。总体来看，我国女装行业规
模稳步扩张，发展态势良好。目前我国女装 的网络销售已经占据一定的规模，渗透率也在
逐年增加，2014年上半年我国淘宝网（B2C及C2C）女装销售量10.67亿件，比上年同期增
长 41.62%，销售额1044.37亿元。

随着新兴产业的发展、受教育程度的提高、多元文化的发展，年轻一代女性在经济上
的实力在不断的增加， 人们的消费观念也在不断变化，品牌意识更加强烈。配合多种不同
需求的消费群体，女装品牌的细分也会不断的增加，品牌效应将会更加明显，未来女装将向
多品牌 战略发展。伴随着市场的开拓，女装行业多重商机将会越来越明显。
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