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→内容简介
 

电视台向来是提供大量新闻、电视剧、文艺等各类节目的主流媒体，拥有强大的内容
生产能力，现在流行被称为“内容提供商”。在传播渠道多样化、娱乐方式个性化的媒体环境
下，电视台的角色已经从简单的资讯提供者慢慢转型为“信息管家、时事顾问、意见领袖”这
样一种智慧型的信息服务者。电视通过与网络等新媒体进行多平台、多方位、多渠道的深层
合作与互动，既能保持自己的疆土和既得利益，又能形成集约化的运作模式和宣传优势，从
而获得更大的发展。电视媒体与网络媒体的“融合与转型”是关乎媒体可持续发展的重中之重
，是一条新路，也是一条捷径。

电视作为传统媒体的代表，具有渗透率高、速度很快、强大的内容生产资源等明显优
势，仍是观众了解奥运的首选媒体。2008年北京奥运会转播是奥运历史上最大规模的转播
。此外，广告收入亦是电视媒体的一大看点。2008年，在北京奥运的大主题下，奥运题材
是2008年电视节目的热点。以娱乐、谈话、竞技游戏、新闻资讯为形式载体，表达奥运北
京主题的节目在2008年的电视节目中占到相当比例。各个电视台在2008年，除赛事直播之
外，都推出重量级的奥运相关节目。

悉尼奥运会央视创造了2.7亿元的广告收入，雅典奥运会这一数字则约为7亿元；业内
预测，北京奥运这一数字约超过20亿元。据推测，2008年中国传媒产业的总产值将达到544
0亿元，2009年还将呈上升趋势。随着全球电视知名品牌在中国的不断发展，中国本土企业
亦越来越注重品牌建设，预期在北京奥运会的举办将促使媒体投资增长率在2008年达到29
%。

目前，国内有三千多个电视频道，上万个栏目，但能让观众记住的品牌栏目却寥寥无
几，电视频道数量的激增与收视人群形成了鲜明对比。中国电视节目叫得响的品牌节目不多
，没有差异化，所谓的电视栏目创新多半只停留在克隆、模仿。中国电视产业90%的节目是
亏本的，央视90%的广告收入来源于10%左右的品牌栏目，中国电视缺少真正意义上的品牌
，栏目创新势在必行。中国电视传媒还缺乏真正市场意识的经营人才与创作、策划人才。这
一点上凤凰卫视的整体实力就显然往前走了一大步，市场化意识与节目选题高度、风格值得
内地电视台借鉴与参考。2009年国内电视媒体竞争格局又有何变化？频道竞争又该采取何
种策略？投资机会又在哪里？

本研究咨询报告对我国电视媒体产业的基本概况、发展政策环境进行了描述，并且深
度了电视媒体产业的发展现状、发展因素、产业链状况及各种类型的电视节目。报告还对行
业竞争市场及行业重点企业作了详细的研究和阐述。最后，报告重点电视媒体的发展策略、
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发展趋势，还就电视媒体行业的投资机会进行了详细的，是电视媒体企业、相关企事业单位
、投资机构等准确了解目前电视媒体行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决
策参考。
→报告目录
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