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一、报告简介
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业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

随着中国“一带一路”战略的推进，未来几年将是中国企业海外拓展，海外投资的快速增长期
，中国在海外的资产和人员将快速上升，而中国企业的重点投资区域很多面临严峻的安全问
题，这对中国保安人才国际化提出更高要求。
中国保安市场增速远高于国际

现阶段中国的企业和个人对高端保安的需求很大，国内安保事业进入转型期，国内的安
保企业为了应对现下的市场环境，都在尝试不同的转型的方式。
一项科学研究表明，只有警察和保安的比例达到1：6，才能最大限度地维护社会治安稳定。
而从目前的中国来看，需求缺口相当大，高端人才更是一将难求。从电梯吃人、袭医事件、
儿童校车问题等事件来看，加强企业安防绝对是规避企业风险战略中必不可少的部分，现如
今的保安系统难以应对日趋复杂的安防需求。
据了解，我国的保安市场不同程度上存在着“三低”“二难”“一高”的现状，即从业人员文化水平
低、工资待遇低、社会地位低，招人难、留人难，年龄偏高的现象。
由于我国企业和个人对于安保的意识不高，在安保方面的支出就相对较低。而由此带来的结
果就是在此条件之下，难以吸收到高端的安保人才，这也带来了消费者对于安保人员的印象
也相对比较低端的问题。
业内人士分析认为，一直以来，我国对安保行业一直在进行着严格的管制，而随着2010年
《保安服务管理条例》的颁布实施，公安部门从经营保安事业转向了对保安行业的指导和监
管。这个巨大市场从原来的独家垄断变成了多足鼎立、鱼龙混杂的格局，从垄断走向市场，
呈现开放的形态。
随着政府对于平安城市的推进以及金融和交通运输等领域对于安防产品需求的不断提升，中
国安防市场规模也在随之不断扩大。统计数据显示，2014年我国安防市场规模达到4200亿
元，同比增长17%，预计2015年我国安防市场规模有望超过5000亿元，增速远高于国际平
均水平。
可以借鉴美国的安保服务经验
在了解内地与海外安保产业的巨大差距之后，商业嗅觉敏锐的余世维博士意识到，受观念所
限，中国安保行业目前还处在低水平竞争阶段，但未来发展潜力非常可观。余博士认为，中
国应该借鉴国外在高端安保行业丰富的实战经验，让中国企业和个人少走弯路。
近年来，全球安防市场始终保持两位数以上的增长率，有数据显示，2015年行业增速预测
将超过11%，到2017年安防市场规模有望达到1700亿美元，其中中国市场占全球市场的30
%以上，仅次于美国市场。
忽略安保管理，会对企业造成极大的损失，所以企业和个人必须要有安保管理方面的意识。
“相对于国内安保企业，美国的安保企业对于企业和个人的安保管理意识有更完善的计划和
管理方案。”因此余博士希望借由此论坛，使国内企业和个人重视安保管理，提升国内企业
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和个人的安保意识，避免人身和财产损失。
首先要引入国际性的安保公司，让安保概念进入到中国市场，提高中国安保市场的消费水平
。其次，要通过中国保安人才的输出，来提高保安人才的收入，让更多有能力的人进入到安
保这个行业来。他同时表示，随着中国将裁军30万，复原军人将会变成安保人才的富矿。
当前，我国的保安公司要走出去，他们心里一定很茫然，因为他们对国际上的习惯，和当地
的风俗不了解。“希望透过中美双方的合作，让国外的公司可以来到中国去协助来自国内的
保安公司;而在中国企业走出去的时候，能够在国外公司的帮助下在当地落地。“这是双向合
作。一方面，国外的公司可以进到中国来协助，开展在华业务;另一方面，我们的保安公司
走出去的时候，这些国外公司也做一些协助。
中国报告网发布的《中国保安服务行业商业模式专项分析与企业投资环境研究报告》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发
展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决
策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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