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一、报告简介

观研报告网发布的《中国烈酒行业发展现状调研与投资趋势预测报告（2023-2030年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202305/635718.html
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二、报告目录及图表目录

烈酒(spirits)就是高浓度的烈性酒,也叫蒸馏酒，由于蒸馏过程中提取的馏分不同，有时分为“
头曲”、“二曲”或“二锅头”等。蒸馏制酒法是酒类制法中不可缺少的一种，也是酒类发展的一
大领域。
烈酒主要被分为八大类，分别为琴酒（Gin）、威士忌（Whisky）、白兰地（Brandy）、伏
特加（Vodka）、朗姆酒（Rum）和龙舌兰酒（Tequila）、中国白酒（Spirit）和日本清酒
（Sake）。
全球主要烈酒 分类 概述 白兰地 白兰地的意思是“烧制过的酒”， 通常被人称为“葡萄酒的灵
魂”。白兰地是英文Brandy的译音，它是以水果为原料，经发酵、蒸馏制成的酒。琴酒琴酒
又称“金酒”或“杜松子酒”，是人类第一种为特殊目的所造的烈酒，琴酒的故乡在荷兰，它起
源于1660年，最先是由一位荷兰的大学教授席尔毕斯所发明，其目的是为了让荷兰人预防
感染热带性疾病，最初是作为利尿、清热的药剂使用。 龙舌兰 龙舌兰酒又称“特基拉酒”，
是墨西哥的特产，被称为"墨西哥的灵魂"。特基拉是墨西哥的一个小镇，此酒以产地得名。
特基拉酒有时也被称为“龙舌兰”烈酒，是因为此酒的原料很特别，以龙舌兰（agave）为原
料。 朗姆酒 朗姆酒是以甘蔗糖蜜为原料生产的一种蒸馏酒，也称为兰姆酒、蓝姆酒或朗姆
酒。用甘蔗压出来的糖汁，经过发酵、蒸馏而成。此种酒的主要生产特点是：选择特殊的生
香(产酯)酵母和加入产生有机酸的细菌，共同发酵后，再经蒸馏陈酿而成。 伏特加 伏特加
酒以谷物或马铃薯为原料，经过蒸馏制成高达95°的酒精，再用蒸馏水淡化至40°-60°，并经
过活性炭过滤，使酒质更加晶莹澄澈，无色且清淡爽口，使人感到不甜、不苦、不涩，只有
烈焰般的刺激，形成伏特加酒独具一格的特色。 威士忌 威士忌酒被称为是“生命之水”。是
以大麦、黑麦、燕麦、小麦、玉米等谷物为原料，经发酵、蒸馏后放入橡木桶中陈酿、勾兑
而成的一种酒精饮料。主要生产国为英语国家。 白酒 白酒又称烧酒、老白干、烧刀子等，
它的标准定义是：以粮谷为主要原料，以大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，经蒸煮
、糖化、发酵、蒸馏而制成的蒸馏酒。由淀粉或糖质原料制成酒醅或发酵醪经蒸馏而得。
清酒 清酒色泽呈淡黄色或无色，清亮透明，芳香宜人，口味纯正，绵柔爽口，其酸、甜、
苦、涩、辣诸味谐调，酒精含量在15%以上，含多种氨基酸、维生素，是营养丰富的饮料酒
。
资料来源：公开资料整理
根据英国品牌评估机构“品牌金融”(Brand Finance)发布“2022全球酒类品牌价值榜”显示，我
国茅台、五粮液、泸州老窖、洋河、杏花村汾酒和古井贡酒都在前十，其中茅台排名第一，
品牌价值为429.05亿美元。
2022全球烈酒品牌价值10强 排名 品牌 所在地 品牌价值(亿美元) 1 茅台 中国 429.05 2
五粮液 中国 287.44 3 泸州老窖 中国 72.66 4 洋河 中国 64.46 5 轩尼诗 法国 51.62 6
杏花村汾酒 中国 49.92 7 百加得 英国 31.38 8 古井贡酒 中国 30.81 9 杰克丹尼 美国 29.35
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资料来源：观研天下中心整理
从数据来看，2018年至2022年中国白酒市场规模从5369亿元提升到6214亿元，复合年增长
率3.72%，总体来看近年来行业规模扩容逐渐趋于平稳。

资料来源：观研天下中心整理（XD）

注：上述信息仅作参考，具体内容以报告正文为准。
观研报告网发布的《中国烈酒行业发展现状调研与投资趋势预测报告（2023-2030年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节  企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2023-2030年中国烈酒行业发展前景分析与预测
第一节中国烈酒行业未来发展前景分析
一、烈酒行业国内投资环境分析
二、中国烈酒行业市场机会分析
三、中国烈酒行业投资增速预测
第二节中国烈酒行业未来发展趋势预测
第三节中国烈酒行业规模发展预测
一、中国烈酒行业市场规模预测
二、中国烈酒行业市场规模增速预测
三、中国烈酒行业产值规模预测
四、中国烈酒行业产值增速预测
五、中国烈酒行业供需情况预测
第四节中国烈酒行业盈利走势预测

第十三章 2023-2030年中国烈酒行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国烈酒行业进入壁垒分析
一、烈酒行业资金壁垒分析
二、烈酒行业技术壁垒分析
三、烈酒行业人才壁垒分析
四、烈酒行业品牌壁垒分析
五、烈酒行业其他壁垒分析
第二节烈酒行业风险分析
一、烈酒行业宏观环境风险
二、烈酒行业技术风险
三、烈酒行业竞争风险
四、烈酒行业其他风险
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第三节中国烈酒行业存在的问题
第四节中国烈酒行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2023-2030年中国烈酒行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国烈酒行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国烈酒行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 烈酒行业营销策略分析
一、烈酒行业产品策略
二、烈酒行业定价策略
三、烈酒行业渠道策略
四、烈酒行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议

详细请访问：http://www.chinabaogao.com/baogao/202305/635718.html
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