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一、报告简介

观研报告网发布的《中国厨房小家电行业现状深度分析与投资趋势研究报告（2023-2030年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202305/635704.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

厨房小家电一般指的是在厨房用到的除了大功率输出电器以外，采用智能化、数字化操控制
作加工食材或半成品、预制品等，产出能够直接供食用/饮用的小家电。比如：空气炸锅、
豆浆机、蒸锅等。
厨房小家电分类 分类 产品 食品准备类 洗菜机、和面机、切片机、打蛋器、搅拌器、绞肉机
、果菜去皮机、咖啡磨、食物混合器、电切刀、面包机等。 厨房卫生类 洗碗机、电热水器
、餐具干燥箱、食物残渣处理器、吸油烟机、净水器、磁水器、电水壶、紫外线消毒器等。
食物烹饪类集成环保灶、微波炉、微晶灶、电磁灶、电饭锅、电烤箱、烤面包片器(多士炉)
、电蒸炉、电炸锅、电高压锅、三明治烤炉、电饼铛、电炒锅、蒸蛋器、咖啡机、电烤栅等
。
资料来源：观研天下数据中心整理
相较于大家电，厨房小家电切入的是小而精的赛道，产品丰富程度和单个产品的渗透率还有
较大空间，是传统家电行业中具有长期成长性的子品类。
1、厨房小家电行业市场现状
空气炸锅、破壁机、咖啡机⋯
打开淘宝，关于厨房小家电的商品琳琅满目，随着人们消费水平升级和现代生活节奏变快，
加之常态化的疫情，让许多人寻回了一日三餐柴米油盐的烟火气，厨房重获生机，国民生活
在满足了对大家电的需求后，涵盖功能性与享受性的小家电产品开始受到青睐。

数据显示，2022年厨房小家电市场规模为520亿元，其中，线上、线下占比分别为74%和26
%，常态化的疫情加速了线上占比提升的趋势。

资料来源：观研天下整理
在这个过程中，以往备受推崇的家电大牌光环和滤镜反而越来越暗淡，取而代之的是消费者
对功能、智能程度以及实用性的追求。
也正因为如此，虽然疫情对厨房小家电行业产生冲击，但令人感到欣慰的是，在发展的过程
中，仍有一些新兴品类逆势出圈，成为第二增长曲线。
根据奥维数据显示，2022年1-8月累计线上推总数据显示空气炸锅、电蒸锅、多功能锅、咖
啡机零售额同比分别为+136.1%、+53.4%、+41.7%、+33.8%，销额增速远超传统厨房小
家电如电饭煲、电压力锅等产品，销售情况在整体较为低迷的背景下逆势突围。此外，在厨
房小家电的智能化上，越来越多的品牌开始布局自动炒菜机产品。
厨房小家电各品类近两年增长情况
表现
产品
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22Q1线上增速
2021年增速
2020年增速
快增
（21年仍有不错表现）
电蒸锅
50%
14%
3%
稳健
（20年及21年均有所增长）
养生壶
-23%
3%
5%
电饭煲
-14%
1%
4%
电压力锅
-16%
5%
2%
疫情红利
（20年表现优而21年下滑）
破壁机
-15%
-20%
55%
煎烤机
-10%
-9%
57%
台单烤
-30%
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-38%
57%
衰退
（20年及21年均下滑）
豆浆机
-21%
-31%
2%
榨汁机
-26%
-27%
-27%
电磁炉
-26%
-12%
-7%
资料来源：奥维云网、观研天下数据中心整理

从这个数据上来看，厨房小家电行业风格处在动态平衡，品类之间此消彼长，刚需品类保持
稳定，衰退品类被趋势品类替代。同时，从少油的空气炸锅、免手洗的破壁机、悦己轻奢的
咖啡机和节省空间时间的电蒸锅等也可以总结出新时期消费者的偏好趋势：健康无忧、慵懒
自在、悦己轻奢、体验消费。
2、消费者喜欢什么样的厨房小家电？
为什么厨房小家电会如此受欢迎？
节约时间是首要因素，“懒人经济”是驱动因素。

资料来源：克劳锐指数研究线上调研、观研天下整理
克劳锐指数研究院数据显示，71.9%的消费者购买厨房小家电的原因是节约时间，40.4%的
消费者是因为懒/不会做。懒是人类的天性，从石器、青铜器、铁器、蒸汽机、内燃机，到
计算机、互联网，我们用骑车代替走路，用洗衣机代替手洗衣服，这都是人们不断解放双手
，将劳动交给工具的过程。在强调“用户体验”的今天，任何切中用户痛点的商业模式，都能
成为细分领域的一枝独秀，因此，把握住人性中的“懒”，也是厨房小家电的成功之道。
除此之外，提升生活质量也是消费者购买厨房小家电的重要原因。
以家喻户晓的“星XX”举例，假设星XX的咖啡按照最低22/杯来算，一周喝4次x22=88元。一
个月算4周x88=352元，一年12个月x352=4224元，如果用同样的价钱购买一台咖啡机，无
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异于用小额投资换取长期享受。
另外，自己做饭在健康省钱的基础上，还可以有效提升自己的生活品质。研究表明经常自己
下厨的人们往往会重视食物的营养、食材的多样性以及口感的丰富等，这对于预防高血脂、
高血压、类风湿性关节炎以及慢性肾病等代谢疾病具有重要的作用。
同时，层出不穷的社交平台和家人/朋友的安利也对厨房小家电的好处及功能进行宣传普及
，不仅有助于消费者减少购买前的品牌筛选、质量测评、价格比较等时间，也弥补了年轻消
费者与品牌之间的信息鸿沟。
随着消费者主动购买厨房小家电的意识增强，过去的电饭煲、开水壶等基础产品已经不能满
足消费者的需求。
2000年以来，厨房小家电经历了从经济、耐用向环保、智能、健康、时尚、个性化的转型
。
数据提到，当前厨房小家电消费者top3的购买因素：功能、品牌、颜值。这些都是主力品牌
们提升竞争优势的抓手。

资料来源：克劳锐指数研究线上调研、观研天下整理
换言之，简单的多功能叠加已经很难吸引消费者了，现在的消费者对自己的需求越来越了解
，会根据自己日常烹饪的需要，做到精准购买。
例如：有的消费者有减肥健身需求，他们可能就会考虑购买购置一台不会破坏果蔬里面膳食
纤维的破壁机；有的消费者早上上班时间较早，没有时间做饭，可能会购置一台早餐机或电
蒸锅；有的消费者想要健康饮食，又喜欢吃炸鸡、鸡翅、薯条等炸物，可能会购置一台0油
低脂烹饪的空气炸锅。
此外，消费者还会考虑品牌，因为大品牌的产品在零部件采购、生产工艺、质量控制等各个
环节有严格的要求，质量一般比较可靠，而且售后服务体系完善，可以免除消费者的后顾之
忧。
值得一提的是，随着00后踏入成年步列，越来越多消费者追求成套小家电的组合搭配以及家
庭装修风格，提高生活品质的悦己型消费越来越常见，尤其是厨房小家电是一个以女性消费
者占据主导的消费市场，数据显示，当前我国厨房小家电市场女性人群占比超70%，这样庞
大的消费群体，更值得品牌方引起重视。
在讲究“颜价比”的时代，实用已不能满足对厨房空间的全部定位，女性消费者愿意为可以提
高生活品质、带来仪式感以及能彰显个人审美品位的厨房小家电付费，因此要求品牌方在产
品设计上不仅要有时尚的审美，还要有对家居生活的深度结合，另外，在宣传方面，也要注
重营销方式，例如：通过增加KOL测评、邀请明星代言、与众多中腰部KOL合作内容创作等
方式，提升品牌声量，提高产品热度。
3、厨房小家电行业上升空间大
中国消费者最早对厨房小家电的认知较为单一，仅为电饭煲、开水壶等基础产品。
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90年代开始，厨房小家电产品品类丰富度提高，微波炉、电饭煲等品类逐渐进入市场，进入
21世纪，榨汁机、豆浆机等成为主流，发展到现在，各种如空气炸锅、破壁机、面包机、自
动炒菜机等将中国传统饮食文化和烹饪习惯与现代电器制造技术相结合的新兴产品应运而生
。

资料来源：观研天下整理
天眼查数据显示，2021年我国新增小家电相关企业约20.8万余家，同比增长21.3%。
市场不是一块无限大的蛋糕，抢的人多了，自然少不了龙争虎斗，在传统厨房小家电领域，
主要依靠线下商超、连锁卖场、便利店、五金店渠道销售为主，除了传统大牌家电厂商焕发
活力、加大市场投入，还面临着新晋品牌和国际品牌的围剿，消费者对这些品牌形成了较高
的忠诚度，市场呈现出寡头垄断的格局，例如：在细分产品上，九阳在豆浆机更具优势，约
占市场份额的70%；而美的则在电磁炉市场更具优势，约占市场份额的47%；摩飞的多功能
锅和便携榨汁杯也为其超10亿元的销售收入贡献了50%-60%的份额。
但在新兴厨房小家电领域，主战场从“线下”打到了“线上”，格局较为分散，例如：在酸奶机
市场，小熊占据着58%的市场份额，九阳约占11%，志高和乐创分别为7%和5%；在咖啡机
领域，德龙、奈斯派索（雀巢旗下）、飞利浦等海外品牌多方割据，以百胜图为代表的国产
品牌在半自动意式市场以创新与颜值实现突围，也分走了一定的市场份额。
目前众多传统厨房小家电企业主动收缩部分长尾小家电品类等非核心业务的投入，行业价格
竞争趋缓，利好行业内其他头部品牌，这意味行业回归良性竞争，这部分可由新的企业填补
。
总体而言，厨房小家电的上升空间还是比较大。
数据可以佐证，后疫情时代，超60%的人群每天至少在家吃一餐，匆忙的生活背景下，也让
每日仅在家中就餐一次的机会也增加了烹饪条件烹饪时长要短、餐食要健康、操作要简单，
因此，基于健康精致饮食的同时，也能在最大程度上减少人们时间消耗的厨房小家电，可以
说是当之无愧的现代社会“打工人”的饮食消费新标配，这也预示着中国厨房小家电未来仍有
巨大的市场空间。

资料来源：观研天下整理
另外，2022年以来，国内外陆续颁布了多项与家电相关国际通用标准，智能化、节能化、
高端化及健康化将成为家电产业的升级方向。同时，国家、行业层面陆续出台重大利好政策
助推家电产业发展，这些主要体现在《促进绿色消费实施方案》、《关于做好2022年家电
生产企业回收目标责任制行动有关工作的通知》系列规范以及《国务院办公厅关于进一步释
放消费潜力促进消费持续恢复的意见》的陆续发布。特别是，近期国务院发布《关于印发扎
实稳住经济一揽子政策措施的通知》，在稳投资促消费方面，措施提出，要稳定增加汽车、
家电等大宗消费，随着国家消费券、以旧换新、家电下乡等活动力度加大，且覆盖家电品类
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将由大家电向新兴家电，促进厨房家电更新与新增需求的释放，为小家电行业产品创新升级
和自主品牌打造提供了政策支持，主要厨房小家电和目前保有量较低的新兴品类有望受益。
2022年中国小家电行业相关政策 政策名称 重点内容解读 性质 促进绿色消费实施方案 鼓励
引导消费者更换或新购绿色节能家电、环保家具等家居产品。大力推广智能家电通过优化开
关时间、错峰启停，减少非必要耗能、参与电网调峰。鼓励有条件的地区开展节能家电，智
能家电下乡行动。 指导类 关于做好近期促进消费工作的通知 鼓励有条件的地方开展绿色智
能家电下乡，通过企业让利、降低首付比例等方式，促进农村居民消费。支持家电、家具等
企业开展“以旧换新”、“以换代弃”活动，加强家电安全使用年限标准等宣传解读，鼓励家电
合理更新。 支持类 关于加快废旧物资循环利用体系建设的指导意见 推动废旧物资回收专业
化，鼓励钢铁、有色金属、造纸、纺织、玻璃、家电等生产企业发展回收、加工、利用一体
化模式。丰富二手商品交易渠道，鼓励有条件的地区可建设集中规范的车辆、家电、手机、
家具、服装等二手商品交易市场和交易专区。 指导类
国务院办公厅关于进一步释放消费潜力促进消费持续恢复的意见 大力发展绿色家装,鼓励消
费者更换或新购绿色节能家电、环保家具等家居产品,加快构建废旧物资循环利用体系，推
动汽车、家电，家具、电池、电子产品等回收利用，适当放宽废旧物资回收车辆进城、进小
区限制。以汽车、家电为重点，引导企业面向农村开展促销，鼓励有条件的地区开展新能源
汽车和绿色智能家电下乡。 支持类
关于做好2022年家电生产企业回收目标责任制行动有关工作的通知确定6家(海尔、格力、T
CL、四川长虹、美的集团、海信)开展2022年回收目标责任制行动的企业，回收家电目标合
计1696万台。督促企业按照既定目标任务扎实有效推进，归纳提炼工作过程中的好做法好
举措、新模式新路径等，形成可复制可推广的典型经验。 规范类
关于印发扎实稳住经济一揽子政策措施的通知 稳定增加汽车，家电等大宗消费,鼓励家电生
产企业开展回收目标责任制行动，引导金融机构提升金融服务能力，更好满足消费升级需求
。 支持类
资料来源：观研天下数据中心整理
4、小结
随着劳动课正式成为中小学的一门独立课程，孩子们要参加家庭烹饪活动，或将给厨房小家
电带来新的一轮增长动能。另外，作为户外生活新方式，露营的走红也给烧水壶、小电锅、
煮蛋器、咖啡机、空气炸锅等便携、易用的厨房小家电带来了机会。
目前来看，厨房小家电消费需求仍然存在，在民以食为天的中国文化里，如何保持吃得好、
吃得健康的基础上，既能享受做美食的幸福感，又能节省时间，平衡工作与生活，深挖细分
赛道价值，同时通过创新刺激消费者的换代需求，这将是厨房小家电行业努力的方向。（L
ZC）
注：上述信息仅作参考，具体内容以报告正文为准。
观研报告网发布的《中国厨房小家电行业现状深度分析与投资趋势研究报告（2023-2030年
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）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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