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二、报告目录及图表目录

由于市场规模不断扩大，也促使行业竞争加剧，加速巨头的产生。随着二手汽车行业
竞争的不断加剧，大型二手车企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的二手汽车企
业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。
正因为如此，一大批国内优秀的二手汽车品牌迅速崛起。

目前市场潜力依旧巨大。中国的二手车金融渗透率目前仍不足10%。较欧美成熟市场
，国内的二手车金融市场在诸如车辆抵押贷款、分期贷款、库存融资、消费信贷、汽车直租
等业务领域，还有很大的潜力尚待挖掘。

根据中国汽车流通协会统计数据显示，2017年二手车交易量达到1240.9万辆，同比20
16年增长了19.4%，创下了2011年以来的最高同比增速。2018年上半年二手车交易量继续
以同比13.11%的速度保持增长，预计2018年交易规模将超过1400万辆。二手车政策法规和
交易体系不断完善，同时二手车电商的发展极大提升消费者对行业的认知度，因此更多消费
者在购置汽车时会选择购买二手车。

2011-2017年中国二手车市场交易量 
数据来源：汽车协会
2017-2018年1-6月中国二手车市场交易量情况 
数据来源：汽车协会
2013-2020年中国二手车电商交易量及预测 
数据来源：汽车协会
2017年中国二手车电商渗透率 
数据来源：汽车协会

二手车作为大宗耐用消费品，消费者的决策周期长且非常依赖于线下看车以及试驾的
体验。单纯依赖线上渠道销售很难实现成交率的提升，因此线下门店的布局在提升交易效率
和服务体验上显得至关重要。

对比发达国家汽车市场，未来中国的汽车金融与汽车后市场服务的规模与占比将会保
持快速增长，同时金融与车后服务的毛利率远高于汽车交易，因此未来将可能成为二手车电
商的重要利润来源。（JP  YZ）

【报告大纲】
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机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
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本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
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及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型
分析法、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深
分析师对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的
发展方向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/qiche/395658395658.html
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