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一、报告简介

观研报告网发布的《中国高档化妆品市场深度调研及未来五年盈利空间评估报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/huazhuang/215655215655.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

高档护肤类化妆品和 普通护肤类化妆品的差别，表现在品质、品牌、包装等各个方面，
但最主要区别在于单位价格的不同，即同等数量的商品，价格相差悬殊。由于化妆品的包装
容量多 少不一，只有按照单位数量的价格加以比较，才能判定是否属于高档护肤类化妆品
。越是高档的化妆品，单位包装内含的化妆品越少，价格越高。如某些品牌的润肤 霜，价
格上千元，容量只有50克左右，每克的单价超过30元，此类化妆品理应属于高档护肤类化
妆品。

高档化妆品产业链上游包括原材料供货商、包装设计与生产商、研发生产部门。国内化
妆品原料生产企业总计约800家，其中高档化妆品原材料生产企业有79家，约占10%左右。
从地域上看，高档化妆品原材料生产企业主要集中于华东地区，占比高达60%,20%分布于
华南地区。

当中国市场成为众多奢侈品牌增幅最快的市场之一，任何一个公司都不可能忽略这个巨
大的市场，高档化妆品也不例外。如果要用一个词来形容高档化妆品在中国的 变化，日趋
繁荣也许可以一窥现状。但是对于身处其中的从业者来说，如此简单的概括并不能满足他们
，他们需要更确切的知道：中国的高档化妆品市场正面临着怎 样的机遇与挑战。数据显示
，2014年我国高档化妆品销售额近160亿元，虽然增幅不及2014年同期增幅，但仍保持两位
数增长，同比2014年增长 21.36%.

随着互联网的发展，我国城市高档化妆品市场处在成长期向成熟期走近的阶段，目前这
个行业仍保持着较快的发展速度。今后几年高档化妆品市场的销售额将以年均 10%左右的
速度增长，这种增长幅度显然大于经济增长速度；预计，到2020年，中国高档化妆品市场
规模将超过400亿元左右。可见，我国高档化妆品市场潜力巨大、空间广阔。但是，随着我
国两个化妆品国家标准：gb/t29665-2013《护肤乳液》和gb/t29680-2013《洗面奶、洗面膏
》正 式实施，中国化妆品行业终于摆脱了基础化妆品无国家标准的尴尬境地。然而，在我
国加快步伐完善化妆品行业标准的同时，各国正不断改进化妆品相关监管要求，
我国相关出口企业仍然面临着严峻的形势。
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