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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年网络广告行业竞争格局与投资前景预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

由美国次贷危机引发的金融风暴席卷全球，受其影响市场低迷，企业效益下滑，导致大小
公司压缩开支，传统广告投放减少，但网络广告却成寒冬中的一股暖流，逆势上升。在金融
危机的重创下，越来越多的公司舍弃费用较贵的广播、电视、印刷等传统广告，而选择网络
。传统广告业务的黄金时代已经过去，取而代之的是网络传媒。互联网超越电视成为广告主
体已不可避免。随着互联网的进一步普及，加上高速宽带的扩大应用，网络广告正迎来欣欣
向荣的发展时期。

2008年中国互联网广告运营商市场规模达到118.1亿，较2007年增长67.4%。中国网络广
告市场集中度变化并不突出，互联网企业仍处于列强争霸的局面。从网络广告市场结构来看
，品牌广告位广告仍是中国网络广告当中最主要的部分。2008年，广告位广告占整体网络
广告的比重为50.7%，高于其他广告形式。而关键字广告的增长速度仍然高于广告位广告。
2008年，关键字广告均能保持较高地同比增长。这也使得其在网络广告中的比重不断提升
。2008年，关键字广告占整体网络广告的比重达到43.5%。网络视频广告借助奥运实现突破
。易观国际预计，2008年，网络视频市场规模将达到4.39亿元，同比增长超过200%。仅从
网络营销收入上来看，财经垂直网站前三位为和讯网、东方财富网以及金融界；汽车垂直网
站前三位为中国汽车网、网上车市以及太平洋汽车网；IT垂直网站前三位为IT168、天极网
以及小熊在线；房地产垂直网站前三位为搜房网、焦点房地产网和淘房网。中国互联网广告
公司市场集中度在逐步提高。大型的互联网广告公司正在逐步加大其互联网广告市场以及网
络媒体的控制力。2008年，好耶、华扬联众以及腾信互动位居中国互联网广告公司的前三
位。

2009年中国网络广告市场一方面会受到互联网用户增长速度加快、网络广告成本进一步
降低等利好因素的促进，不过受到全球经济减速的波及，2009年的网络广告营收规模会呈
现稳定增长的态势，达到154.5亿元，相对于2008年的增长率预计为29.8%，2010年将成为
网络广告市场的转折点，网络广告营收规模将达到212.5亿元，增长率约为37.6%；2011年
，网络广告营收规模会逐步复苏，达到305.2亿元，增长率进一步回升到43.6%。2009年网
络媒介的竞争将更加激烈。大多数互联网媒体2009年将不可避免的将发展重点转向市场营
销、扩大营收，但是在媒体数量众多、广告营销产品差异较大标准化程度不够、中小媒体自
身营销能力技术服务能力、广告客户对于媒体认知认可度不够的情况下，互动媒体只有奋力
搏杀、合纵连横、深度拓展方可取得预期的销售业绩。因此2009年网络媒体在网络广告投
放预算之间的竞争将会更加激烈。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、中国文
化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国网络
广告产业的基本概况、发展环境、重点网络广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。
报告还重点研究了网络广告产业发展趋势、细分市场、竞争格局和投资前景等。本报告是广
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告公司、代理公司、投资机构等单位准确了解目前网络广告业发展动态，把握企业定位和发
展战略不可多得的决策参考。
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