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二、报告目录及图表目录

前  言 
本报告旨在为有意投资搜索引擎行业的投资者服务，报告对搜索引擎行业2007年的运行

情况进行了详尽的描述和分析，并对2008年行业运行情况进行了预测。
    报告的主要观点有：

1、 2007 年中国搜索引擎用户规模已达172 亿人，超过美国的165
亿人；中国已经成为搜索引擎用户最多的国家。2007
年中国搜索引擎单月搜索请求量突破110 亿次，而美国月均搜索请求量保持在100
亿次以下，中国已成为搜索请求量最多的国家。

2、 从行业竞争看，搜索引擎行业集中度有所上升，领先的搜索引擎运营商继续扩大其市
场占有，2007年百度、Google中国和中国雅虎三家的搜索引擎营收份额之和超95%，基本
垄断搜索引擎市场。而百度则占据了超60%的市场营收份额。而从网页搜索请求量市场份额
来看，截至到2007年底，百度网页搜索请求量市场占有达733%，而其他运营商则在各细分
产品上努力提高用户体验，以求得市场占有的突破。

3、从盈利模式看，各运营商纷纷想摆脱单一付费搜索模式带来的风险，逐步探索品牌广
告、社区营销、电子商务、企业数据支持服务等多元盈利模式。此外，百度进军日本市场，
意图争取进出口贸易环节的商机，但其发展的根基和增长的主要动力依然来自于中国。

4、从用户使用情况看，最常使用的搜索服务依然是网页搜索，但社区类产品和视频搜索
的黏性突显；在用户选用的搜索引擎品牌方面，百度的总访问次数和浏览时间都处于领先地
位。而Google
中国本土化战略显现出成效，总访问次数和浏览时间都呈增长态势。而腾讯SOSO
则依托QQ 用户群体，逐步成为第二梯队的领头羊。
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