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一、报告简介

观研报告网发布的《中国品牌胃药市场营销现状深度分析与未来发展趋势预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

当前，胃肠道疾病的发病率居高不下。据不完全统计，胃肠道疾病患者约占患者总数的20%
，约占消化道系统就诊人数的15%；胃药约占医院药品销量的18%，约占OTC药品销售额的
25%。面对如此巨大的市场，各种类型的厂家都想分一杯羹，多年来在这一领域激烈竞争，
相关的品种数量达600个，厂家数量超700家。来自米内网的监测数据显示：在各种剂型中
，片剂最受热捧；在各小品类中，溃疡及抗酸类占比最高；中成药走俏凸显地方优势的特点
；化学药则由外资品牌领舞。

      片剂最受热捧，溃疡及抗酸类占比最高
2013年两城市销售额合计，以片剂和胶囊的销售业绩为最佳，其中片剂合计占据超过40

%的市场份额；以销售量合计，销量最好的依然是片剂。片剂可细分为咀嚼片、肠溶片和普
通片，其中咀嚼片和肠溶片占大多数且多为化学药，近年来由于洛赛克片等强势品牌的带动
，肠溶片的市场份额呈现持续增长的态势。而胶囊剂、颗粒、口服液、丸剂这类剂型多为中
成药，口服液的产品以保济口服液、小儿健脾口服液等为代表，是传统中药方剂的衍生剂型
。
在具体品类占比方面，溃疡及抗酸类约占近一半的市场份额，其次是助消化类和止泻类，上
述三类合计瓜分了近8成的市场。
      中成药走俏凸显地方优势

胃药在我国发展历史悠久，消费者普遍对中成药在理气和胃、止痛舒缓、调理等方面的
特性比较认可。一方面，以猴头菌片、保济丸为代表的老牌中成药经久不衰；另一方面，以
三九等品牌为代表的国产品牌药也长期致力于产品的深入研发、剂型的改良以及产品宣传，
不断稳固市场地位。不过，由于消费者对中成药的接受及认可程度不同，中成药在各地所占
市场份额存在较大的差异。如2013年深圳的胃药零售市场，中成药占55%，化学药占45%
，而哈尔滨则相反，化学药占64.58%,中成药占35.42%。这显然与广东消费者长期以来对中
医药的认可不无关系。

根据2013年两城市的品种销售排名，还可以发现其地域性优势特点。如排名进入前五的
，深圳有999胃泰颗粒和广州王老吉药业的保济丸，哈尔滨则有黑龙江五常葵花的胃康灵胶
囊和哈尔滨世一堂的牛黄清胃丸。前述国产品牌药，有的在其他城市销售一般，前十排名难
觅身影，但在本土却有不错的销售业绩，在不同城市的表现存在较大的差异。

两城市中成药均进入前五排名的是999胃泰颗粒和江中的健胃消食片。999胃泰目前有颗
粒和胶囊两种剂型，是药品市场上的长青树，已畅销了20多年，其以三桠苦、九里香等为原
料，共奏清热燥湿、行气活血、柔肝止痛之效，虽经历岁月的变迁，却一直广受胃病患者欢
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迎，有着“胃药之王”的美誉。江中健胃消食片，该产品作为助消化类药品，经广告传播之后
可谓一夜成名，“家中常备江中牌健胃消食片”被大众所熟知，目前在市场上比其他同类产品
成熟，有500mg和800mg两种规格,没有明显的服药年龄限制，市场渗透率高，消费者的忠
诚度也很高。
      外资品牌领舞化学药

从化学药的市场销售情况来看，国产药数量虽多却无领军品牌，排名前三均被外资品牌
药收入囊中，相对而言外企拥有较先进的市场推广方法及完善的销售体系，尽管品牌数量少
，但在胃药市场中却占了较大的市场份额。与国产品牌区域性特征形成对比的是，进口或合
资品牌药在主要城市呈均衡发展的态势，以阿斯利康制药的洛赛克片为例，在两城市的化学
药排名中均位列第一。西安杨森的吗丁啉在两城市则均位列第7位，修正的斯达舒在哈尔滨
位列化学药排名第9，在深圳则未能进入前10位。
      角逐市场，品牌竞争激烈
999胃泰颗粒、江中健胃消食片、洛赛克片、耐信（埃索美拉唑镁肠溶片）、达喜片5大品
牌药在两城市均有不俗表现。999胃泰颗粒作为国家基本药物，销量不断提高，尤其是在深
圳零售市场，其占有率不断攀升，位列中成药排名第一位，在哈尔滨2013年的销售额则略
有下滑但不明显。江中健胃消食片在两城市的销售额均呈增长态势，尤其在哈尔滨位列总排
名的第一位，销售喜人。洛赛克片（奥美拉唑） 作为质子泵抑制剂，在2000年进入中国后
被广泛运用，一直有很不错的市场表现，在深圳市场2013年销售额上涨明显，但在哈尔滨
则稍有下滑。

总之，在胃药这一庞大的市场中，有传统药的坚守，国产品牌药的推陈出新，进口药的
强势占有，各厂家角逐激烈，要想真正站稳脚跟着实不易

中国报告网发布的《中国品牌胃药市场营销现状深度分析与未来发展趋势预测报告》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行
业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重
要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
 
第一章 2013-2014年中国胃药行业整体运行状况分析
第一节 2013-2014年中国胃药行业运行总况
一、我国胃药医院市场规模分析
二、我国胃药零售市场规模分析
三、肠胃药行业分地区市场状况
第二节 2013-2014年中国胃动力药及助消化药主要产品市场分析
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一、胃动力药及助消化药概况
二、胃动力药物市场分析
三、助消化药及其主要产品市场现状
第三节 2013-2014年中国胃药市场销售状况浅析
一、市场概述
二、市场特点
三、品牌品种
第四节 2013-2014年世界胃药企业对中国市场的影响
一、液体胃药兰达在中国市场上市情况
二、洛赛克OTC进入中国胃药市场
1、媒体投放和品牌收购
2、对两个群体的影响
3、投资回报率分析
第二章 中国胃药相关制造所属行业数据监测
第一节 中国行业规模分析
一、企业数量分析
二、资产规模分析
三、销售规模分析
四、利润规模分析
第二节 中国行业产值分析
第三节 中国行业成本费用分析
第四节 中国行业运营效益分析
第三章 2013-2014年中国质子泵抑制剂市场分析
第一节 2013-2014年中国质子泵抑制剂市场发展状况
一、质子泵抑制剂阐述
二、质子泵抑制剂研究进展
三、质子泵抑制剂逼抗溃疡药市场升级情况
四、质子泵抑制剂国内医院用药情况
第二节 2013-2014年中国质子泵抑制剂研发情况
一、泰妥拉唑
二、奥美拉唑
三、兰索拉唑
四、埃索拉唑
第三节 2013-2014年中国质子泵抑制剂品牌市场分析
一、洛赛克
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二、兰索拉唑
三、泮托拉唑
四、雷贝拉唑
五、奥美拉唑
第四章 2013-2014年中国H受体拮抗剂市场分析
第一节 2013-2014年中国H受体拮抗剂市场发展状况
一、H受体拮抗剂定义
二、H受体拮抗剂市场分析
三、H受体拮抗剂市场份额变动分析
第二节 2013-2014年中国H受体拮抗剂应用状况
一、H受体拮抗剂的合理使用
二、H受体拮抗剂的不合理应用
三、H受体拮抗剂的不恰当联用
四、新一代长效H-受体拮抗剂分析
第三节 2013-2014年中国替丁类药物主要产品种类市场分析
一、西咪替丁
二、雷尼替丁
三、法莫替丁
第五章 2013-2014年中国胃粘膜保护剂市场运行分析
第一节 我国胃粘膜保护剂概述
一、胃粘膜保护剂特点
二、胃粘膜保护剂分类
第二节 2013-2014年中国胃粘膜保护剂市场发展状况
一、胶体铋制剂
二、蒙脱石制剂
三、胃粘膜保护剂新产品
第三节 2013-2014年中国胃粘膜保护剂研发状况分析
一、替普瑞酮（施维舒）作用的临床研究
二、施维舒治疗慢性胃炎的研究
三、巴派特临床研究分析
四、胃粘膜保护剂在胃溃疡治疗中的研究进展
五、新型胃粘膜保护剂分析
六、胃粘膜保护剂临床应用进展
第六章 2013-2014年中国胃药行业竞争格局分析
第一节 2013-2014年中国胃药行业竞争态势分析
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一、胃药研发技术竞争
二、土洋胃药市场竞争
三、胃药价格竞争
四、胃药品牌竞争力分析
第二节 2013-2014年中国胃药行业竞争集中度分析
一、市场集中度分析
二、区域集中度分析
第三节 2013-2014年中国胃药产业竞争力提升战略研究
第四节 2015-2020年中国胃药竞争趋势探析
第七章 2013-2014年中国胃药消费市场调查分析
第一节 2013-2014年中国胃药消费者特征分析
一、胃药消费者性别特征
二、胃药消费者年龄分析
三、胃药消费者收入分析
四、胃药消费者胃病类型分析
第二节 2013-2014年中国胃药消费行为分析
一、主要城市胃药市场调查
二、消费者治疗胃病的方法
三、消费者治疗胃病的花费
四、消费者信任胃药品牌
第三节 2013-2014年中国胃药消费者购买渠道分析
一、普通药店
二、连锁药店
三、网上购物
第八章 2013-2014年中国胃药老品牌和新品种市场运行分析
第一节 2013-2014年中国胃药老品牌和新品种市场对比分析
一、不同种类胃药市场情况
二、老品牌胃药市场分析
三、新品种胃药市场分析
第二节 2013-2014年中国胃药不同阶段研发情况分析
一、中国胃药品种市场更替情况分析
二、胃动力药研究发展分析
第九章 中国胃药上市企业竞争力对比及关键性财务数据分析
第一节 海南海药（000566）
一、企业概况



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第二节 珠海丽珠医药集团股份有限公司（丽珠得乐）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第三节 哈药股份 （胃必治）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第四节 三九药业 （三九胃泰）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第十章 中国胃药行业非上市企业竞争性指标分析
第一节 江西中兴汉方药业有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第二节 吉林修正药业集团 （斯达舒）
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一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第三节 西安杨森制药有限公司（吗丁啉）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第四节 江苏江中集团 （江中健胃消食片）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第十一章 2013-2014年中国胃药行业投资环境分析
第一节 国内宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2015年中国宏观经济发展预测分析
第二节 2013-2014年中国医药卫生体制改革分析
一、深化医药卫生体制改革任务及目标
二、关于深化医药卫生体制改革的意见
三、医改方案投资规划分析
四、医药卫生体制改革近期重点实施方案
第三节 2013-2014年中国胃药社会环境分析
一、人们身体健康状况
二、人们生活节奏加快
三、都市上班族饮食习惯
四、中国人口规模及结构
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第十二章 2015-2020年中国胃药行业投资商机预测分析
第一节 2013-2014年中国医药行业的投资特征
一、医药行业前景
二、高技术性
三、高投入性
四、高风险性
五、高收益性
六、市场进入壁垒
七、集中程度
第二节 2015-2020年中国胃药行业投资机会与形势
一、7000亿元新医改带来的投资机会
二、医药发展速度及其带来的投资机会
第十三章 2015-2020年中国胃药行业投资风险预警
第一节 2015-2020年中国胃药市场投资机遇与风险分析
一、胃药市场投资机遇分析
二、H受体拮抗剂（替丁）类药物市场投资风险分析
第二节 2015-2020年中国胃药市场招商投资策略
一、招商目标定位
二、建立样板市场
三、组建厂商战略联盟
第十四章 2015-2020年中国胃药产业新趋势探析
第一节 2015-2020年中国胃病发展趋势
一、我国胃病发病率趋势
二、我国胃癌发病率趋势
三、我国胃癌患者年轻化趋势
第二节 2015-2020年中国胃药市场趋势分析
一、中草药治疗胃癌癌前病变前景分析
二、中国胃药市场发展趋势分析
第三节 2015-2020年中国胃药企业管理策略建议
一、胃药企业发展战略研究
二、胃药企业品牌战略分析
图表详见正文⋯⋯

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/zhongxiyao/225588225588.html
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