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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国中医保健品市场现状调查及十三五发展趋势前瞻报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《2017-2022年中国中医保健品市场现状调查及十三五发展趋势前
瞻报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章中医保健品行业相关概述
第一节中医保健品行业相关概述
一、中医保健品定义
二、中医保健品种类
三、中医保健品开发现状
第二节中医保健品行业经营模式分析
一、采购模式
二、销售模式
第二章2016年中医保健品行业发展环境分析
第一节2016年中国经济发展环境分析
一、中国GDP增长情况分析
二、工业经济发展形势分析
三、社会固定资产投资分析
四、全社会消费品零售总额
五、城乡居民收入增长分析
六、居民消费价格变化分析
第二节中国中医保健品行业政策环境分析
一、中医保健食品行业监管体制
二、中医保健食品行业政策法规
三、中医保健食品业进出口政策
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四、中医保健食品“十二五”规划
第三节中国保健食品行业技术环境分析
第三章2014-2016年中国保健食品行业经济运行分析
第一节2014-2016年中国保健食品行业发展概述
一、2016年中国保健食品行业主要经济指标
二、2016年中国保健食品行业主要经济指标
三、2016年中国保健食品行业主要经济指标
第二节2014-2016年中国保健食品行业规模分析
一、保健食品行业企业规模分析
二、保健食品行业资产增长分析
三、保健食品行业销售收入分析
四、保健食品行业利润总额分析
第三节2014-2016年中国保健食品行业经营效益分析
一、偿债能力分析
二、盈利能力分析
三、运营能力分析
第四节2014-2016年中国保健食品行业成本费用分析
一、销售成本统计
二、主要费用统计
第四章中国中医保健品市场现状分析
第一节中国保健品市场分析
一、中国保健品市场现状
二、中国保健品市场规模
三、中国保健品产品结构
四、中国保健品重点品牌
第二节中国中医保健品市场规模分析
一、中医保健品市场规模分析
二、中医保健品重点品牌分析
三、中医保健品市场规模预测
第三节中国中医保健品细分市场分析
一、补钙型保健品
二、补肾型保健品
三、改善睡眠保健品
四、儿童膳食补充剂
五、滋补养颜保健品
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第四节中国中医保健品重点产品分析
一、冬虫夏草类产品
二、月见草油类产品
三、人参类产品
四、银杏叶类产品
五、保健茶类产品
六、固元膏产品
第五章中国中医保健品市场消费群体分析
第一节老年消费群体分析
一、老年中医保健品消费人群
二、老年中医保健品消费特征
三、老年中医保健品产品结构
四、老年中医保健品消费潜力
第二节女性中医保健品市场机会分析
一、女性中医保健品消费人群
二、女性中医保健品消费特征
三、女性中医保健品产品结构
四、女性中医保健品消费潜力
第三节男性中医保健品市场机会分析
一、男性中医保健品消费人群
二、男性中医保健品消费特征
三、男性中医保健品消费潜力
第四节亚健康中医保健品市场机会分析
一、亚健康中医保健品消费人群
二、亚健康中医保健品消费特征
三、亚健康中医保健品消费潜力
第六章中国中医保健品市场渠道分析
第一节商超渠道分析
第二节药店渠道分析
第三节电商渠道分析
第四节团购渠道分析
第五节直销渠道分析
第七章中国中医保健品行业产业链分析
第一节中医保健品行业产业链概述
第二节中医保健品上游产业发展状况分析
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一、中药材产品种类分析
二、中药材播种面积分析
三、中药材销量情况分析
四、中药材价格情况分析
第三节中医保健品下游应用需求市场分析
一、人口规模结构分析
二、居民保健意识提升
三、居民医疗保健支出
四、疾病护理及亚健康保健
第八章中国中医保健品进出口数据分析
第一节2014-2016年中医保健品进出口情况分析
一、2014-2016年中医保健品进口规模分析
二、2014-2016年中医保健品出口规模分析
三、2016年中医保健品进口百强企业名单
四、2016年中医保健品出口百强企业名单
第二节影响中国中医保健品出口的因素分析
一、政策及标准差异
二、技术水平的差异
三、中西文化的差异
四、国际信誉的影响
第三节中国中医保健品出口对策及建议
第九章国内中医保健品生产厂商竞争力分析
第一节山东东阿阿胶股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、公司经营情况分析
四、企业经济指标分析
五、企业销售网络布局
六、企业竞争优势分析
第二节健康元药业集团股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、公司经营情况分析
四、企业经济指标分析
五、企业竞争优势分析
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六、企业发展战略分析
第三节上海交大昂立股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、公司经营情况分析
四、企业经济指标分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展战略分析
第四节汤臣倍健股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、公司经营情况分析
四、企业经济指标分析
五、企业销售网络布局
六、企业发展战略分析
第五节北京同仁堂股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、公司经营情况分析
四、企业经济指标分析
五、企业销售网络布局
六、企业发展战略分析
第六节广州白云山医药集团股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、公司经营情况分析
四、企业经济指标分析
五、企业销售网络布局
六、企业发展战略分析
第七节佛山市顺德康富来保健品有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业竞争优势分析
四、企业发展战略分析
第十章2014-2020年中国中医保健品行业发展趋势与前景分析
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第一节2014-2020年中国中医保健品行业行业前景调研分析
一、保健品行业趋势预测分析
二、中医保健品市场趋势分析
三、中医保健品市场前景分析
第二节2014-2020年中国中医保健品行业投资前景分析
一、政策监管风险分析
二、市场竞争风险分析
三、原料市场风险分析
四、食品安全风险分析
第三节2014-2020年中医保健品行业投资前景研究及建议
第十一章中医保健品企业投资规划建议与客户策略分析
第一节中医保健品企业发展战略规划背景意义
一、企业转型升级的需要
二、企业强做大做的需要
三、企业可持续发展需要
第二节中医保健品企业战略规划制定依据
一、国家产业政策
二、行业发展规律
三、企业资源与能力
四、可预期的战略定位
第三节中医保健品企业战略规划策略分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、区域战略规划
四、产业战略规划
五、营销品牌战略
六、竞争战略规划
第四节中医保健品企业重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
二、企业重点客户的鉴别与确定
三、企业重点客户的开发与培育
四、重点客户市场营销策略
图表目录：
图表1中医药企业直接向厂商采购原材料流程图示
图表2中医药企业国外采购原材料流程图示
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图表3中医保健品主要销售模式图示
图表42014-2016年中国国内生产总值及增长变化趋势图
图表52014-2016年国内生产总值构成及增长速度统计
图表62014-2016年规模以上工业增加值及增长速度趋势图
图表72014-2016年中国全社会固定资产投资增长趋势图
图表82014-2016年中国社会消费品零售总额及增长速度趋势图
图表92016年中国主要消费品零售额及增长速度统计
图表102014-2016年城镇居民人均可支配收入及增长趋势图
图表112014-2016年中国农村居民人均纯收入及增长趋势图
图表122014-2016年中国居民消费价格月度变化趋势图
图表13保健食品行业主管部门及相关职责
图表141996-2016年中国保健食品行业主要政策法规
图表152016年中国保健食品制造业经济指标统计
图表162016年中国保健食品制造业经济指标统计
图表172016年中国保健食品制造业经济指标统计
图表182014-2016年中国保健食品制造业企业数量统计
图表192014-2016年中国保健食品制造业资产总额统计
图表202014-2016年中国保健食品制造业销售收入统计
图表212014-2016年中国保健食品制造业利润总额统计
图表222014-2016年中国保健食品制造业资产负债率情况
图表232014-2016年中国保健食品制造业毛利率情况
图表242014-2016年中国保健食品制造业成本费用利润率情况
图表252014-2016年中国保健食品制造业资产利润率情况
图表262014-2016年中国保健食品制造业运营能力情况
图表272014-2016年中国保健食品制造业销售成本统计
图表282014-2016年中国保健食品制造业费用统计
图表292014-2016年中国保健品零售规模趋势图
图表302016年中国保健品产品结构图
图表312016年营养保健品品牌份额情况
图表322014-2016年中国中医保健品零售规模趋势图
图表33中国中医保健品品牌
图表342014-2020年中医保健品零售规模预测图
图表35中国补钙型营养保健品品牌渗透率情况统计
图表36中国补钙型营养保健品品牌购买比例统计
图表37中国补钙型营养保健食品前10品牌人口性别构成及其渗透率
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图表38中国补钙型营养保健食品前10品牌人口年龄构成及其渗透率
图表39中国补钙型营养保健食品前10品牌人口婚姻状况构成及其渗透率
图表40中国补钙型营养保健食品前10品牌家庭人口数构成及其渗透率
图表41中国补肾型营养保健品品牌渗透率情况统计
图表42中国补肾型营养保健品品牌购买比例统计
图表43中国补肾型营养保健食品前10品牌人口性别构成及其渗透率
图表44中国补肾型营养保健食品前10品牌人口年龄构成及其渗透率
图表45中国补肾型营养保健食品前10品牌人口婚姻状况构成及其渗透率
图表46中国补肾型营养保健食品前10品牌家庭人口数构成及其渗透率
图表472014-2016年中医改善睡眠产品零售规模统计
图表482014-2016年中医儿科膳食补充剂零售规模统计
图表492014-2016年中医滋补养颜保健品零售规模统计
图表502014-2016年人参类保健品零售规模统计
图表512014-2016年银杏叶类保健品零售规模统计
图表522014-2016年中国老年人口数量变化趋势图
图表531990-2050年中国人口老龄化发展趋势图
图表54老年人服用健康保健品的频率
图表55老年人消费健康保健品的来源
图表56老年人选择服用健康保健品的主要原因
图表572014-2016年中国女性人口数及比重
图表58中国各年龄段女性人口占比
图表592014-2016年中国男性人口数及比重
图表60中国各年龄段性人口占比
图表61保健品药店渠道占比
图表62中医保健品产业链图示
图表63中国中药材播种面积统计
图表64中国中药材重点品种销售情况
图表652014-2016年中国人口总量增长趋势图
图表662016年中国人口数量及其构成情况统计
图表67中国城镇和农村居民家庭平均每人全年医疗保健消费支出统计
图表682014-2016年中国中药类保健品进口规模统计
图表692014-2016年中国中药类保健品出口规模统计
图表702016年中国医药保健品进口企业100强
图表712016年中国医药保健品出口企业100强
图表72山东东阿阿胶股份有限公司主要产品情况
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图表732016年山东东阿阿胶股份有限公司分行业、分产品情况表
图表742016年山东东阿阿胶股份有限公司业务结构情况
图表752016年山东东阿阿胶股份有限公司分地区情况表
图表762014-2016年山东东阿阿胶股份有限公司收入与利润统计
图表772014-2016年山东东阿阿胶股份有限公司资产与负债统计
图表78健康元药业集团股份有限公司保健产品情况
图表792016年健康元药业集团股份有限公司分行业、分产品情况表
图表802016年健康元药业集团股份有限公司业务结构情况
图表812016年健康元药业集团股份有限公司分地区情况表
图表822014-2016年健康元药业集团股份有限公司收入与利润统计
图表832014-2016年健康元药业集团股份有限公司资产与负债统计
图表84上海交大昂立股份有限公司保健产品情况
图表852016年上海交大昂立股份有限公司分行业、分产品情况表
图表862016年上海交大昂立股份有限公司业务结构情况
图表872016年上海交大昂立股份有限公司分地区情况表
图表882014-2016年上海交大昂立股份有限公司收入与利润统计
图表892014-2016年上海交大昂立股份有限公司资产与负债统计
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