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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年中国巧克力行业调研及投资预测报告》涵盖行业最新数据
，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图
表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策
略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心
对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进
行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/5554355543.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：6000元    电子和纸介版: 6200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

目前巧克力产业的全球收入为510亿美元，而其中大部分贸易额集中在西欧地区，约为30
0亿美元。在爱尔兰、比利时、瑞士等国，巧克力产业是GDP的重要构成部分。中国巧克力
市场的重要性就在于这是一个潜力巨大而未开发的市场，在未来几十年里将会有令人兴奋的
成长机会。业内人士普遍认为，随着国民经济的发展，国民收入及消费水平的提高，未来的
10年内，国内巧克力市场以每年接近20%的速度高速增长。我国的糖果巧克力产销量连续5
年保持增长态势，成为食品工业中快速发展的行业之一。我国糖果巧克力总产量突破136.6
万吨，销售额达350.75亿元。数据显示，我国糖果消费量增长迅速，巧克力占据甜食市场“
半壁江山”。

相对于欧美竞争激烈的巧克力市场来讲，中国巧克力市场行业竞争程度较低、竞争产品较
少、发展潜力巨大，这样的一个市场无疑是一个巨大的蛋糕，自然使西方巧克力巨头们垂涎
三尺。作为仅次于美国的全球第二大糖果巧克力市场，中国吸引了越来越多跨国巧克力厂商
的目光。除了欧美品牌外，来自韩、日等亚洲国家的巧克力厂商也争相加速在中国开拓市场
，推动着新的市场格局的形成。

2008年，随着占全球1/4市场份额的世界最大巧克力生产制造商——百乐嘉利宝集团在中
国的第一个巧克力工厂开工，世界排名前20位的巧克力企业悉数进入中国，随着该全球最大
巧克力生产制造商的生产线启动，完整的巧克力产业链在中国雏形初现。面对国际化进程的
加速，始终徘徊于低端的本土巧克力产业链进一步受到挤压。

未来5年内，中国巧克力市场需求将以每年8.8%的惊人速度剧增，远远高于全球需求的2-
3%的增长率。巧克力在中国正由奢侈品向日常消费品转化。沿海地区有5亿多潜在巧克力消
费人群，中国巧克力市场将迅速发展，这对国内巧克力厂商来说是极好的契机。但面对洋品
牌已经占优的局面，国内巧克力厂商只有不断提高产品的品质，进行原料精选和设备升级，
在技术上与国际接轨，并注意市场创新，广建营销网络，加强品牌经营，才能够与国际巧克
力企业在一个平台上进行竞争和交融，突破巧克力行业的寡头垄断状况。

本报告依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家食品药品监督管理局、国家发
改委、中国食品工业协会、国际可可协会、国际可可巧克力和糖果制造商协会、中国焙烤食
品糖制品工业协会等单位提供的大量资料，对我国巧克力市场的全球市场、发展现状、品牌
发展、竞争格局、重点企业、发展趋势及策略等进行了深入分析。在对我国巧克力整体走势
预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国巧克力行业整体的格局、现状、未
来走势做出了极具参考价值的判断。
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