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一、报告简介

观研报告网发布的《中国奶糖市场需求分析与竞争战略研究报告（2014-2019)》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/195358195358.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

奶糖是一种结构比较疏松的半软性糖果。糖体剖面有微小的气孔，带有韧性和弹性，耐咀
嚼，口感柔软细腻。奶糖以含有大量奶品而得名，这类糖的主要特点是具有奶的独特芳香，
又称为焦香糖果。奶糖的外形多为圆柱形，也有长方形和方形。色泽多为乳白或微黄色。奶
糖的平均含水量为5-8%，还原糖含量在14-25%之间。奶糖可分为胶质奶糖和砂型奶糖。胶
质奶糖，包括太妃糖和卡拉密尔糖。胶体含量较多，糖体具有较强的韧性和弹性，比较坚硬
，外形多为圆柱形，还原糖含量较高，为18-25%之间，随加入原材料不同而有多种品种。
砂型奶糖，又称费奇糖。糖中仅加少量胶体或不加胶体，还原糖含量较胶质奶糖少，在生产
中经强烈搅拌而返砂。糖体结构疏松而脆硬，缺乏弹性和韧性，咀嚼时有粒状感觉。外形多
为长方形或方形。糖果制品是一种为全民接受的休闲食品，也是一种能量补充食品，在众多
的国民消费中居重要的地位，特别是在中国人的节日和喜庆消费中更是必不可少。因此尽管
该行业的行业产值并不是特别巨大，但是由于该行业正在从传统产业逐步向现代生物工程、
功能性食品、营养食品等领域拓宽，其战略地位越来越重要。糖果作为中国传统的两大支柱
零食产业之一，经过上百年时间的发展，产业已经深具规模，并已成为我国食品工业中快速
发展的行业。

随着人民生活水平的不断提高和人们对糖果的科学认识，以及新功能、新口味、复合型等
糖果新产品的涌现，糖果的市场需求正在进一步扩大。我国糖果生产企业约5000家，有半
数企业已经通过了QS认证，其他企业大多处于改造或停产状态中，受市场准入制度实施的
影响，糖果巧克力生产企业总数有所减少，行业生产更趋集中。这2000多家企业中90%以
上为民营企业，三资企业约占8%-9%，国营企业仅占约1%-2%。糖果、巧克力生产企业主
要分布地区为广东、福建、上海、江苏、浙江、北京、天津、河北、山东、辽宁、湖南、湖
北、河南等。在品类不断细分的趋势下，糖果行业呈现以下特征。首先是糖果行业的品牌竞
争逐年增强，糖果企业的品牌投入力度逐年加大；其次，在细分品类中的领导品牌受到了跟
随者的不断挑战。面对糖果市场消费需求的变化及休闲食品多样化的发展，必然引起未来传
统型糖果市场份额下降，以传统型糖果为主营业务的糖果企业寻找新兴的产品或者品类来支
持新一轮竞争，导致市场将会更加细化。新兴糖果品牌借助于其品类功能诉求和产品聚焦的
策略不断实现细分市场的品类培育和独占崛起，掀起下一阶段功能性糖果，巧克力，胶基糖
果、休闲糖果等新品类的市场高潮到来。传统糖果市场品牌集中度相对较高，新兴糖果品牌
伴随市场的不断细分，产品和品类的区隔优势占位，品牌格局暂时处于动态变化中。
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