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一、报告简介
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据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
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二、报告目录及图表目录

       一、婴童用品市场概况分析

       按商品的消费属性来看，婴童商品可以分为两大类：

1.复购率较高的非耐用品：具体来说包括：“吃”（奶粉、辅食等婴儿食品）、“穿”（童装
/童鞋）、“用”（尿布/洗护用品/湿纸巾等日用品）、“玩”（玩具）；

2.复购率较低的耐用品：包括“行”（婴儿车/安全座椅/自行车等）、“住”（儿童家具等）。

图：婴童消费品分类 资料来源：公开资料，中国报告网整理
       二、婴童用品质量安全标准

       1）乳制品安全标准

2008年国务院公布实施的《乳品质量安全监督管理条例》和国务院办公厅《奶业整顿
和振兴规划纲要》，要求进一步完善乳品安全国家标准，用1年左右时间整合现行乳品标准
。
       2）婴幼儿辅食安全标准

根据《食品安全法》及其实施条例的规定，卫生部日前组织制定了《特殊医学用途配方
食品良好生产规范》和《辅食营养补充品》2项食品安全国家标准（征求意见稿），现向社
会公开征求意见。

卫生部以新颁布的GB23790-2010《食品安全国家标准粉状婴幼儿配方食品良好生产规
范》（以下简称婴幼儿配方粉GMP）为参考，参考国内、国际相关法规标准，制定严于婴
幼儿配方粉GMP的《特殊医学用途配方食品企业良好生产规范》。

《规范》指出，设备和器具等硬件要素的合理设置和运行是保障该类食品质量安全的前
提。通过控制这些硬件设施的构造优良、设计合理及严格实施，才能保证配备合理、生产连
贯协调、产品质量合格。本标准主要参照GB23790-2010中的相关要求，重点对设备的清洁
卫生要求、监控和维修保养提出了规定，尤其是其中监控设备的要求。
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《规范》提出，为确保整个工艺的重现性及产品质量的可控性。标准参照《药品生产质
量管理规范》加入了生产验证的要求，包括厂房、设施及设备安装确认、运行确认、性能确
认和产品验证。

卫生部于2011年10月公布2011年第二批食品安全国家标准制（修）订计划，委托中国
疾病预防控制中心修订《辅食营养补充品通用标准》（GB/T22570-2008），制定了《食品
安全国家标准辅食营养补充品》。

新标准将原标准“6月～36月龄的婴儿和幼儿”修订为“6月～36月龄的婴儿和幼儿；也可
用于36～60月龄儿童补充微量营养素”。

新标准还对每日份产品中营养素含量指标及要求作出修改，修改了叶酸和烟酸的含量要
求，同时在可选择成分指标中增加“二十二碳六烯酸”（即DHA）。

此外，新标准还将原标准中“应标明注意事项并标明‘本品不能代替母乳及婴幼儿辅助食
品。本品不宜与婴幼儿配方食品或营养素补充剂同时食用’”修订为“必须标明注意事项并标明‘
本品不能代替母乳及婴幼儿辅助食品’”。

       3）婴幼儿洗护用品相关标准

婴幼儿洗护用品是指婴幼儿日常护理必备的用品，包括淋浴液、润肤露、按摩油、痱子
粉、乳液等。因为婴幼儿的皮肤比较薄，特别娇嫩，为避免刺激宝宝的肌肤，引起过敏反应
，所以婴幼儿使用的洗护用品是无香精、着色剂等添加剂的用品。

目前，我国并没有针对婴幼儿洗护用品行业的相关法津标准，而卫生监督部门对相关洗
护用品检测标准为2003年1月卫生部颁布实施的《化妆品卫生规范》，但该规范并没有对婴
幼儿洗护用品的卫生要求与成人化妆品作太大的区分，只是在细菌菌落总数方面有更严格的
规定，即成人化妆用品的细菌菌落总数不得大于每克1000个CFU（菌落数单位），而婴幼
儿用品的细菌菌落限制在不得大于每克500个CFU（菌落数单位），而其他对于铅、砷、汞
、甲醇的含量要求与成人无异。
4）儿童家具相关标准

2012年《儿童家具通用技术条件》正式实施。因新“国标”是我国第一个儿童家具强制性
国家标准。《儿童家具通用技术条件》这是全国首个针对3-14岁儿童出台的家具专业标准，
在满足其他家具所要求的主要技术指标的基础上，针对儿童的特点，对儿童家具的结构安全
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，有害物质含量、阻燃性能及警示标识等做出了更加详细具体的强制规定，力求减少家具使
用中对于儿童的伤害。

       5）童装相关标准

2009年国家质检总局、国家标准化管理委员会批准发布三项童装国家标准，已于8月1
日开始实施。这3项国家标准分别是《童装绳索和拉带安全要求》、《儿童上衣拉带安全规
格》和《提高机械安全性的儿童服装设计和生产实施规范》，均为首次发布。该系列标准的
出台，将对我国童装市场起到积极规范和促进作用。

       6）玩具行业相关标准
图：玩具行业国家标准 资料来源：公开资料，中国报告网整理

随着我们国家经济社会的发展，人民群众对儿童用品的质量安全需求也在不断提高，甚
至经常用欧美发达国家的标准来审视国内儿童用品的质量水平。按照人民群众对质量安全这
样一个新期待，儿童用品不合格率仍然偏高这样一个突出问题需要来加大力度，抓紧解决。
质检总局正在和教育部、公安部等部门合作，在制定政策建立机制共同开展专项行动，来加
大监察和查处力度。努力来提升儿童用品的质量水平。

中国报告网发布的《2018-2023年中国婴童用品市场竞争现状分析及投资规划研究报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市
场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从
理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或
缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
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6.1.4浙江贝因美科工贸股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.1.5黑龙江完达山乳业股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2中国婴童日用品领先企业分析
6.2.1广州宝洁有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.2强生（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.3贝亲婴儿用品（上海）有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.4天津郁美净集团有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.3中国婴童鞋服及玩具领先企业分析
6.3.1上海丽婴房婴童用品有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
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（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.3.2东莞市小猪班纳服饰有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.3.3红黄蓝集团有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第七章：中国婴童用品行业前景分析
7.1中国婴童用品行业发展前景分析
7.1.1婴童用品行业发展趋势分析
7.1.2婴童用品行业市场前景分析
7.2中国婴童用品行业投资前景分析
7.2.1婴童用品行业投资现状分析
7.2.2婴童用品行业投资前景分析
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