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一、报告简介
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业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【报告前言】 
众所周知，尽管改革开放30余年来，幼儿教育的发展取得了有目共睹的成就。尤其是幼

儿早教市场更是出现了整体走高的发展趋势。“如果从孩子出生的第三天开始教育，那么就
已经晚了两天”，这句关于育儿的话现在被许多80后父母奉为至理名言。这些年轻的父母认
为老一辈的育儿观念早就过时了。孩子仅仅“不笨”是不够的，一定要“更聪明”才行。他们普
遍认为，孩子的竞争从婴儿时期已经开始。因此，在80后父母看来，让孩子上早教班、买专
业的早教产品，决不是老人口中“吃饱了撑的”，而是“十分必要”。  

有针对北京、上海、西安、成都、广州五城市的调查结果显示，这些城市儿童的月消费额
已超过了39亿元。这一情况从儿童消费的绝对量方面证明了儿童消费市场的巨大。消费者调
查机构公布：城市儿童消费在家庭总支出当中所占比例超过33%的已占到家庭总数的90%，
其份额已构成了家庭消费不可忽视的重要组成部分。据相关数据显示，在中国大部分地区小
孩每月花费占家庭总收入的20％以上；44.29％的家庭每月用于养育子女方面的费用在500
元到1000元之间。以北京市为例，月收入在1500元的家庭小孩月消费额为532元，月收入达
到5000元的家庭每月用于小孩的消费额则是1135元。如果按每个小孩月消费额的30％用于
教育消费计算，幼儿早教市场的前景高达数百亿元。目前，中国的人口基数已达13亿，以目
前1.3%的人口自然增长率计算，50年之内市场规模根本不会有较大的变化，即使100年内，
它也仍然是一个充满无限诱惑力的市场。 

“最具投资价值的中国幼儿教育品牌”10强分别是：大地幼教联盟、汇佳幼儿园、东方剑桥
幼儿园、小哈津幼教机构、山东宝威教育机构、幸福泉幼儿园、海丽达国际幼儿园、伊顿国
际教育机构、香港伟才幼儿园、先策幼儿园。2010年后，国内早教市场将进入真正的“战国
时期”，师资培养体系、企业管理能力和早教课程研发能力等是构成企业综合竞争力的关键
。那些仓促上马，同时资本量、早教课程研发能力不足的企业将出局。直到2015年左右，
早教市场才会真正趋向稳定。 

本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助特色幼儿教育行业企业准确把握
行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对特色幼儿教育行业的实地调研，结合了行
业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相
关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，
制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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