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，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

        一、植入式广告概述

商家为了到达宣传销售其产品的目的，用金钱或者其他方式给予媒介一定报酬的基础
上，以较隐蔽的方式将自己的产品或者能够代表其产品的符号植入到某种表现形式中，在潜
移默化中达到商户宣传目的的一种广告方式。

图：2009-2015年中国植入式广告市场规模 资料来源：公开资料，中国报告网整理
        二、植入式广告的类型

        (一)影视剧中的植入式广告

毫无疑问的说，电影电视已经是植入式广告的主要载体。美国是植入式广告的鼻祖，
还记得当年的大力水手波派那个电影吗?可以说那是年代很久远但又很成功的植入。中国的
植入式广告虽然起步晚，但是植入式广告的发展呈现出丰富多彩的态势，尤其在电影电视剧
中植入广告。比如某些电视剧当中主角用的手机品牌，洗发露品牌给予特写镜头来进行产品
宣传等。①电视剧的台词中直接说出某赞助商的品牌产品，更有甚者将产品贯穿于整个故事
情节之中，整个剧情基本上靠赞助商的产品来推动。

        (二)综艺节目中的植入式广告

比如，某综艺节目中，参加综艺的主持人嘉宾在台词中加入赞助商的产品名称。再比
如某电视台真人秀节目中多次给了赞助商产品特写镜头。

        (三)图书中的植入式广告

相较于影视中是植入式广告，图书中的植入式广告更容易令人疏忽。例如我们在列车
上看的旅游杂志，表面上是在给我们介绍某地的美景美食，但是它有没有广告植入之嫌呢?(
四)网络中的植入式广告

植入式广告由传统的在电视荧幕和图书中呈现，转战到互联网的环境中滋生以发展。
网络影视、网络文章、网络漫画、网络游戏等等，只要有一席之地，就有植入式广告的身影
。并且在网络这样的匿名环境下，并存着诸多的违法乱象。
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        三、植入式广告兴起的原因

市场竞争是市场经济的必然结果，赢得市场竞争是企业和个人想要争得一席之地的重
要保障。通过广告来宣传自己的产品和品牌无疑是赢得市场竞争的有力手段，但是，随着新
法律法规的出台，环境的变化，各行各业的发展，传统广告受到越来越多的束缚，甚至是引
发了观众的抵触情绪，广告主亟需一种新兴的能够取代传统广告的方式达到自己的宣传目的
，恰好这个时候植入式广告应运而生，并且以它本身的优势在广告界迅速发展壮大起来。

        (一)媒介环境的变化

新媒体的发展不仅冲击了传统媒介，还诱发新广告形式的发展。这几年网络平台的兴
起无疑是最大的媒介环境改变，电视、广播等传统媒体的市场份额逐年减少，传统媒介的广
告效果也大打折扣，传统媒介寻求新的广告形式来改变现状，植入式广告无疑是比较好的选
择，在此基础上，新媒介又为植入式广告提供了更广的发展平台。

        (二)广告环境的变化

广告环境的变化是植入式广告得以发展的一项重要原因。尤其是2015年4月24日修订通
过的新《广告法》被称为史上最严广告法，其中冲击最大的无疑是对多种广告类型的禁止和
限制规定，这使得传统广告受到了诸多限制，在这样的环境下，各种广告主体不得不寻求新
的广告形式来规避这样严苛的法律规定。

        (三)植入式广告的优势

传统广告受到冲击，植入式广告受到广告主的青睐，这与植入式广告本身具有的优势
密不可分。第一是植入式广告的成本较低，相较于传统广告需要请代言人，需要设计广告，
拍摄广告，最后在电视广播等媒介单独时段播放广告来说，植入式广告只需要顺应剧情在其
中插播某个产品或者品牌镜头来说，成本理所应当大大减少。第二是植入式广告是在潜移默
化中使观众等受到影响，达到其宣传效果，这是植入式广告最大的优势。传统广告既容易使
观众感抵触，实际上观众又可以选择不看，但是植入式广告以一种“润物细无声”的方式影响
观众的选择，并且观众无法选择不看，所以植入式广告以这样的优势成为了广告主的宠儿。

中国报告网发布的《2018-2023年中国植入式广告行业运营态势及投资价值评估报告》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场
前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
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心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理
论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺
的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
目录
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2.1.2全球植入式广告市场规模
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2.1.3中国植入式广告市场规模
2.2植入式广告运作模式构建
2.2.1植入式广告构成要素
2.2.2植入式广告运作流程
2.2.3植入式广告运行模式
2.3植入式广告运作原则分析
2.3.1植入式广告存在的问题
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2.4.1中美植入式广告现状比较
（1）中美植入式广告所处阶段
（2）中美植入式广告现状比较
2.4.2中美植入式广告植入方式比较
（1）影视剧植入方式比较
（2）网络游戏植入方式比较
（3）其他植入方式比较
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2.4.4美国植入式广告运作模式给中国的启示

第三章：中国电影植入式广告发展前景分析
3.1中国电影产业经营情况分析
3.1.1中国电影产业观影人次分析
3.1.2中国电影产业产量规模分析
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3.1.3中国电影产业营收规模分析
3.1.4中国电影产业营收来源情况
（1）中国电影产业广告收入规模
（2）国内票房营收规模
（3）海外销售及票房规模
3.1.5中国电影产业发展前景预测
（1）产量预测
（2）营收预测
（3）广告收入预测
3.2中国电影植入式广告发展概况
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3.2.3中国电影植入式广告发展历程
（1）中国电影植入式广告兴起
（2）中国电影植入式广告发展
（3）经典植入式广告案例分析
1）Canon相机
2）宝马
3）长城润滑油
4）HP笔记本电脑
5）Canon便携式打印机
6）淘宝网
7）中国移动通信
3.2.4中国电影植入式广告发展困境
（1）广告投放杂乱
（2）广告强行注入
（3）误导消费者的消费倾向
（4）缺乏有效的法律法规监管
3.3国外电影植入式广告经验借鉴
3.3.1国外电影广告植入成功法则
3.3.2国外电影广告植入典型案例
（1）《外星人》里斯品牌
（2）《玩具总动员》土豆先生
（3）《海角七号》马拉桑米酒
（4）《史密斯夫妇》松下笔记本电脑
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3.4中国电影植入式广告传播效果调查
3.4.1问卷设计及调查实施
3.4.2数据统计与分析
（1）影片中广告植入方式统计与分析
（2）影片中植入广告品牌观影前认知率统计与分析
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3.5.3广告潜在消费者是否与电影目标受众一致对广告效果的影响
3.6优化电影植入式广告传播效果的建议
3.6.1尽早植入，搭建品牌展示平台
3.6.2巧妙植入，注重内容关联性
3.6.3整合营销，注重品牌延伸效应

第四章：中国电视剧植入式广告发展前景分析
4.1中国电视剧行业经营情况分析
4.1.1电视剧收视率分析
4.1.2电视剧行业规模分析
4.1.3电视剧市场规模分析
4.1.4电视剧广告分析
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（3）电视剧广告投放形式
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（3）广告收入预测
4.2中国电视剧植入式广告发展概况
4.2.1中国电视剧植入式广告植入方法
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4.2.2中国电视剧植入式广告发展现状
4.3中国电视剧植入式广告市场运作分析
4.3.1以整合营销传播的思维运作
4.3.2在资源优化中延续广告效果
4.3.3电视剧植入式广告市场运作策略
（1）选择合适的植入品牌进行合作
（2）选择合适的植入创意
（3）冠名、标版、贴片都是植入式广告的整合延续
（4）植入式广告的后期公关宣传
4.4中国电视剧植入式广告案例分析
4.4.1案例一景芝酒业《闯关东中篇》植入
4.4.2案例二同方笔记本《一起来看流星雨》植入后期公关宣传
4.4.3案例三《男人帮》植入式广告模式分析
4.5电视剧植入式广告存在的问题与对策

第五章：中国网络游戏植入式广告发展前景分析
5.1中国网络游戏市场经营情况分析
5.1.1中国网络游戏总体市场及广告投放情况分析
（1）营收规模
（2）用户规模
（3）广告投放
5.1.2中国网络游戏分类市场及广告投放情况分析
（1）客户端网络游戏
（2）网页游戏
5.1.3中国网络游戏内置广告模式
5.1.42018-2023年中国网络游戏市场发展前景预测
5.2中国网络游戏植入式广告发展概况
5.2.1中国网络游戏植入式广告植入方法
5.2.2中国网络游戏植入式广告发展特点
5.3网络游戏植入式广告运作策略及案例分析
5.3.1产品作为游戏的道具
（1）基本内容
（2）案例分析
5.3.2在游戏中进行体验营销
（1）基本内容
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（2）案例分析
5.3.3游戏内容与广告信息互动
（1）基本内容
（2）案例分析
5.3.4线上与线下电子商务融合
（1）基本内容
（2）案例分析
5.3.5真实与虚拟的互动
（1）基本内容
（2）案例分析
5.3.6品牌信息互动传播
（1）基本内容
（2）案例分析
5.4网络游戏植入式广告存在的问题与对策
5.4.1广告主方面的问题与对策
（1）广告主集中在少数几个行业
（2）广告主因担心效果在投放态度上犹豫不决
（3）广告主担心网络游戏植入式广告的时效性差
（4）相应对策分析
5.4.2网络游戏开发商方面的问题与对策
（1）无暇顾及植入式广告的开发
（2）担心广告影响游戏体验
（3）相应对策分析
5.4.3网络游戏运营商方面的问题与对策
（1）担心植入式广告影响盈利
（2）相应对策分析
5.4.4网络游戏玩家方面的问题与对策
（1）广告不能影响游戏体验
（2）相应对策分析
5.4.5效果监测与评估方面问题与对策
（1）暂无有效的效果监测及评估手段
（2）相应对策分析
5.4.6发布监管方面问题与对策
（1）无明确适用的监管条例
（2）相应对策分析
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5.4.7人才与技术方面的问题与对策
（1）综合性广告人才缺乏
（2）只有代理权，限制了网络游戏广告的植入
（3）相应对策分析
5.5网络游戏植入式广告发展方向
5.5.1与数据库营销相结合
（1）数据库营销
（2）数据库营销的基础
（3）数据库营销的作用
（4）网络游戏广告与数据库营销的结合
5.5.2利用定制广告游戏吸引受众目光
（1）定制广告游戏
（2）定制广告游戏的优势
（3）定制广告游戏的现状
（4）优秀案例分析
5.5.3网络游戏广告+网络在线营销
（1）网络在线营销
（2）网络游戏广告与网络在线营销
（3）优秀案例分析
5.5.4与3G手机游戏终端的有机结合
（1）在3G手机游戏中做植入式广告
（2）优秀案例分析

第六章：其他类型植入式广告发展前景分析
6.1社会化媒体植入式广告发展分析
6.1.1互联网发展分析
（1）互联网发展状况
1）网民规模
2）接入方式
3）网民属性
（2）互联网应用状况
（3）手机网民应用状况
6.1.2社会化媒体植入式广告产生与发展
6.1.3社会化媒体植入式广告技术支持
6.1.4社会化媒体植入式广告特征与优势
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6.1.5社会化媒体植入式广告运作流程
（1）分析目标受众阶段
（2）植入品牌信息阶段
（3）品牌信息推广传播阶段
（4）整合营销阶段
6.1.6社会化媒体植入式广告模式分析
（1）博客植入式广告模式
（2）播客植入式广告模式
（3）社会化媒体植入式广告一般模式
6.1.7社会化媒体植入式广告效果评估
（1）社会化媒体植入式广告价值
（2）社会化媒体植入式广告效果评估
1）效果评估方式
2）效果评估遇到的障碍
6.1.8我国社会化媒体植入式广告存在问题
6.2电视真人秀节目植入式广告发展分析
6.2.1植入式广告在电视真人秀节目中的发展
6.2.2案例《学徒》中植入式广告的内容分析
（1）研究问题
1）研究问题一：植入式广告的发生
2）研究问题二：植入式广告的可控性
3）研究问题三：植入式广告的清晰度
（2）抽样
（3）数据分析
1）总体情况描述
2）植入式广告的发生
3）植入式广告的可控性
4）植入式广告的清晰度
（4）结论
6.3春节联欢晚会植入式广告发展分析
6.3.1植入式广告在春节联欢晚会中的发展
6.3.2植入式广告在春节联欢晚会中的形式
（1）画面植入
（2）声音植入
（3）情节植入
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6.3.3春节联欢晚会植入式广告经典案例分析
6.4图书植入式广告发展分析
6.4.1我国图书行业发展情况
（1）种数分析
（2）印数分析
（3）销售规模
6.4.2图书植入式广告产生与发展
6.4.3图书植入式广告运作模式
6.4.4提升图书植入式广告传播效果策略
6.4.5图书植入式广告发展趋势
6.5音乐植入式广告发展分析
6.5.1植入广告中音乐运用的意义
6.5.2植入广告中音乐运用的策略

第七章：植入式广告领先企业与重点客户经营分析
7.1植入式广告领先企业经营情况分析
7.1.1北京华谊凯旋文化传媒有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.2北京合润德堂文化传媒股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.3北京世纪鲲鹏国际传媒广告有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.4北京唐德国际文化传媒有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
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（4）公司优劣势分析
7.1.5北京中视浩诚国际广告有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.6北京壹捌零广告有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.7中传华艺国际文化传媒（北京）有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.8北京元纯传媒有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.9北京中视美星国际文化传媒有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.10北京大德汇通文化传媒有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.11北京龙儿文化传播有限责任公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
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（4）公司优劣势分析
7.1.12北京瞭望天下文化传媒有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.13北京准点沸腾国际广告有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.14爱媒森（北京）影视文化传播有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.15北京瑞星世纪广告有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.16分众传媒控股有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.17巴士在线传媒有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.18昌荣传播集团经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
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（4）公司优劣势分析
7.1.19顺动国际传媒集团有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.20凯帝珂广告（上海）有限公司北京分公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.21上海文化广播影视集团有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.22厦门世通华纳文化传媒有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.23湖南电广传媒股份有限公司广告分公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.24上海中视国际广告有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.1浙江华策影视股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

（4）公司优劣势分析
7.2.2华谊兄弟传媒股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.3北京光线传媒股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.4中视传媒股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.5橙天嘉禾娱乐（集团）有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.6博纳国际影业集团经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.7中国电影股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.3网络游戏领先企业分析
7.3.1腾讯控股有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
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（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.3.2上海盛大网络发展有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.3.3广州网易计算机系统有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.3.4完美世界（北京）网络技术有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.3.5上海巨人网络科技有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.3.6北京畅游时代数码技术有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.3.7金山软件有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.3.8网龙网络有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
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（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第八章：植入式广告投资分析与前景预测
8.1植入式广告投资分析
8.1.1植入式广告进入壁垒分析
8.1.2植入式广告投资风险分析
8.2植入式广告前景预测
8.2.1植入式广告发展趋势分析
8.2.2植入式广告发展前景预测
8.3植入式广告投资建议
8.3.1植入式广告投资机会
8.3.2植入式广告投资建议
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