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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年钓具行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

我国是一个幅员辽阔，资源丰富，历史悠久的文明古国。高雅古朴的垂钓活动作为我们古
老文明的一个小小侧面伴随着祖国的历史延续下来，历数千年而不衰，日益为广大人民所喜
爱。在内陆淡水水域开展垂钓活动由来已久。它起源于古代先民的生产活动，随著生活环境
的安定和生活水平的提高，逐渐从生活活动中分离出来，成为一种充满趣味，充满智慧，充
满活力，格调高雅，有益身心的文体活动。中华大地有纵横交错的河流，星罗棋布的湖泊，
穿山越谷的溪流，为垂钓提供优良的自然钓场和丰富的鱼类资源。古往今来，无数钓鱼爱好
者陶醉于这项活动之中，他们怀着对大自然的热爱，对生活的激情，走向河边、湖畔，享受
生机盎然的野外生活情趣，领略赏心悦目的湖光山色。三百多年前，世界闻名的钓鱼大师爱
扎克．沃你顿曾预言：钓鱼将成为全世界人民广泛喜爱的活动。今天，垂钓已经风靡世界。
在大陆与台湾，这项有益于身心健康的体育活动也越来越受到人民的青睐，发展形势十分喜
人。

从21世纪开始，中国钓具制造业刮起了一股产品多元化延伸之风。光威以钓竿为产品，
向轮、线、钩、饵杂品类全面延伸，形成多元化、系列化钓具，目的是方便国际采购商一篮
子采购。迪佳以轮子为拳头产品，延伸出竿、线、饵、钓服等多元化产品，实现钓鱼人买钓
具，请到迪佳配货中心的市场效果。太平洋在台湾岛做钓线起家，延伸到钓竿极为成功，加
上钩等多元化产品，终于使太平洋钓具代理店的统一品牌遍布全国。宝国创出了OKUMA与
狼王两大品牌后，也兴致勃勃地踏上钓竿、标等多元化的发展道路。久扬以做美国贝克力高
端轮名扬世界，同时也推出贝克力精品钓竿互相辉映。伽玛卡滋以钩驰誉全球，但它的竿、
帽及雷霆线等多元化产品也加深了钓鱼人对伽玛卡滋品牌的喜爱。上述企业规模宏大，实力
雄厚，通过多元化产品延伸，提升了品牌的价值与张力。但也有一些实力不足的中小企业，
挡不住延伸多元化的美好前景的诱惑，自己产品稍有名气，就爆发出多元化的冲动，结果，
商家都知道它的多元化产品几乎都是贴牌，销路并不好。由于战线太长，资金不足，精力不
济，结果削弱了母产品的研发，反而使母产品品牌受到损伤。

与此相反，有的小企业就选择专业化，专心致志，聚精气神只做一种产品。红健十六年如
一日，专做竿架抄网，每年升级换代，越做越精，越做越有特色，结果做到了竿架网全球第
一，永苗专做小配件美式转环，品种规格最齐全，小小转环，做得精致之极，成为小配件之
王，结果村办手工作坊变成了现代化厂房，恒冠杨海军专业琢磨钓箱，结果恒冠钓箱占领了
中国钓箱市场的大半江山。法莱专业做矶钓竿，越来越细，结果成为中国矶钓第一竿。许木
村埋头专业做标25年，结果成就了“达摩”名牌。渔拓专业做手竿，使HR的高档竿成为中国
名牌手竿。楼跃斌专业做线，结果在东阳异军突起，开创了钓线的时代名牌。钓具是个小产
品，钓具企业大多是小企业，小企业做小产品，应该选择专业化，只有把小产品做细、做精
、做透、做出特色来，才能在品牌大战中立于不败之地。多元化与专业化都有成功的范例，
创品牌战略，究竟多元化还是专业化，孰对孰错，不能轻易一概而论，只有根据自己的情况
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去作战略性的选择。
本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国家体育总局、中国文教体育用品协会、中国文教体育用品协会钓具用品分会
、中国渔船渔机渔具行业协会、中国轻工业联合会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及钓
具专业研究单位等公布和提供的大量资料，总结了近年来国际主要钓具产地的发展概况，分
析了中国钓具行业的市场重要变化，对中国钓具业的发展现状、主要产销市场及市场竞争状
况等作了详尽的分析。在此基础上，还对钓具行业发展趋势、发展策略等进行了阐述，揭示
了钓具行业发展的机会，以及当前所面临的问题等，是钓具生产经营企业、相关单位、投资
公司等单位准确了解目前钓具行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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