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一、报告简介
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

前言
近年来，我国的婴童用品市场发展迅猛，零售商更是充分享受到了市场成长所带来的狂欢

。据统计，全国从事婴童用品零售业务的门店数量已从2006年的大约2万家猛增至目前的3
万余家。但是，在全国范围内专业性生产孕婴用品的厂家，真正较有规模的却不足30家，且
大多数集中在沿海地区，市场上销售的孕婴用品以香港，台湾的品牌为主，价格都比较高，
真正意义上的大陆品牌很少。就产品而言目前，国内市场上的孕婴用品处于“两头大，中间
细”的状态，要么太高档，一般家庭消费不起；要么太低档，产品在质量、卫生、保健等方
面都不尽人意。“一家一户”的运作模式的局限使国内的婴童企业普遍以区域型经营为主，难
以发挥出较高的协同效益。

现在，我国家庭是421结构，爷爷奶奶、外公外婆4个老人，年轻父母2个，婴儿1个。所
以，孕妇及婴幼儿的健康和护理越来越受社会的关注，对孕妇和婴儿的生活用品的品质要求
越来越高。家人及朋友的关心及爱护，使孕婴幼儿用品形成了庞大的消费群体。因为我国孕
婴用品市场格局尚未形成，给市场留下缝隙，使之成为一个全新的行业，所以，发展婴幼儿
产业，市场前景广阔，属“朝阳产业”。
中国每年有2,000─3,000万婴儿出生，其中8-36月龄的婴幼儿约为4,500万，儿童为3.2亿，
针对0－4周岁婴幼儿，消费群体就有8,000万。中国0-3岁新生儿用品家庭月消费为900多元
，加上广大农村城镇地区婴幼儿消费，中国的婴幼儿用品市场每年将超过1,000亿元的市场
规模。而目前这个市场却只开发了20%。预测，在未来15年内，国内婴幼儿用品市场有较稳
定数量的目标消费群。

本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助婴儿用品企业准确把握行业发展
动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
心等渠道发布的权威数据，以及我中心对婴儿用品产业的实地调研，结合了行业所处的环境
，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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