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二、报告目录及图表目录

       →内容简介
近年来，国内美白、祛斑类产品已成为护肤品中的主流产品之一。十几年前，人们大多

是使用“增白粉蜜”一类的物理遮蔽性美白产品修饰自己的皮肤，如今此类产品作为低档、过
时的品种已淡出城市、转入村镇。目前市场上的祛斑美容产品以国外各大化妆品公司研发的
美白祛斑产品为主,利用高科技提取植物精华配合新兴的维生素制剂,直接作用于面部肌肤,让
其有效成分渗透到皮肤基底层,还原分解已有的黑色素,活化细胞,淡化面部斑点。从外涂抹擦
精华素，到内服口服液，以及最近兴起的中药面膜，产品剂型、花样、概念不断翻新。世界
化妆品专家一直致力于开发各种美白祛斑类化妆品，目前世面上销售的美白化妆品近千种，
在一定程度上解决了皮肤色斑的问题。但由于科技水平的限制，许多美白祛斑剂的安全性，
只有经过长期、广泛的使用才能逐步被确定。因此美白祛斑产品在带给人们美的同时，也可
能带来许多不安全隐患。此外，伪劣产品的存在，使得美白祛斑化妆品市场鱼龙混珠。因而
，美白祛斑化妆品的安全性，越来越引起人们的重视。

在美白类护肤品中，销售量较高的均是一些大企业的知名品牌，如宝洁(广州)公司生产
的“玉兰油”系列、联合利华(上海)公司生产的“旁氏”美白系列、资生堂(北京)公司生产的“欧伯
莱”美白产品、深圳丽斯达公司生产的“小护士”美白产品、上海家化生产的“美加净”和“清妃”
系列等等。这些销售排名在前10位的产品的市场份额占到整个市场的60%以上，引导着整个
美白产品市场的发展潮流。在配方中绝大多数产品使用了复合荚白成分。目前的产品，单独
使用任何一种美白成分，都很难达到令人十分满意的美白、祛斑效果。因此，复合使用美白
剂已成为当今美白产品配方开发的潮流之一。产品成系列进入市场成为了趋势，全国美白、
祛斑类产品中，约85%是以系列产品的形式在市场上销售的。有些系列产品包括洗面奶、润
肤水、膏霜、乳液、精华素等，品种十分齐全。美白产品系列化的优势在于配方思路统一，
不同产品之间的功能互相协调，有利于整体美白效果的充分发挥。天然美白成分越来越多使
用在产品中，与过去相比，现在的许多美白、祛斑类产品中都添加了天然美白成分，其中目
前使用最多的天然成分是甘草提取物与胎盘提取液。中国美白化妆品有着悠久的历史，东方
女性历来崇尚“肤如雪，凝如脂”的美白效果，但我国由于受近代科技发展水平的限制，在美
白的研究目前尚处发展阶段，较日、韩有较大的差距。近年来，由于国民经济的飞速发展，
人们生活质量有了明显提高，公众对美白的需求成倍增长。从销售额和人均消费水平看，我
国美白行业具有很大的发展空间。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依
据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业
协会、中华全国工商联美容化妆品业商会、中华医学会医学美学与美容学分会等国内外相关
刊物的基础信息以及护肤品行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资
料，立足于美白行业整体发展大势，对中国美白行业的发展情况、市场发展、进出口、竞争
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格局等进行了分析及预测，并对未来美白行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，
最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了美白行业今后的发展与投资策略，为美白产品
生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，
为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科
学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
→报告目录
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