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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2010年中国日化用品行业市场分析与投资预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitajtfw/1471614716.html
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二、报告目录及图表目录

前言
随着居民收入的增加以及消费水平、结构变化，日化用品消费将逐年递增。未来10年

年均增长将保持在10%以上，其中化妆品市场的增长速度保持着每年20%以上。2006年中
国日化市场规模达1373亿元，比上年增长13.1%。化妆品市场占比略有上升，洗涤用品、口
腔清洁用品市场则略有下降，美发、美容用品以及护肤品等细分市场增长速度较快。从细分
市场来看，中国日化市场主要呈现为化妆品、洗涤用品以及口腔清洁用品三足鼎立之势。

从洗涤市场情况来看，各大厂商会进一步加大技术和宣传上的投资。预计2008年将会
受到更多的关注，市场表现将令人欣喜。2008年，药妆市场逐渐升温，众多医药界巨头都
纷纷涉足，但药妆连锁新模式有待于在未来两三年内接受市场考验。而化妆品连锁店将快速
扩张，国内外机构投资者迅速抢占市场，意图全国连锁品牌。

近两年来，本土企业与跨国公司之间的差距一直在逐步拉大，就整个市场的销售金额
来看，国外品牌占据的份额目前已经超过70%。国际日化企业在垄断中国日化行业高端市场
的基础上，开始蚕食具有巨大发展潜力的中、低端市场，在新产品以及投放广告的基础上，
加大降低成本以及降低价格的力度，与本土企业展开激烈竞争。中国日化是脆弱的，脆弱到
没有真正的品牌，但是中国日化又是坚强的，个性化的营销使中国日化企业走出了中国的特
色。面对宝洁、欧莱雅、高露洁等跨国日化巨头，国内日化企业避其锋芒，寻求差异市场，
涌现了一批正在壮大的企业。历经20余年市场化历练的日化产业已经跨过一个新的大拐点，
竞争更激烈、集中度更高的第二次革命已经开始。

本研究咨询报告重点了全球日化市场发展现状、我国日化市场发展状况、日化细分市
场发展情况、日化产品进出口市场状况、日化区域市场发展情况、行业市场营销、市场竞争
格局、行业领先企业和竞争策略，以及中国日化行业的趋势及思考等。本报告有利于日化生
产业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前日化行业发展动态，把握企业定位和发展方
向。
正文目录：
第一章 2008年日化用品行业运行回顾    
第一节 行业运行环境 
一、2008年宏观经济环境  
二、 政策环境   
（一）新《化妆品卫生规范》实施
（二）表面活性剂基础标准与通用方法
（三）《日用香精》等日化行业标准 
（四）《化妆品标签标识管理规范》将出台
三、我国化妆品重金属禁用限用列表  
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第二节 产销形势
一、行业生产      
二、行业销售     
三、产品价格走势    
四、日化用品行业供求平衡性     
第三节 日化用品进出口
一、出口      
（一）出口产品结构特征  
（二）出口地区特征 
（三）出口国别特征   
二、进口      
（一）进口产品结构特征  
（二）进口地区特征  
（三）进口国别特征   
第四节 行业经济效益
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第二章 2008年日化用品行业发展研究   
第一节 2008年行业发展驱动因素    
第二节 上游产业发展研究 
第三节 2008年日化用品行业产品发展研究
一、日化用品行业产品发展方向及供应      
二、日化用品行业市场潜力研究   
三、日化用品行业进出口结构    
四、透视重点产品市场潜力      
第四节 2008年日化用品行业区域与企业竞争    
一、日化用品行业区域与企业竞争格局      
二、日化用品行业区域与企业发展潜力      
第五节 日化用品行业发展中的焦点问题研究    
一、中国日化用品行业综合优势问题   
二、“十一五”战略目标对日化用品行业的要求与引导  
第三章 中国日化用品行业发展：挑战与变革
第一节  日化用品行业发展的关键要素      
一、生产要素条件      
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二、需求条件     
三、支援与相关产业   
四、企业战略、结构与竞争状态  
五、政府的作用   
第二节 中国日化用品行业发展现状评价   
一、中国日化用品行业发展现状概述  
二、中国日化用品行业的产品与市场结构变动  
三、行业竞争现状的SCP（结构、行为、绩效）与评价    
（一）市场结构  
（二）市场行为   
（三）市场绩效  
四、行业OEM优劣性
第三节 中国日化用品行业发展趋势    
一、国内外日化用品行业发展趋势及差距对比  
（一）产品技术   
（二）产品结构  
二、未来中国日化用品行业发展趋势   
第四节 下游消费行业发展现状情况
第四章 重点外资控股企业介绍    
第一节 宝洁公司
一、宝洁公司在华布局情况（含区域布局和产品布局）    
（一）在华的区域分布     
（二）企业产品范围   
二、在华经营的优势、劣势和特点 
（一）产品设计范围较大 
（二）强大的产品销售网络     
（三）产品地位   
三、企业经营战略   
第二节 联合利华   
一.、企业概况    
二、在华经营的优势、劣势和特点  
三、企业经营战略    
第三节 高露洁—-棕榄公司 
一、企业概况    
二、在华经营的优势、劣势和特点   
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三、企业经营战略    
第四节 欧莱雅
一、企业概况    
二、在华经营的优势、劣势和特点   
三、企业经营战略 
第五章 中国日化用品行业发展：地区比较    
第一节 华北区域
一、产品供应与销售情况 
二、企业布局与竞争状况  
三、竞争优劣势   
四、焦点问题与发展前景   
第二节 东北区域
一、产品供应与销售情况 
二、企业布局与竞争状况   
三、竞争优劣势  
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第三节 华东区域
一、产品供应与销售情况   
二、企业布局与竞争状况   
三、竞争优劣势   
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第四节 中南区域 
一、产品供应与销售情况   
二、企业布局与竞争状况   
三、竞争优劣势   
四、焦点问题与发展前景   
第五节 西部区域 
一、产品供应与销售情况  
二、企业布局与竞争状况  
三、竞争优劣势  
四、焦点问题与发展前景
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第一节 广州浪奇 
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一、企业经营与财务状况   
二、产品结构与销售市场分布 
三、竞争优势与发展战略   
第二节 上海家化
一、企业经营与财务状况  
二、产品结构与销售市场分布   
三、竞争优势与发展战略   
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二、消费者行为
三、洗衣粉质量情况 
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四、2008-2010年行业发展预测 
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二、产品营销策略选择      
三、企业管理变革
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