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二、报告目录及图表目录

         1我国食醋行业发展现状

         1.1食醋简介

食醋是粮食发酵后产生的酸味调味剂。酿造食醋主要使用粮食作物为原料。通过适当
的发酵可使含碳水化合物（糖、淀粉）的液体转化成酒精和二氧化碳，酒精再受某种细菌的
作用与空气中氧结合即生成醋酸和水。所以说，酿醋的过程就是使酒精进一步氧化成醋酸的
过程。

食醋由于酿制原料和工艺条件不同，风味各异，没有统一的分类方法。若按制醋工艺
流程来分，可分为酿造醋和人工合成醋。酿造醋又可分为米醋（用粮食等原料制成）、糖醋
（用饴糖、糖渣类原料制成）。米醋根据加工方法的不同，可再分为熏醋、香醋、麸醋等。

人工合成醋又可分为红醋和白醋（白醋可再分为普通白醋和醋精）。醋以酿造醋为佳
，其中又以米醋为佳。

从营养成份来看，食醋中氨基酸多达18种，还含有多种维生素，具有特殊的保健功能
，可促进胃液分泌，抑制血糖升高，降低血脂，促进新陈代谢，降低胆固醇作用，防治肝病
，美容护肤，延缓衰老等。

1.2食醋的行业标准根据《GB18187酿造食醋》标准，食醋的品质受三个指标影响，分
别是总酸、不挥发酸和可溶性无盐固形物。无论哪种发酵工艺，该标准对食醋的总酸要求在
3.50G／dL以上。

表：食醋品质受指标影响情况
 
资料来源：公开资料，中国报告网整理
         1.3食醋的市场规模

近年来，我国的酿造技术不断进步，企业规模一再扩大，生产水平逐渐提高。而伴随
着食醋的应用领域不断增多，食醋的市场空间不断扩大。

图：2011-2016年我国食醋市场需求量情况
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资料来源：公开资料，中国报告网整理
         2我国食醋竞争格局分析

由于我国各地区对食醋的风味要求不尽相同，食醋行业存在着明显的地域分布特点，
主要集中在江苏、山西、山东、四川等地，全国性的大型食醋企业基本没有形成。根据中国
调味品协会公布的产量排名来看，在目前食醋制造企业中，排名靠前的主要有江苏恒顺、山
西水塔老陈醋、天津天立独流老醋、保宁醋等。

从竞争格局来看，我国食醋行业可以分为二个层次，一是各区域性强势品牌，以山西
、福建、江浙、四川的四大名醋为主，代表性企业有恒顺醋业，山西水塔老陈醋、保宁醋、
千禾味业等，这类企业产品均具地方特色，或集各特色之所长，产品质量上乘，在销售网络
上已突破了单一的地区限制；二是小规模工厂或家庭作坊，这类企业销售覆盖半径较小，产
品质量一般、价格低廉。

图：食醋市场竞争格局情况
 
资料来源：公开资料，中国报告网整理
         3行业发展趋势分析

         结合目前我国食醋现状，预计未来我国食醋的市场趋势将朝以下几个方面发展。

         3.1产品等级趋势

         中国调味品行业未来的发展方向，将是产品逐渐向高端化靠拢，食醋领域也不例外。

         3.2产品功能趋势

食醋具有消除疲劳的作用，还具有抗衰老、降血脂等作用，随着食醋的各种功能不断
被挖掘，近年来，各种食醋新产品层出不穷，如饺子醋、海鲜醋、凉拌醋、果醋、保健醋等
，食醋产品功能化、多元化趋势愈加明显。通过在食醋生产中加入其他新原料并对食醋功能
的进一步挖掘，可以为食醋生产企业带来更大的利润空间，也可使食醋行业摆脱低附加值的
形象，对食醋进行功能性挖掘将是未来企业开发新产品的趋势。

         3.3传统工艺趋势
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从20世纪50年代开始，我国就开始了纯种固态法生产食醋的尝试；20世纪６0年代，
上海创造了酶法液化自然通风回流的固体发酵工艺，但无论何种发酵，其食醋风味不及传统
发酵风味，在产品质量还有待提高。

虽然我国各地人民对食醋的风味要求不尽相同，但人民仍偏好传统酿造食醋，但传统
的酿造工艺又是限制食醋产量提升的瓶颈，也进一步制约着调味品企业的发展壮大。未来食
醋工艺的发展将在现有食醋酿造的基础上，注入一些传统元素（如窖醋陈酿等），以增加产
品的风味，满足消费者的需求。

中国报告网发布的《2018-2023年中国食醋行业发展调研及投资趋势研究报告》内容
严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景
、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等
渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到
实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部
门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资
战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重
要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.13济南德馨斋食品有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.14北京王致和味滋康食品有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.15新疆笑厨食品有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.16徐州恒顺万通食品酿造有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.17王致和集团（三河）醋业有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.18昆明酿造总厂经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
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6.2.19辽宁塔城陈醋酿造有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.20川省阆州醋业有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.21山西紫林食品有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.22自贡三木调味品酿造有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.23宁波佐餐王调味食品有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.24永春县永春老醋有限责任公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.25山东华王酿造有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
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6.2.26长沙玉和酿造有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.27山西陈世家酿业有限责任公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.28山东菏泽玉兔食品有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.29葫芦岛市高桥陈醋厂经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
6.2.30山东淄博巧媳妇食品有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第七章：中国食醋行业趋势分析与投资建议
7.1中国食醋行业发展趋势与前景
7.1.1中国食醋市场发展趋势分析
7.1.2中国食醋市场发展前景预测
7.2中国食醋行业投资风险
7.2.1食醋行业政策风险
7.2.2食醋行业技术风险
7.2.3食醋行业供求风险
7.2.4宏观经济波动风险
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7.2.5食醋企业生产规模风险
7.2.6食醋行业其他风险
7.3中国食醋行业投资建议
7.3.1食醋行业投资现状
7.3.2食醋行业投资建议
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