
中国奶粉市场发展态势分析与投资战略调研报告
（2023-2030年）

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《中国奶粉市场发展态势分析与投资战略调研报告（2023-2030年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202302/624636.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

一、行业基本概述
奶粉是以新鲜牛奶或羊奶为原料，用冷冻或加热的方法，除去乳中几乎全部的水分，干燥后
添加适量的维生素、矿物质等加工而成的冲调食品。奶粉具有容易冲调，方便携带，营养丰
富等特点。
奶粉的用途广泛，可以用于冲泡饮用、 食品加工、 罐装饮料、咖啡牛奶、调味乳、奶茶、
面包、吐司、蛋糕、布丁、巧克力、饼干、车轮饼、冰激凌、炼乳、牛奶糖、玉米浓汤、麦
片制药（钙片） 、饲料有机肥料等。
按成分功能分，奶粉有普通型奶粉、配方型奶粉、修养型奶粉；按消费人群分，有婴幼儿奶
粉和成人奶粉（青少年奶粉和中老年奶粉）。
奶粉类别 类别 具体种类 基本概述 普通型奶粉 全脂奶粉
基本保持了牛奶的营养成分，适用于全体消费者，但最适合于中青年消费者。
牛奶脱脂后加工而成，口味较淡，适于中老年、肥胖和不适于摄入脂肪的消费者。 和全脂
奶粉相似，具有分散性、溶解性好的特点，一般为加糖速溶大颗粒奶粉或喷涂卵磷脂奶粉。
加糖奶粉婴幼儿奶粉一般来说，婴儿是指年龄在12个月以内的孩子，幼儿是指年龄在1-3岁
的孩子，因此这种奶粉一般分阶段配制，分别适于0-6个月、6-12个月和1-3岁的婴幼儿食用
，它根据不同阶段婴幼儿的生理特点和营养要求，对蛋白质、脂肪、碳水化合物、维生素和
矿物质等五大营养素进行了全面强化和调整。 特殊配制奶粉 适于有特殊生理需求的消费者
，这类配制奶粉都是根据不同消费者的生理特点，去除了乳中的某些营养物质或强化了某些
营养物质(也可能二者兼而有之)，故具有某些特定的生理功能，如中老年奶粉、低脂奶粉、
糖尿病奶粉、睡眠奶粉、低乳精奶粉、双歧杆菌奶粉等。 配方型奶粉 牛初乳奶粉 牛初乳奶
粉采用天然牧场高免疫力健康乳牛产后24小时内的新鲜初乳粉为原料，经脱脂浓缩后采用确
保免疫组分活性的低温喷雾干燥技术精制而成。本品除含有丰富的蛋白质营养外，还富含免
疫球蛋白(主要是IgG)等活性免疫物质智力精华。免疫不上火。早产儿奶粉为适应早产儿胃
肠消化吸收能力不成熟、需较多卡路里及非凡营养素来完成个体生长等非凡需求，所调配的
奶粉为早产儿奶粉。但并不只限于给早产儿服用，只要符合宝宝需要及儿科医师许可，即可
给宝宝食用。 免敏奶粉 免敏奶粉主要去除了奶粉中轻易引起胃肠过敏反应的物质，此配方
不含乳糖，为天生缺乏乳糖酶的宝宝及有慢性腹泻(腹泻导致肠黏膜表层乳糖酶流失)的宝宝
所设计。宝宝在拉肚子时可以直接换成此种配方奶粉，待腹泻改善后再逐渐换回正常的奶粉
。体弱全营养素在欧、美等发达国家，营养不良发生率在住院病人中高达40-50%。在我国
，亦有相同的报告发表。 免疫奶粉 免疫奶粉是由生物科技研制而成的机能性奶粉，由含有
活性生理因子、非凡抗体及奶类营养成分所组成。医学研究指出，免疫奶粉具有增强身体免
疫力和提高反抗力的功效。因此，只要确定宝宝不会对此类制品过敏并经儿科医师建议，即
可以选择搭配日常饮食使用。 成长奶粉 为六个月以上的较大宝宝所设计，营养含量较婴儿
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配方奶粉为高，蛋白质含量亦高。因为此阶段的婴儿已经开始接受其他副食品，营养吸收范
畴扩大，所以并不一定需要非改换为成长奶粉。 高蛋白奶粉 适合手术以后的恢复期患者使
用，因身体内组织的恢复需要多的蛋白质来构成新的细胞及结构；某些肾脏病因长期蛋白质
会由小便中流失，所以也需要用额外的蛋白质来补充。但此类奶粉不适用于严重肝病的患者
，因其易造成病情恶化。 高铁奶粉 铁质有助于制造血红素、改善贫血，早产儿、手术后及
贫血的患者可根据需要使用。另外还有低脂肪奶粉、高钙奶粉、酸化奶粉、孕妇奶粉等等，
各有其非凡的成分及使用适应症，给宝宝喝奶粉均须经儿科医师的评估认可后，方能给宝宝
搭配使用。 修养型奶粉 孕妇奶粉 是在牛奶的基础上，再进一步添加孕期所需要的营养成分
，包括叶酸、铁质、钙质、DHA等营养素，有些特别添加活性BL双歧杆菌，可保护肠黏膜
，维持肠道健内有害菌群的繁殖，不容易便秘，吸收更好，特含必须脂肪酸，a-
亚麻酸和亚麻酸，并富含DHA、钙、铁，锌和叶酸。 黄豆奶粉 有些宝宝在喝配方奶粉时，
会出现一些不良反应，最常见的是牛奶蛋白过敏和乳糖不耐受。牛奶过敏是对牛奶中的蛋白
质过敏，继而可能出现湿疹、呕吐、腹泻或腹痛等症状。这时，可以选择以黄豆为基质的配
方奶粉。 降糖奶粉 降糖奶粉功效突出，能降低血糖，减轻胰岛素受体抵抗，减缓并发症；
GTF的含量高，符合糖尿病患者身体的需要；适应人群广，正常人都能饮用。 腹泻奶粉 针
对小儿急性腹泻以及其他原因引起的乳糖不耐受或乳糖吸收不良，特别添加牛奶蛋白配方V
s大豆蛋白配方的优势以及不含蔗糖的优势，采用较低的渗透压，对腹泻宝宝的帮助，适用
于少数先天对牛奶蛋白或乳糖过敏的，因乳糖无法耐受而引起腹泻的婴儿。 羊奶粉 羊奶粉
的脂肪球大小与人奶相同，仅是羊奶粉脂肪球的1/3;羊奶粉的蛋白质结构构成与人奶的基本
相同，含有大量的乳清蛋白，且不含牛奶中的某些可致过敏的异性蛋白。因此，任何体质的
婴儿都可以接受羊奶粉，特别是胃肠较弱、体质较差的婴儿。 睡眠奶粉 是一种全天然改善
睡眠质量的营养品，富含丰富的蛋白质、维生素、矿物质等营养素，是一种专为失眠人群所
设计的高蛋白质奶粉，有助改善睡眠质量，提升健康睡眠品质。
资料来源：观研天下整理
二、行业发展现状
近年来我国奶粉产量呈现下滑态势。数据显示，2021年我国奶粉产量为97.94万吨，同比下
降3%。

数据来源：观研天下整理
而据了解，近几年来我国国内奶粉市场总量不断萎缩主要是因为新出生人口减少影响导致得
。根据国家统计局公布的2022年人口数据显示，2022年我国全年新出生人口956万人，连续
第6年下降，相比于2016年的1883万人几乎腰斩。

数据来源：国家统计局，观研天下整理
值得注意的是，奶粉行业刚刚经历了“糟糕的”2022年，由于新出生人口下滑叠加疫情对经济
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的影响，2022年奶粉行业市场销量和售价再次探底。
与此同时，随着市场总量的萎缩，奶粉市场存量竞争也不断加剧。特别是2023年也是新国
标落地和二次配方注册的关键一年，奶粉行业或迎来新一轮淘汰赛。此前2021年3月，国家
卫健委发布《食品安全国家标准婴儿配方食品》《食品安全国家标准较大婴儿配方食品》和
《食品安全国家标准幼儿配方食品》3项标准，新国标进入为期2年的过渡期。而此次被称为
“史上最严”的新国标对婴配粉的配方元素进行了精细化调整，这就对乳企的原材料供给、工
艺技术、配方研发实力等各方面提出了更高要求。而2023年2月22日“奶粉新国标”将正式落
地，由此奶粉企业的配方争夺战又将上演，这一趋势将会持续很长一段时间。不达标的企业
将被淘汰出局，奶粉行业将迎来一场新的大考，国产品牌应该获得一些领先优势（上一轮配
方注册后一个明显的趋势是国产品牌持续壮大一步步崛起，实现了反超，二次配方注册一方
面是高于欧美标准的新国标，另一方面还有疫情影响海外品牌的注册进度）。
总体来看，目前我国奶粉市场竞争日趋激烈，外来奶粉品牌都在加紧抢占终端资源，促销战
、价格战频发，在高端市场，洋品牌依然占据绝对的优势。数据显示，2021年我国奶粉进
口数量为154亿吨，同比增长17.6%，进口金额为89.21亿美元，同比增长6.8%，2022年1-7
月我国奶粉进口数量为89亿吨，进口金额为55.53亿美元。但值得注意的是，新国标高于欧
美国家的标准，部分进口品牌在申报注册时可能会面临更大的压力。
国产奶粉品牌的话语权不断走强，尤其是受新冠肺炎疫情影响，外资奶粉海外工厂的生产运
输面临一定压力，其供应链或不如国产奶粉稳定，这进一步加速了国产奶粉品牌市场份额的
提升。有相关资料显示，2022年国产奶粉品牌的市场份额更是超过60%。曾经的“四大粉”惠
氏、雅培、美赞臣、美素佳儿，如今正在被国产奶粉品牌飞鹤、伊利、君乐宝、贝因美所取
代。而随着国内乳业龙头企业伊利收购羊奶粉行业佼佼者澳优，国产奶粉的实力进一步增强
。
市场集中度将进一步提升。此前2017年奶粉配方注册制正式实施，国内众多中小婴幼儿奶
粉品牌被淘汰，使得集中度不断提升。数据显示，2021年我国奶粉行业的CR5从2015年的3
6.3%增长到了56.2%，提升19.9个百分点；CR3从2015年的25%一路提升至43.7%，提升1
8.7个百分点。因此伴随二次配方注册制的实行，市场集中度还将进一步提升。

数据来源：观研天下整理
三、行业主要细分市场
1、婴幼儿奶粉
婴幼儿奶粉是根据不同生长时期婴幼儿的营养需要进行设计的，以奶粉、乳清粉、大豆、饴
糖等为主要原料，加入适量的维生素和矿物质以及其他营养物质，经加工后制成的粉状食品
。我国是全球第二大婴童消费市场，婴幼儿奶粉行业发展有着天然优势，市场需求更是逐年
递增，2020年我国婴幼儿奶粉需求量增长至145.83万吨。
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数据来源：观研天下整理
市场规模呈稳步增长态势。数据显示，2020年我国婴幼儿奶粉产业规模从2010年的693.47
亿元增长至3144.09亿元。

数据来源：观研天下整理
目前在婴幼儿奶粉上，婴幼儿配方奶粉是主要产品。近年得益于新生儿数量可观、居民可支
配收入以及母婴消费规模的持续提升，我国婴幼儿配方奶粉市场规模呈现稳步增长态势。数
据显示，2021年我国婴幼儿配方奶粉的市场规模由2016年的1306.76亿元增长1813.15亿元
。

数据来源：观研天下整理
而虽然市场规模呈现稳步增长态势，但近几年我国新出生人口减少，使得我国婴幼奶粉上升
空间不大。
2、成人奶粉
与婴儿奶粉不同的是，成人奶粉主要是指专门为成人设计的，以补充营养的奶制品，多数是
纯牛奶加入各种功能的维生素以及其他元素，口感偏甜且温和，更符合成年人的口味。预计
随着老龄化的加速，以及婴幼儿市场增速的放缓，将成人奶粉作为横向上挖掘新增量的主要
方向之一。
近年来随着生活水平的提高，消费者对自身健康的管理意识越来越强；同时受到人口老龄化
趋势的影响，成人奶粉市场潜力浮现实现了较好增长。有资料显示，自2017年以来，成人
奶粉的市场增速一直都保持在20%以上，远远超过婴配粉。据统计，2021年我国成人奶粉
行业市场规模约为180亿元。预计随着专业营养时代的到来，成人奶粉从基础营养向专业营
养转变将是必然趋势，未来发展空间广阔。

数据来源：观研天下整理
其中中老年奶粉子品类是主要的增长动力。这是因为近年老龄化程度的不断加深，市场对于
中老年奶粉的需求将持续扩大。根据《第七次全国人口普查公报》，2021年，全国60周岁
及以上老年人口26736万人；全国65周岁及以上老年人口20056万人，较2020年增加992万
人，占14.2%，远超联合国老龄化社会的标准。

数据来源：国家统计局，观研天下整理

数据来源：国家统计局，观研天下整理
目前成人奶粉已是多个奶粉品牌共同瞄准的新增长点。例如2022年7月，澳优乳业推出了全
新的葆护系列产品；9月，达能针对中国市场首次推出中老年奶粉品牌敢迈，雀巢面向中老
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年群体的怡养品牌也推出了糖律配方奶粉；10月，君乐宝成人奶粉品牌“焕新”，首款2倍原
生钙奶粉上市；12月，飞鹤旗下成人奶粉品牌爱本又发布了两款全新产品——爱本牛初乳奶
粉和爱本植物甾醇酯奶粉。
3、羊奶粉
除了成人市场外，在存量竞争中，奶粉品牌另一个横向挖掘新增量的举措是拓品类，即发展
羊奶粉。
羊奶粉指的是用羊奶制作的奶粉。自新中国成立以来，随着人民生活水平的显著提升，国内
对于奶制品的需求愈发旺盛，但由于国内奶业发展缓慢，奶源供应严重不足，因此羊奶是作
为牛奶的补充出现在了市场。但此前一直处于缓慢发展期。直到2018年我国正式实施的“配
方奶粉注册制”，品牌开始抢滩羊奶粉、有机奶粉两大赛道，我国羊奶粉行业逐渐进入提速
期，大量羊奶粉企业开始加速布局抢占市场。数据显示，从2015年至2020年，我国羊奶粉
市场规模从59.8亿元增长至104亿元。

资料来源：公开资料整理，观研天下整理
当前我国羊奶粉正处于群雄混战阶段。2011年澳优入局开始对市场的培育，随后伊利、蒙
牛、君乐宝、飞鹤、达能、美赞臣等中外企业杀入；尤其是近两年来，多家企业加快了布局
，2022年伊利更是完成了对澳优的全面收购。
近两年来国内羊奶粉布局情况 时间 企业 动作 2019年5月 贝因美
与澳洲羊奶粉品牌Bubs正式签约组建合资公司,进入羊奶粉领域 2019年11月 键合
合生元新生代100%纯羊乳蛋白配方奶粉可贝思正式上市 2019年12月 伊利
金领冠“悠滋小羊”婴幼儿配方羊奶粉正式上市 2020年4月 惠氏 重磅推出的启赋3蕴悠山羊奶
2021年7月 飞鹤 全资收购小羊妙可(2018年3月，关山乳业更名为小羊妙可〉 2021年12月
飞鹤 收购山西绿能，布局奶山羊养殖牧场、工厂 2022年2月 美赞臣
收购美可高特全部股权入局羊奶粉领域 2022年2月 菲仕兰
旗下美素佳儿的羊奶粉新品宣布在跨境平台试水 2022年3月 达能
与湖南欧比佳《旗下有羊滋滋纯羊奶粉品牌》达成战略合作 2022年3月 键合
合生元举办羊乳乳桥蛋白LPN最新科研成果发布会 2022年7月 达能
旗下卓徉和诺优羊两个品牌拿到配方注册，已经手握两张奶粉新国标的“入场券” 2022年7月
澳优 旗下羊奶粉品牌佳贝艾特有机奶源新品亮相，卡位高端赛道 2022年7月 君乐宝
推出旗下首款纯羊奶粉“臻唯爱”,正式入局羊奶粉赛道 2022年10月 澳优
以1840万欧元现全收购全球羊奶酪头部企业Armalthea Group 2022年10月 澳优
佳贝艾特营嘉滢心配方羊奶粉(以下简称“营嘉滢心”)重磅上市 2022年10月 倍恩喜 针对3岁以
上儿童推出了旗下首款国产儿童配方羊奶粉——倍恩喜添赋高，成为倍恩喜转型发力全家化
羊乳的首款重磅产品 2022年10月 宜品
宜品小羊婴幼儿配方羊奶粉正式通过国家市场监督管理总局新国标配方注册
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资料来源：观研天下整理（WW）
观研报告网发布的《中国奶粉行业发展深度调研与未来投资研究报告（2023-2030年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
 
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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