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一、报告简介

观研报告网发布的《中国快速消费品市场专项分析与发展前景分析报告（2014-2019)》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/baihuo/194519194519.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

第一章 2014年中国快速消费品行业市场发展环境分析
第一节 2014年中国宏观经济环境分析
一、中国GDP分析
二、消费价格指数分析
三、城乡居民收入分析
四、社会消费品零售总额
五、全社会固定资产投资分析
六、进出口总额及增长率分析
第二节 2014年中国快速消费品行业政策环境分析
一、快速消费品政策分析
二、快速消费品相关产业政策影响分析
第三节 2014年中国快速消费品行业社会环境分析
一、人口环境分析
二、教育环境分析
三、文化环境分析
四、生态环境分析

第二章 2014年中国医用敷料领域市场分析
第一节 医用敷料行业概述
一、天然材料类医用敷料
二、人工合成材料类
三、药物性敷料类
四、固定用敷料类
第二节2014年医用敷料行业国内市场现状分析
一、中国二氧化碳共聚物研究获得新突破
二、奥美高新医用敷料项目竣工投产
三、出口药企积极试水国际化经营
第三节2014年中国医用敷料进出口贸易剖析
一、医用敷料出口回暖量值齐升
二、胶粘类产品出口额激增
三、欧美日医械市场需求不降低出口机遇大于挑战
第四节2014年医用敷料国内市场供需现状分析及发展预测
一、医用敷料国内需求现状
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二、医用敷料供给现状
三、医用敷料行业规模发展预测
四、医用敷料行业产品结构发展趋势
第五节2014年医用敷料行业存在的问题及应对策略
一、产品附加值低是主要问题
二、国内市场需求还不成熟
三、医用敷料行业对应策略
第六节 2014年中国医用敷料国内渠道分析
一、医院是医用敷料产品最主要的销售渠道
二、通过与国外企业合作使其通过代理出口是普遍的销售通道
三、医用敷料在民用领域的销售状况分析

第三章2014年一次性纸制品领域市场分析
第一节 2014年中国一次性纸制品业综述
一、金融风暴将加快行业洗牌
二、一次性纸制品市场继续稳步增长
三、国产设备水平迅速提高走向国际市场
四、一次性纸制品消费区域化差异大
第二节 2014年中国一次性纸制品行业快速发展的因素分析
一、一次性纸制品成为生活必需品
二、中国人口结构变化的影响
三、政府环保政策的实施效果
四、销售渠道作用的充分发挥
五、卫生意识的增强
第三节2014年中国一次性纸制品产业热点问题探讨
一、安全性是一次性纸制品市场敏感区
二、造成的环境污染严重
第四节 中国一次性纸制品销售渠道分析
一、中国一次性纸制品总体销售渠道情况
二、不同城市销售渠道分析
第五节 中国一次性纸制品竞争格局分析
一、卫生纸行业
二、妇女卫生用品行业
三、婴儿纸尿裤行业
四、成人失禁用品行业
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第六节 中国一次性纸制品主要品牌成功要素分析
第七节 中国一次性纸制品跟进品牌竞争策略分析
第八节 一次性纸制品消费心理分析
一、妇女卫生用品行业
二、婴儿纸尿裤行业
三、卫生纸行业
四、女性消费心理分析
第九节 北上广深四大城市的一次性纸制品消费特点分析
一、妇女卫生用品行业
二、婴儿纸尿裤行业

第四章 2014年中国婴幼儿护理用品市场分析
第一节婴幼儿护理用品市场现状及发展趋势预测
一、婴幼儿护理用品种类及其发展
二、婴幼儿护理用品市场分析
三、婴幼儿护理用品市场预测分析
第二节 婴幼儿护理护理用品消费者购买行为分析
一、婴幼儿用品消费者心理特点
二、婴幼儿用品消费者购买行为的共性分析
第三节 国内主要婴幼儿品牌专卖店经营分析
一、婴儿用品零售业发展态势
二、婴儿用品定价策略
三、婴儿用品定经营模式分析
四、婴幼儿用品店常用的营销策略
第四节 国内主要婴幼儿品牌专卖店连锁加盟体系分析
第五节 北上广深四大城市的婴幼儿护理用品消费特点分析
一、地区消费差异明显
二、珠三角日化产业的优势
三、长三角日化产业的典型特征

第五章 2014年中国妇女护理用品市场分析
第一节 妇女护理用品市场现状及发展趋势预测
第二节 妇女护理用品消费者购买行为分析
一、妇女护理用品消费者心理特点
二、妇女护理用品消费者购买行为的共性分析
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第三节 国内主要妇女生活用品品牌专卖店经营分析
第四节 国内主要妇女护理用品品牌专卖店连锁加盟体系分析
第五节 北上广深四大城市妇女护理用品的消费特点分析

第六章 医用转民用产品品牌市场分析
第一节 云南白药分析
一、云南白药医用转民用的背景
二、云南白药医用转民用的成功要素
三、云南白药医用转民用遇到的问题以及解决方法
四、云南白药自建专卖店调研分析
第二节 强生分析
一、强生背景
二、强生中国的经营情况
三、强生医用转民用的成功要素
四、强生医用转民用遇到的问题以及解决方法
第三节 薇姿分析
一、薇姿经营概况
二、薇姿医用转民用的成功要素
三、薇姿医用转民用遇到的问题以及解决方法
第四节 市场上医用转民用的失败案例分析
一、同仁堂经营化妆品业绩平平
二、皮肤用药生产企业进军化妆品领域折戟

第七章 概念卖场（品牌）市场分析
第一节 无印良品调研分析
一、无印良品产品线分析
二、无印良品日本本土市场的成功以及瓶颈分析
三、无印良品国外市场的成功与失败分析
四、无印良品中国市场的经营状况分析
第二节 基本生活调研分析
一、基本生活产品线分析
二、基本生活中国地区区域分布情况
三、基本生活的经营状况分析

第八章 家居生活用品卖场（品牌）市场分析
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第一节 多样屋调研分析
一、多样屋产品线分析
二、多样屋中国大陆市场经营现状
三、多样屋连锁加盟体系分析
四、多样屋成功要素分析
第二节 乐扣调研分析
一、乐扣产品线分析
二、乐扣中国大陆市场经营现状
三、乐扣成功要素分析
四、乐扣经营问题分析

第九章 2014年中国全棉行业市场调研
第一节 全棉行业上下游产业链分析
一、上游行业发展状况分析
二、下游产业发展情况分析
三、纺织工业调整和振兴规划
第二节 全棉技术工艺发展趋势分析
一、产品技术发展现状分析
二、产品工艺特点或流程分析
三、国内外技术未来发展趋势分析
第三节 全棉替代品分析
一、替代品种类和优劣势
二、新型全棉行业产品分析
三、全棉新品市场前景预测
第四节 国内主要全棉产品品牌分析
一、国内主要全棉产品品牌成功要素分析
二、国内主要全棉产品品牌经营现状
三、国内主要全棉产品品牌专卖店经营分析
四、国内主要全棉产品品牌专卖店问题和瓶颈

第十章 2014-2019年快速消费品行业盈利模式与投资策略分析
第一节 国外快速消费品行业投资现状及经营模式分析
一、境外快速消费品行业成长情况调查
二、经营模式借鉴
三、在华投资新趋势动向
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第二节 我国快速消费品行业商业模式探讨
第三节 我国快速消费品行业投资国际化发展战略分析
一、战略优势分析
二、战略机遇分析
三、战略规划目标
四、战略措施分析
第四节 我国快速消费品行业投资策略分析
第五节 最优投资路径设计
一、投资对象
二、投资模式
三、预期财务状况分析
四、风险资本退出方式
 

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/baihuo/194519194519.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

