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一、报告简介

观研报告网发布的《中国咖啡馆连锁产业现状分析及未来五年盈利空间评估报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

尽管中国有着几千年的饮茶传统，来自美国、英国和韩国的咖啡连锁店还是在国内迅速扩
张，销售额的增速几乎超过了其他任何一种国内零售细分板块。数据显示，咖啡连锁店的销
售额在 2008年不足 100亿人民币（约合美元 16亿），截至
2013年已经番了一倍以上，预期到 2017年会达到 2013年的两倍，突破 400亿。
专家指出，对于中国而言，茶不仅仅只是最流行的饮品，还蕴含于几千年的文化传统之中。
星巴克从零开始，在中国创造了现代的咖啡文化。
自从 1999年在中国开设了第一家店面，星巴克一直致力于推广西方生活方式，让星巴克成
为朋友间约会的时髦之地。如今星巴克已经成为内地最受推崇的生活品牌之一。它的成功在
一定程度上改变了中国人的饮食习惯，拉动了现磨咖啡的消费增长。
去年，中央电视台披露星巴克在华定价远超国外售价，但星巴克还是加快了扩张的步伐。本
月早些时候，星巴克发表声明称，计划在 2019年前开设至少
3000个店面，是当前店面数量的两倍。
星巴克加速扩张的同时，整个咖啡市场变得更加多元化。过去几年，韩式咖啡屋抓住机会迅
速成长，大城市里出现了很多独立经营的咖啡厅。另一方面，麦当劳、肯德基、日本和台湾
的连锁便利店等也相继推出了现磨咖啡。
Costa Coffee 是英国集团 Whitbread 旗下的咖啡品牌，其亚太地区总经理 Esteban
Liang称，Costa Coffee 计划在 2018年前开设至少 700个店面－与星巴克计划一样也是当前
店面数量的两倍。主打休闲风格的漫咖啡来自韩国，也年表示要加速扩张。目前它在内地有
100家店面，计划在 2015年翻一倍。
台湾咖啡连锁店 UBC 是最早进入中国市场的咖啡品牌之一。UBC 员工 Frank Yin 在接受采
访时说，咖啡店越多，未来对咖啡的需求就越大。“更多咖啡店的出现使得人们更熟悉咖啡
文化。”
然而整个市场扩张的时候， UBC 却是最大的输家之一。根据欧睿信息咨询公司的数据，
2008年到 2013年期间，星巴克的市场份额从 12%上升至 31%，而 UBC 的市场份额从
33%降至 22%。
在这段期间，麦当劳维持了 6%的市场份额，尽管其新开设了 800家 McCafé 店面。而
Costa Coffee 的份额从 1% 增长至 5.5%。百胜餐饮集团旗下的肯德基在中国大陆的大部分
店面在最近才开始提供咖啡。同时，许多一线城市的本土便利店也开始出售现煮咖啡。
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