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一、报告简介
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和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

        1网络剧的概念及发展现状

        1.1网络剧的概念

网络剧也被称为网络自制剧，是为电脑网络制作的，通过互联网播放的一类网络连续
剧。与传统电视剧的区别主要是媒介区别，是以电脑、手机、平板电脑等为媒介的剧种。与
电视剧一样，一般分为单元剧和连续剧。网络剧具备播放准入门槛低，内容随意点播，时间
自由选择等特点。

图：2014-2016年网络剧播出数量及增速 资料来源：公开资料，中国报告网整理
图：2014-2016年网络剧播放量（单位：亿次）及增速
 
资料来源：公开资料，中国报告网整理

图：2016年部分平台自制网剧播放量TOP5列表 资料来源：公开资料，中国报告网整理
        1.2网络剧的发展和现状

        网络剧起源于网民自发拍摄的简单视频作品。

2000年诞生了我国第一部网络剧《原色》。随着2009年颁发的《广电总局关于加强互
联网视频节目内容管理的通知》，加强了对内容和版权的管理，导致电视剧的播放成本增大
。视频网站纷纷投入对网络剧的拍摄，网络剧得到了极大地发展，土豆网、优酷网相继推出
了《Mr.雷》、《老男孩》等作品，受到了极大地关注。近年来，网络剧呈井喷式的发展，
无论是制作数量和质量、话题度、点击量还是题材丰富度。据统计，2015年有355部网剧上
线，并有多部点击量突破10亿。其中不乏《盗墓笔记》、《心理罪》这样的大投入和大制作
。题材方面不仅有青春校园、都市情感和科幻穿越等，还有传统电视难得一见的迷信、血腥
暴力和同性恋。这些题材的网络剧一上线就火爆了网络平台。如《灵魂摆渡》系列、《类似
爱情》系列。

        2网络剧未来的发展趋势

        2.1台网联动，“反哺影视剧”
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单一视频网站购买影视剧版权的时代已经过去。近几年，视频网站加大投资制作优良
网络剧，网络剧开始与电视据分庭抗礼，逐渐发展成台网联动。其中《他来了，请闭眼》在
搜狐视频、东方卫视同步播出。网络剧改编成大电影，登上大银幕也屡见不鲜。《丝男士大
电影》、《万万没想到大电影》均取得不俗的票房。热播网络剧《无心法师》、《盗墓笔记
》也有大电影计划。

        2.2大数据，大IP

在互联网时代，网民喜欢关注什么剧，什么可以大火，大数据均能在大方向和网民可
视化上等方面进行有效的引导，IP开发者可以针对不同群体的网民，灵活的推出相应的内容
和模式。调查大数据+IP已是各大制作公司和视频网站推荐内容的口头禅。2015年网络播放
量最高的10大网剧之中，来自IP改编的就占有7部。且有些IP将衍生大电影和游戏，将IP价
值最大化。

        2.3内容为王，加强互动

国内网络剧还处于发展阶段，虽然目前市场处于欣欣向荣的发展阶段。以点击量话题
度取得网民的关注，以低俗色情、血腥暴力等吸引网民的眼球。为使用网络剧发展走向正轨
，各视频网站应找准定位，内容才是王道。制片方应加强与网民的互动。提高资金注入，创
作精品节目。有内容就有观众，有观众就不怕没有收益。

        2.4网络剧内容审查及版权管理将规范

今年全国电视剧行业年会，国家新闻出版广电总局电视剧司司长李京盛、网络视听节
目管理司司长罗建辉表态，2016年总局将加强对网络剧和网络节目的管理，以后线上线下
将统一标准，电视不让播的，网络也不能播。同时，网络剧的版权问题也不容忽视，开拍之
前处理好版权问题，减少潜在的风险，严厉打击盗版侵权。完善监管制度、加强行业自律，
注重版权保护。将网络剧从制作到播出一一规范。

        3小结

        目前，网络剧正处于发展的关键阶段，欣欣向荣的同时也出现了不少问题。作为创作
者，吸金莫忘担当，不要一味的追求利益，应着手创作优秀作品和发扬传统文化；作为运营
者，要落实网络剧“自审自播、先审后播、不审不播”和节目备案制度。作为管理者，加强监
管、合理引导并创造一切有利的条件，助力网络剧茁壮成长。整合各方资源，注重精品原创
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，实现网络剧行业整体良性和健康发展。

中国报告网发布的《2018--2023年中国网络剧行业发展调研及投资战略研究报告》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
目录
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1.1.2全球网络剧行业发展规模
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2）剧集成功经验
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（2）渠道端竞争格局
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（3）传播模式
（4）模式案例
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