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一、报告简介

观研报告网发布的《中国玩具制造行业市场监测及未来五年发展定位研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/wanju/214418214418.html
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二、报告目录及图表目录

      一、国内玩具企业众多，区域产业集群现象明显
中国现有玩具生产企业数千家，已形成了一个重要的产业群体。玩具制造业地区集中程

度较高，主要集中在广东、江苏、山东、浙江、上海等改革开放较早和经济发达的沿海地区
。这些省市历来是中国玩具最重要的生产和出口基地，占中国玩具年销售额的90%以上。在
产品类别方面，广东以电动和塑料玩具为主；江苏、上海以毛绒玩具为主；浙江以木制玩具
为主，形成较为明显的产业集群效应。其中，广东省是中国最大的玩具生产和出口地区。
     二、产品以出口为主，内销市场占比小

数据显示，中国现有玩具生产企业85%以上为出口企业，产品以外销为主，玩具出口额
约占中国玩具产出的50%。金融危机后，玩具内销比例有所上升，但是外销依然占据了重要
地位。目前，全球范围内的玩具种类高达15万种，而国内市场玩具种类约为3万多种，主要
包括：布和毛绒玩具、塑胶玩具、电子玩具、模型玩具、益智玩具等，大部分以中低档产品
为主，高档次的玩具还未成为消费主流，玩具品种较为单一。
     三、人均玩具消费较低

近年来，中国玩具内销市场发展迅速，市场规模逐年扩大。但是，与国外发达国家相比
，中国人均玩具消费水平偏低。相关调查显示，中国儿童人均玩具消费远远低于欧

美国家的儿童人均玩具消费支出，也低于世界儿童人均玩具消费支出，玩具市场的缺口
较大。相信随着中国经济的持续发展，人们生活水平的逐步提高，以及人们消费结构的逐步
升级，国内玩具市场将有广阔的发展空间。
     四、玩具生产以儿童玩具为主，成人玩具较少

目前，中国玩具生产、设计和销售主要是针对儿童，儿童玩具比重高达99%，成人玩具市
场较小。而在国外，玩具不仅是小孩子的用品，成人玩具也成为一种流行趋势。在美国，有
40%以上的玩具是专门为成人设计制造。在日本，成人玩具占据了65%以上的玩具市场份额
，日本18岁以上的成年人中，至少有84%以上的人拥有成人玩具。

当前玩具的消费群主要集中在12岁以下的群体中，且低龄化倾向更为明显，达到90%，而
超过12岁后，家长为孩子购买玩具的意愿降低，这部分与传统观念的羁绊相关。

相对来看，中国成人玩具较少，但未来市场潜力很大。随着品牌企业市场占有率的扩大，
现有儿童玩具领域的拓宽，成人玩具将成为未来中国玩具市场新的增长点。
   五、竞争模式向品牌经营发展转变
中国虽然是一个玩具生产大国，却并不是玩具生产强国。中国大多数玩具企业以OEM生产

为主，竞争力不强，销售手段以传统的价格竞争为主。近几年，受人民币升值、工资及原材
料价格上涨、出口门槛的提高等因素困扰，国内玩具产业的利润水平呈下降趋势，玩具企业
纷纷调整经营思路，寻求新的利润增长点。

随着新生产工艺和技术在玩具领域的应用，以及经营模式、营销推广方式的逐步创新，国
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内玩具行业的竞争日益表现为品牌的竞争。建立在品牌基础上的文化、技术、工艺、营销网
络的差异化优势在竞争中的作用日益明显。打造自主品牌，提高产品附加值、实现产品差异
化，充分发挥品牌效应，是玩具企业提高竞争力的有力保障。
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