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一、报告简介

观研报告网发布的《2014年汽车行业销量状况分析报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。
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二、报告目录及图表目录

2014年汽车销量达到2350万辆，增长近7%，其中乘用车1970万辆增长近10%，而商用
车受货车销量拖累负增长6.5%。在各车种中SUV和MPV无疑是亮点，销量分别增长36%和4
7%。2014年的汽车销量已经显露出告别2013年增长高点的走势，并且商用车实际上已经持
续多年增长弱于乘用车。值得注意的是，12月份的数据转好现象是否来自真实需求值得怀疑
，12月乘用车销量同比增长16%，如果是因为年底冲量，则会拖累2015年年初的销售。
                               图表1：汽车年化销量数据在2014年12月份大幅跳高

                                        图表2：2014年汽车销量

                              图表3：2014年汽车销量增速低于2013年，商用车持续低于乘用车

虽然12月份的年化销量数字大幅跳高，但去年四季度以来的库存预警指标仍然持续在高
位，这可能是年底冲刺完成全年销售目标数字的动机驱使库存上升，一季度的汽车销售将需
要考虑消化前期库存的因素，这将成为持续影响一季度汽车销售数字的负面因素。

去年的春节在1月底，而今年春节在2月中旬，这使得今年1月份销售受到春节假期影响
的程度更小，有助于推高1月份的同比增速，但是即便如此乘联会的数据显示1月前4周的销
量同比增长9%左右，显示1月份实际的市场景气度可能并不乐观。
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