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一、报告简介

观研报告网发布的《中国鲜花行业现状深度研究与发展前景分析报告（2023-2030年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202305/634323.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

一、鲜花行业概述
鲜花又称鲜切花，是指从活体植株上切取的，具有观赏价值，用于制作花篮、花束、花环、
瓶插花，以及胸饰花等花卉装饰的茎、叶、花、果等植物材料。鲜花分为切花、切叶和切枝
，适用于制作花篮、花束、瓶插花等，具有观赏价值。
当前我国是世界最大的鲜花生产中心，经过多年来的发展，我国鲜花消费市场日趋成熟，鲜
花消费逐渐由过去的集团消费向大众消费转变，消费模式由单一化、团购化向个性化，多样
化转变从而带动了上游市场。从鲜花种植面积方面来看，2010-2020年，我国鲜花种植面积
总体呈扩大趋势，2020年鲜花花卉种植面积达到约7.51万公顷。

资料来源：农村农业部、观研天下整理
从行业布局来看，我国江苏、浙江、广东、云南等地整体行业规模和技术水平发展较好，东
北、西北相对滞后。中国三大花卉生产基地是云南昆明的斗南花卉市场、广东广州的芳村、
江苏常州夏溪的花木生场。云南的斗南花卉市场主要出产玫瑰、康乃馨、百合、非洲菊、满
天星等十几种花卉，广东广州的芳村主要产出菊花、剑兰、切叶、玫瑰等品种。
中国三大花卉生产基地介绍 生产基地 介绍 云南昆明的斗南花卉市场 昆明斗南花卉市场主要
出产玫瑰、康乃馨、百合、非洲菊、满天星、情人草、勿忘我等几十种品种的鲜花，每天有
10000余人次进场交易，日成交额350-550万元，每天有280余吨鲜切花通过航空、铁路、公
路运往全国60多个大中城市，部分出口日本、韩国及东南亚等周边国家或地区。
广东广州的芳村广东广州的芳村素有千年花乡的称号，花卉种植的面积达到600公顷，主要
产出菊花、剑兰、切叶、玫瑰等，已经形成了观叶植物、绿化苗木、盆景、盆花、鲜切花、
兰圃等花卉产业，属于我国农业创新实践的先行区。 江苏常州夏溪的花木生场 江苏常州夏
溪的花木市场，建立于1994年，属于我国花卉生存基地时间最长的地方。养殖的花卉品种
多达1800多种，养殖总面积达到2000亩，创建了综合型一站式交易平台，属于我国农业产
业化重点的龙头企业。
资料来源：观研天下数据中心整理
二、鲜花电商的出现推动行业供应链和物流不断改善
随着“悦已经济”和“她经济”的崛起，鲜花消费正渐渐变成生活中的常见消费品。与此同时，
电商平台不断完善，快递也越来越便利化，许多花店和批发商逐渐将“战场”转至线上，当前
互联网渠道已成为鲜花行业发展的总基调和主旋律。越来越多的消费者习惯于通过各种电商
平台、微信小程序等线上方式购买鲜花，寻找更为便捷和实惠的购买方式。
数据显示，2022年我国鲜花电商市场规模为1086.8亿元，随着鲜花企业的业务不断拓宽以
及鲜花消费场景不断丰富，吸引了更多潜在消费者，未来，鲜花电商市场规模将有望继续扩
大，预计2025年将达1644.1亿元。鲜花电商规模增长的同时推动了鲜花行业的供应链和物
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流方面的改善，过去我国鲜花种植技术落后、批发商层层转包、仓储物流技术老旧、需求的
巨大波动，小、散、乱的行业格局造成的无序竞争，林林总总，诸多因素都让鲜花行业的绽
放迟迟未来。随着鲜花电商发展的越来越迅速，受供应链等多方能力的局限，行业的发展掣
肘也日趋明显。总体来看，供应链管控、物流配送和盈利模式是鲜花电商行业当前发展的主
要痛点，而供应链的把控和物流配送效率的提升是保证鲜花品质的关键。

资料来源：观研天下整理
资本市场和消费者需求倒逼产业链升级，为了解决供应链和物流这一鲜花的生命通道，近年
来，鲜花电商们一直在添砖加瓦，当前在整个鲜花供应链和物流体系上，鲜花的上游供应链
从生产、保鲜、运输等方面已经形成了一个较为完善的体系来确保消费者的体验，例如：为
了应对鲜花的供需平衡，避免花材浪费，鲜花电商花点时间采取了定制化生产+资源池调配
的交易模式，实现稳定的批量化订单采购，通过竞价机制获得的成本优势。在下游物流方面
，鲜花电商关注焦点也转向全程恒温管理以及鲜花品质、温暖交付等方面，以进一步优化升
级物流系统。落实到具体物流方案设计上，各企业则根据供应链的布局、区位因素等进行微
调，试图在保证时效、降低损耗的同时，尽可能地削减物流成本。
观研天下分析师观点：目前来看，鲜花电商的定位普遍是平价的，在节假日也不会轻易溢价
，但长期来看，鲜花电商经营模式重、成本高、利润低，行业的成长性较差，因此探讨多样
的盈利方式是可持续发展的重心，其中产品线延展是一个重要的发展方向。

三、鲜花的定位逐渐从礼品向日常消费品转变，行业向品质化和个性化发展
过去，特定节假日鲜花消费才会迎来高峰，如今由于冷链技术的发展与电商平台的介入，鲜
花正在以一种可得性与易得性更高的方式走入消费者视野，与此同时，越来越多的消费者为
追求仪式感、提升幸福感而购买鲜花。在微博、小红书、抖音等社交平台上，几乎每天都有
网友晒出自己通过购买鲜花得到乐趣的图片或视频，“惊喜”“鲜花自由”“美好心情”是高频词汇
。伴随消费者对精神需求的重视，鲜花的定位逐渐从礼品向日常消费品转变，市场空间逐渐
变大。数据显示，2022年超七成消费者购买鲜花的目的是为了表达感情，同时，有47.6%的
受访消费者表示买花是为了“装点生活环境”，28.8%的为了“愉悦自己”。

资料来源：观研天下整理
值得注意的是，随着人均收入的提升以及消费者需求的转变，行业正在逐渐转型升级。一方
面，消费者更加看重鲜花的品质和价格，鲜花消费向高端化、品质化方向转变。数据显示，
受访消费者在购买鲜花时，主要关注价格、品质、种类数量，分别占比为59.4%、56.3%、
52.5%；

资料来源：观研天下整理
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另一方面，消费者对鲜花的需求不再局限于传统的花束和花篮，他们越来越注重创意化和个
性化的花艺设计。在鲜花行业中，越来越多的设计师在设计过程中加入了新的元素和创意，
创造出更具有个性化的花艺作品。数据显示，在2022年中国网民偏好的鲜花包装风格中，6
3.6%的消费者会选择简约包装，48.1%的消费者会选择有布偶装饰，37.1%的消费者会选择
有小灯装饰，1.1%的消费者会选择其他。

资料来源：观研天下整理
观研天下分析师观点：虽然鲜花在变得日常化，但目前我国并没有专门的部门对鲜花行业的
研发、生产、销售等各个环节进行监督，未来形成统一的监督管理体系，将是促进行业长期
稳定发展的关键。

四、全球贸易的发展和科技的进步促进花材的多样化发展
种源堪称鲜花行业的“芯片”，没有自主知识产权，在品种上就没有话语权。近年来，随着全
球贸易的发展和科技的进步，花卉材料的选择和供应方式越来越多样化。具体来看，全球贸
易的方面，数据显示，近年来，我国鲜花进口额呈上升趋势。目前，我国鲜花进口基本形成
以泰国、厄瓜多尔、荷兰、南非、肯尼亚、越南、埃塞俄比亚、澳大利亚、日本和新西兰这
10个国家为重点的格局，这些国家的进口额占比高达94%。各国也形成了各具特色的进口的
品类结构，如泰国的洋兰，荷兰多品类的特色切花，厄瓜多尔、肯尼亚、哥伦比亚的玫瑰，
越南、荷兰、马来西亚的菊花，哥伦比亚的康乃馨，南非、澳大利亚的针垫花、帝王花，日
本的嘉兰、宫灯百合⋯值得一提的是，近年来我国鲜花进口品种中未列明品种名称的“其他
鲜切花”的进口份额在增加，这意味着我国进口的鲜花品种也在逐渐增加。
我国进口的鲜花品种 进口国家 主要进口鲜花品种 泰国 洋兰、睡莲 荷兰
月季、菊花、郁金香、康乃馨、非洲菊、小苍兰、唐菖蒲、百合、风信子、火鹤花
厄瓜多尔、肯尼亚、哥伦比亚 玫瑰 越南、马来西亚 菊花 哥伦比亚 康乃馨 南非、澳大利亚
针垫花、帝王花 日本 嘉兰、宫灯百合、洋桔梗、天竺葵
资料来源：观研天下数据中心整理
科技方面，近年来我国持续加大鲜花种质资源研发投入，开展鲜花品种“卡脖子”核心技术攻
关工作，鼓励企业科技创新。科研机构在鲜花品种上已经有了较大突破，例如：2022云花
新品发布盛典暨云南重大农业科技专项（花卉）成果进展发布会上，云南省农业科学院花卉
研究所具有自主知识产权的杜鹃、山茶、百合等八大类31个品种集中亮相。省农科院研发的
月季品种“赤子丹心”和非洲菊品种“秋日”，也成为中国首批在发达国家申请保护的花卉新品
种。企业的研发成果也层出不穷。从事菊花品种研发的昆明虹之华园艺有限公司拥有全国乃
至全亚洲最大的菊花种质资源库，保有当下国际流行的菊花品种3000余个、菊花中间育种
材料3500余个。
总的来看，当前鲜花行业中的花商可以从更广泛的渠道获得来自世界各地的花卉，使得花艺
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设计师可以更加自由地进行设计。
五、鲜花行业开始向可持续性和绿色环保发展
近年来随着地区经济的迅猛发展，环境污染问题也越来越严重，保护环境维持生态平衡已成
为社会发展的一项重要举措，鲜花行业也在积极推动环保理念的发展。鲜花在生长过程中潜
藏着高昂的可持续性和环境成本，如杀虫剂产生的环境污染问题、包扎鲜花产生的塑料污染
问题，同样不可忽视的还有鲜花在长途运输过程中产生的碳排放问题。
针对上述现象，国内鲜花行业正在致力于环保化和可持续化发展，实现每一样材料的可回收
化利用并在行业中进行逐步的推广与应用。部分鲜花品牌已经开始采用可持续性和环保的花
材和包装，同时也在种植、运输等环节推广节约用水和能源的理念。此外，国际上也逐渐重
视鲜花业的环境污染问题。世界热带雨林联盟和可持续发展农业组织（SAN）的成员正在敦
促鲜花生产企业加入认证和贴标计划，其标准是花卉栽培产业禁止使用任何已被联合国粮农
组织、联合国环境规划署、美国环保局、欧盟禁止使用的农药。花卉大国荷兰则实施“MPS
认证”，主要针对病虫害的防治手段、氮磷肥料及能源的使用情况等指标进行打分，并根据
结果分为A、B、C三级，以降低花卉生产对环境的破坏，节约能源消耗。
六、新零售推动鲜花商机，促进了行业的创新和发展
进入后电商时代，鲜花从消费品变成日用品是必然的趋势，一方面，鲜花所拥有的美学属性
、情感象征能够带来愉悦感、幸福感，与消费者追求的精神快乐，浪漫诗意的品质生活相契
合。尤其对偏好鲜花的女性消费者而言，购买鲜花更是“她经济”下的重点消费行为。且这种
消费行为将不再仅由男性发起，而是由女性消费者主动承担。另一方面，鲜花电商的出现适
应了年轻人购物习惯向线上转移的趋势，让购买鲜花更加方便。在此基础上，鲜花电商成功
在礼品鲜花主导的市场环境下，培育了一批日常鲜花消费用户。
越来越多企业涌入鲜花行业，市场规模持续扩大，这其中，新零售正“扮演”着这场鲜花消费
升级的“发动机”。新零售平台进入鲜花领域在供应链方面有独特的优势，例如：叮咚买菜的
前置仓模式在经营鲜花方面有着天然的优势；盒马在全国共有40多个鲜花直采基地，还成立
了“鲜花盒马村”，做了标准的制定，大小、长短、开放度、渐变花色的程度、采后处理都有
明确的考量。同时，平台还协助基地提供更便利的交通运输方式，实现冷链直达。当前新零
售已经渗透到花农、生产基地、种植村。例如，广东的花农、山东的生产基地、浙江的花卉
种植村。总的来看，在新零售时代的大背景下，鲜花零售打破了以往鲜花消费的固有的情景
和模式，依靠情怀、故事为主线的鲜花电商占领了客户心智、开辟了鲜花消费快消化时代。
这种变化具有可持续性增长力，将更加推动鲜花零售的大发展。另外，在提供更加便捷、个
性化和高品质的购物体验的同时，也促进了鲜花行业的创新和发展。
观研天下分析师观点：无论是鲜花电商，还是新零售平台，当前均在积极布局线下渠道，同
时，实体花店也在主动拥抱互联网。预计未来线上线下之间并不一定界限分明，类似线上下
单、线下交付的模式或许更能满足重体验客户的需求。（LZC）
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注：上述信息仅作参考，具体内容以报告正文为准。
观研报告网发布的《中国鲜花行业现状深度研究与发展前景分析报告（2023-2030年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
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调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
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