
2017-2022年中国牛肉干市场现状调查及发展趋势
前瞻报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国牛肉干市场现状调查及发展趋势前瞻报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xumuye/284276284276.html
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二、报告目录及图表目录

牛肉是中国人的第二大肉类食品，仅次于猪肉，牛肉蛋白质含量高，而脂肪含量低
，味道鲜美，2017-2022年受人喜爱，享有“肉中骄子”的美称。牛肉干含有人体所需的多种
矿物质和氨基酸，既保持了牛肉耐咀嚼的风味，又久存不变质。牛肉干的制作首先要选择上
等的原料,其次是制作工艺和制作时间,晒干时还得考量日照的时间，道道工序都得紧密把关
。最近几年国内休闲食品市场的绝对规模和相对规模都呈现高速地增长，高出食品市场平均
增长率近20个百分点，总体销售额在200-300亿元左右，预计未来几年每年的增幅都将在15
%以上。休闲食品行业发展迅猛，但其结构却并不均衡：谷物膨化类、果脯蜜饯类等品种日
益成熟并趋向饱和，而与之相对应的肉脯、肉干类休闲食品却远未饱和，蕴藏着巨大的发展
前景。

随着城乡居民收入的增加和消费观念的转变，百姓的饮食需求会更加多元化，或者
随着养牛成本的下降，今后国内的牛肉市场必定会有更大的需求空间。预计2022年，我国
牛存栏量有望达到1.12亿头，牛的出栏量将有望突破5000万头，牛肉产量将达到750万吨左
右。
2017-2022年我国牛肉产量预测

来源：公开资料整理
牛肉干的历史沉淀很深很长，不是一个新品类，也不需要更多的市场培育和消费引

导，不用担心被其他产品所替代。就国内休闲牛肉产业来说，许多企业已经存在十几年，但
牛肉干市场的竞争依然不够激烈。
2016年我国牛肉干企业前五强
来源：公开资料整理

中国报告网发布的《2017-2022年中国牛肉干市场现状调查及发展趋势前瞻报告》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数
据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计
局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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