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一、报告简介
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数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

网络视频是指内容格式以WMV、RM、RMVB、FLV以及MOV等类型为主，可以在线通过R
eal Player、Windows MediaPlayer、Flash、Quick
Time及DivX等主流播放器播放的文件内容。
截至2013年12月，中国网络视频用户规模达4.28亿，较2012年底增加5637万人，增长率为
15.2%；网络视频使用率为69.3%，与2012年底相比增长3.4个百分点。截至2013年12月，
我国手机视频用户规模为2.47亿，与2012年底相比增长了1.12亿人，增长率83.8%；网民使
用率为49.3%，相比2012年底增长17.3个百分点，手机视频跃升至移动互联网第五大应用。
2013年，中国在线视频市场规模达128.1亿元，同比增长41.9%。2013年，在移动端快速发
展以及优质长视频内容的带动下，在线视频市场规模保持较快增长态势。2014年，中国在
线视频市场规模为239.7亿元，同比增长76.4%。移动互联网时代，网络视频移动化日趋明
显。2015年央视春晚全网总播放量已突破5亿，其中移动端的播放量占比超过六成。
我国互联网相关行业面临良好的发展环境。在2015年3月5日举行的两会中，李克强总理在
政府工作报告中提到，制定“互联网+”行动计划，推动移动互联网、云计算、大数据、物联
网等与现代制造业结合，促进电子商务、工业互联网和互联网金融健康发展，引导互联网企
业拓展国际市场。
未来几年，移动设备将成为在线视频观看的主要平台。在2012年，移动设备的在线视频观
看时长占全球在线视频观看总时长的22.9%。到2014年，该比例就上升至了40.1%。我们预
测，该比例将会在2016年达到52.7%，在2017年达到58.1%。在移动设备的助推下，在线视
频行业的市场规模仍将保持较高的增长。
《2016-2022年中国网络视频行业规模调查及十三五未来前景研究报告》由观研天下（Insig
ht&Info Consulting Ltd）领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家统计数据
，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。
报告主要研行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构、市
场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因素等
）、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。为战略投资或行
业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参
考价值。
【报告大纲】
第一章 网络视频的相关介绍
1.1 网络视频的概念
1.1.1 网络视频的定义
1.1.2 网络视频媒体类型及特点
1.1.3 网络视频媒体的功能形态特征
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1.1.4 网络视频媒体的优点
1.2 网络视频格式介绍
1.2.1 影音文件的三种格式
1.2.2 流媒体文件的四种格式
1.2.3 其他视频格式
1.3 网络视频的播放方式
1.3.1 视频下载
1.3.2 在线点播
1.3.3 视频轮播
1.3.4 视频直播
1.3.5 视频搜索
第二章 2013-2015年国际网络视频产业的发展
2.1 2013-2015年国际网络视频产业发展分析
2.1.1 全球不同地区网络视频使用习惯存在差异
2.1.2 体育赛事催热全球网络视频市场
2.1.3 金砖四国成世界网络视频消费最活跃地区
2.1.4 发达国家网络视频行业的监管状况
2.2 美国
2.2.1 美国视频分享网站的两种商业模式
2.2.2 美国网络视频市场特征分析
2.2.3 美国网络视频用户规模分析
2.2.4 美国网络视频市场发展分析
2.2.5 2014年美国网络视频用户规模
2.3 欧洲
2.3.1 英国视频网站发展形势分析
2.3.2 法国网络视频盗版问题愈演愈烈
2.3.3 德国网络视频市场状况简述
2.3.4 意大利对网络视频进行严格监管
第三章 2013-2015年中国网络视频产业分析
3.1 中国网络视频产业发展综况
3.1.1 中国网络视频行业的发展进程
3.1.2 中国网络视频行业的整体态势透析
3.1.3 中国网络视频行业的主要变化
3.1.4 三网融合成国内网络视频行业发展的加速器
3.1.5 网络视频冲击传统电视媒体霸主地位
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3.2 2013-2015年中国网络视频产业运行分析
3.2.1 2013年中国网络视频行业运行状况
3.2.2 2014年中国网络视频行业运行状况
3.2.3 2015年中国网络视频市场运行分析
3.3 2013-2015年网络视频产业链分析
3.3.1 中国网络视频产业链总体发展状况
3.3.2 视频网站与内容提供商的关系剖析
3.3.3 电信运营商加速进入网络视频领域
3.3.4 中国网络视频产业链释放重构讯息
3.3.5 未来网络视频产业链的三大变化
3.4 2013-2015年中国网络视频商业运行模式分析
3.4.1 国内网络视频商业模式发展现状
3.4.2 产品经营模式与产业价值链运营模式
3.4.3 网络视频现有商业模式存在的缺陷
3.4.4 P2P流媒体的几种可行商业模式
3.4.5 我国网络视频行业的新商业模式
3.5 2013-2015年中国网络视频营销概况
3.5.1 网络视频营销的优势与成功案例
3.5.2 网络视频进入互动娱乐营销新时代
3.5.3 中国网络视频行业掀起营销热潮
3.5.4 视频领域新媒体营销异军突起
3.5.5 热点事件在网络营销中的应用价值解析
3.5.6 微电影成为未来网络视频营销的重要方向
第四章 2013-2015年视频分享行业分析
4.1 2013-2015年视频分享行业发展状况
4.1.1 视频分享产业环境分析
4.1.2 中国视频分享网站发生巨变
4.1.3 视频分享月度覆盖用户情况
4.1.4 我国视频分享网站力求转型突围
4.2 视频分享网站的主要发展模式
4.2.1 UGC模式
4.2.2 传统合作模式
4.2.3 兼容并包模式
4.3 中国主流视频分享网站的对比分析
4.3.1 首页格局与加载速度对比分析
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4.3.2 播放页对比分析
4.3.3 搜索功能对比分析
4.3.4 观看质量对比分析
4.3.5 视频发布比较分析
4.3.6 客户端工具比较分析
4.3.7 综合比较分析
4.4 视频分享网站发展建议
4.4.1 视频分享网的几种推广手段
4.4.2 视频分享网站应建立利益刺激机制
4.4.3 视频分享网站需要加强自律
第五章 2013-2015年P2P流媒体播放平台的发展
5.1 P2P流媒体概述
5.1.1 P2P与P2P流媒体的定义
5.1.2 P2P流媒体系统播送方式
5.1.3 P2P流媒体系统网络组织结构
5.1.4 P2P流媒体中的关键技术
5.1.5 P2P流媒体的应用
5.2 2013-2015年P2P流媒体发展总体分析
5.2.1 P2P流媒体市场的三个发展阶段
5.2.2 中国P2P流媒体产业发展环境分析
5.2.3 中国P2P流媒体市场发展概况
5.2.4 P2P流媒体的发展战略
5.3 P2P流媒体厂商类型
5.3.1 技术流族
5.3.2 原创族
5.3.3 拉帮派
5.3.4 增值服务型
5.3.5 另类派
5.3.6 其他厂商
5.4 P2P网络电视
5.4.1 中国P2P网络电视发展现状
5.4.2 P2P网络电视的制胜原因
5.4.3 P2P网络电视面临的挑战
5.4.4 P2P网络电视内容监管难题及对策
5.4.5 P2P网络电视业发展趋势展望
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5.5 中国P2P网络电视主要运营产品比较分析
5.5.1 PPLive
5.5.2 PPStream
5.5.3 UUSee
5.5.4 QQLive
第六章 2013-2015年其它类型的网络视频播放平台分析
6.1 视频点播
6.1.1 视频点播技术及其比较分析
6.1.2 视频点播行业受众行为研究
6.1.3 中国在线视频点播网站发展历程
6.1.4 网络电影的发展前景与对策分析
6.2 视频搜索
6.2.1 视频搜索的定义与分类
6.2.2 国内重点网络视频搜索引擎介绍
6.2.3 视频搜索市场发展概况与面临的挑战
6.2.4 中国专业视频搜索应运而生
6.2.5 运营商掘金视频搜索市场的相关建议
6.2.6 网络视频搜索市场发展趋势
第七章 2013-2015年网络视频广告产业状况
7.1 网络视频广告概述
7.1.1 网络视频广告各类形式简介
7.1.2 网络视频广告的价值研究
7.1.3 中国网络视频广告的计费模式
7.1.4 有效视频广告特点
7.1.5 网络视频广告较传统广告的四大变化
7.2 2013-2015年国际网络视频广告的发展
7.2.1 欧洲网络视频广告点击率一路攀升
7.2.2 法国网络视频广告将步入快速增长期
7.2.3 美国网络视频广告发展状况
7.2.4 美国网络视频广告市场发展趋势预测
7.3 2013-2015年中国网络视频广告的发展
7.3.1 中国网络视频广告市场综述
7.3.2 2013年中国网络视频广告市场状况
7.3.3 2014年中国网络视频广告市场分析
7.3.4 2015年中国网络视频广告市场分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

7.3.5 中国网络视频广告产业亟需权威监测机构
7.3.6 国内网络视频广告市场拥有巨大潜力
7.4 2013-2015年网络视频广告的市场需求和消费分析
7.4.1 广告商对网络视频广告的需求情况
7.4.2 广告商对投放网络视频广告的需求
7.4.3 广告商对网络视频广告不感兴趣的主要原因
7.4.4 网络视频广告对受众消费行为的影响
7.4.5 网络视频用户对视频广告的接受情况
7.5 网络视频广告的未来发展建议
7.5.1 对视频网站的建议
7.5.2 对营销商的建议
7.5.3 对广告主的建议
7.5.4 对广告公司的建议
第八章 2013-2015年中国网络视频用户调查分析
8.1 网络视频用户基本特征分析
8.1.1 性别结构
8.1.2 年龄结构
8.1.3 学历结构
8.1.4 职业结构
8.1.5 收入结构
8.1.6 城乡结构
8.2 网络视频用户的使用行为解析
8.2.1 网络视频用户的带宽接入情况
8.2.2 网络视频用户使用的终端设备
8.2.3 用户对网络视频的使用频率
8.2.4 网络视频用户花费的时间
8.2.5 网络视频用户的收看方式
8.2.6 用户对网络视频的内容选择
8.3 用户对网络视频的分享与上传情况
8.3.1 用户分享行为比例
8.3.2 用户视频内容分享途径
8.3.3 用户上传内容比例
8.3.4 用户上传原创内容比例
8.4 网络视频广告用户体验情况
8.4.1 用户对网络视频广告的印象
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8.4.2 用户对网络视频广告接受度
8.4.3 网络视频用户广告点击率
8.5 网络视频用户的付费行为分析
8.5.1 网络视频用户的付费意愿
8.5.2 网络视频付费用户的内容需求
8.6 高清网络视频用户调查分析
8.6.1 用户需求状况
8.6.2 用户特征
8.6.3 用户使用频率
8.6.4 用户使用满意度
第九章 2013-2015年网络视频的应用领域分析
9.1 网络视频监控
9.1.1 网络视频监控系统概述
9.1.2 中国网络视频监控发展的主要驱动因素
9.1.3 网络视频监控的两大发展模式剖析
9.1.4 高清网络视频监控系统发展分析
9.1.5 快速发展形势下网络视频监控存在的不足
9.1.6 安防厂商发展网络视频监控业务面临的形势
9.1.7 电信运营商开展网络视频监控业务的相关思考
9.2 网络视频会议
9.2.1 网络视频会议发展概况
9.2.2 视频会议系统的多种应用
9.2.3 网络视频会议的产生与发展概述
9.2.4 3G助网络视频会议进入规模化发展
9.2.5 我国网络视频会议迈入云时代
9.2.6 网络视频会议的未来发展走向
9.3 网络视频购物
9.3.1 中国网络视频购物发展现状
9.3.2 中国推出首个手机视频导购服务
9.3.3 视频看房推动房地产服务行业升级
9.3.4 国内网络视频购物进入新的里程碑
9.3.5 网络视频购物产生的积极效应分析
9.4 其他应用领域
9.4.1 网络视频技术在财经传播领域中的应用
9.4.2 视频招聘悄然现身招聘网站
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9.4.3 视频邮件拓展电子邮件服务新领域
9.4.4 网络视频招标应用前景光明
第十章 2013-2015年网络视频盈利分析
10.1 视频网站主要盈利模式
10.1.1 网络广告
10.1.2 移动增值服务
10.1.3 视频搜索
10.2 视频网站盈利综合分析
10.2.1 国内视频网站盈利模式的派别分类
10.2.2 视频网站纷纷变更盈利模式探寻出路
10.2.3 中国网络视频行业进入多点盈利时代
10.2.4 中国视频网站面临的盈利困境
10.3 2013-2015年视频网站对盈利新模式的探索动态
10.3.1 土豆网紧抓原创题材拓宽盈利渠道
10.3.2 乐视网成功开辟独特盈利路径
10.3.3 奇艺网横空出世欲打造中国版Hulu
10.3.4 六间房确立游戏视频为主的盈利模式
10.3.5 优酷网进军电影行业寻求盈利突围
10.4 视频网站实现盈利的措施与建议
10.4.1 探索具有发展空间的盈利模式
10.4.2 未来视频网站的盈利模式思考
10.4.3 加强与传统影视媒体的深度合作
10.4.4 视频网站十种可行的盈利方法
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