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一、报告简介

观研报告网发布的《中国情趣用品行业发展现状分析与投资前景研究报告（2024-2031）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

情趣用品通常为依靠物理作用，帮助成年人满足性爱需求的辅助类性用品，以达到改善或提
高性功能的目的，狭义上包括以安全套为代表的计生用品、满足个人生理需求的性用具，广
义上还包括取悦性伴侣的情趣内衣/玩具及其他衍生品等。
2023年以来，情趣用品店开始走出街头巷尾，入驻进人来人往的商场。2023年12月24日，
杭州首家开进商场的情趣用品门店“大人糖”正式营业。在社交平台上，网友对该门店产品以
及服务的讨论热度持续增长，还吸引许多人特地前去打卡。不同于其他装修阴沉的情趣用品
店，“大人糖”的装修明亮、温暖和阳光，让用户能够在这里自如地谈性。据“大人糖”店员12
月26日透露，自营业以来，“大人糖”客流和销量都不错，基本每天的流水都有几万元，购买
人群以年轻人居多。
据悉，“大人糖”是全国首家开在商场里的情趣用品品牌，2023年7月14日在深圳宝安区壹方
城购物中心开了第一家线下门店，也是国内首家开在购物中心里的情趣用品门店。对于情趣
用品行业来说，“大人糖”开进商场迈出了里程碑式的一步，有利于推动情趣用品阳光化。
随着社会的进步，成年人的观念正在日趋开放，渐渐不再“谈性色变”，尤其是年轻成年人，
他们敢于直视自身的欲望，开始在线下或线上购买情趣用品。数据显示，2018年-2022年我
国情趣用品行业市场规模一直保持稳步增长态势，由2018年的927.5亿元增长至2022年的16
85.3亿元,预计未来行业市场规模将会继续保持稳步增长。

数据来源：公开资料、观研天下整理
消费者画像方面，从婚姻状态来看，已婚人群是情趣用品购买主力。数据显示，在2022年
我国情趣用品消费者中，已婚人群占到77.2%。

数据来源：公开资料、观研天下整理
政策方面，近些年来为了推动情趣用品行业规范发展， 我国及部分省市出台了不少相关政
策法规等，如2022年11月国家药品监督管理局发布的《关于医用透明质酸钠产品管理类别
的公告（2022年第103号）》提到含有透明质酸钠润滑剂的避孕套，按照第二类医疗器械管
理。作为体腔器械（不含避孕套）导入润滑剂应用时，按照第二类医疗器械管理。含有药物
的体腔器械（不含避孕套）导入润滑剂，判定为以医疗器械为主的药械组合产品。
我国及部分省市情趣用品行业相关政策法规 层级 发布时间 发文机构 政策名称 主要内容
国家级 2019年7月 国家健康卫生委 健康中国行动（2019—2030年） 提倡负责任和安全的
性行为，鼓励使用安全套；咳嗽、打喷嚏时用胳膊或纸巾掩口鼻，正确、文明吐痰；充分认
识疫苗对预防疾病的重要作用，积极接种疫苗。 国家级 2021年6月 国家市场监督管理总结
艾滋病防治条例 县级以上人民政府卫生、市场监督管理、药品监督管理、广播电视等部门
应当组织推广使用安全套，建立和完善安全套供应网络。省、自治区、直辖市人民政府确定
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的公共场所的经营者应当在公共场所内放置安全套或者设置安全套发售设施。 国家级
2021年6月 国家药品监督管理局 免于经营备案的第二类医疗器械产品目录
公布了13种免于经营备案的第二类医疗器械产品，避孕套和避孕帽在其中。 国家级
2022年11月 国家药品监督管理局
关于医用透明质酸钠产品管理类别的公告（2022年第103号） 含有透明质酸钠润滑剂的避
孕套，按照第二类医疗器械管理。作为体腔器械（不含避孕套）导入润滑剂应用时，按照第
二类医疗器械管理。含有药物的体腔器械（不含避孕套）导入润滑剂，判定为以医疗器械为
主的药械组合产品。 省级 2023年5月 辽宁省市场管理局 对省十四届人大一次会议关于禁止
在中小学周边经营成人用品店的建议（第1122号）的答复 加大对校园周边成人用品店等场
所的整治力度，依法依规对包括成人用品店在内的“店铺”经营行为进行规范。 市级
2022年8月 九江市市场监督管理局 九江市市场监督管理局成人性保健品店监管工作细则
加强对成人性保健品店的日常监管，净化成人用品市场秩序，建立长效监管机制。
资料来源：观研天下整理
当前，我国情趣用品行业企业数量较多，竞争也较为激烈。企查查数据显示，截至2023年1
1月29日，我国情趣用品行业相关企业数量超过70万家，且绝大部分是小型企业，注册资本
小于或等于100万以下的企业占比超过八成；注册资本在1000万以上的企业仅占1.5%。

数据来源：企查查、观研天下整理
另外，我国情趣用品市场竞争格局较为分散，品牌层出不穷，既有国内知名品牌和国际知名
品牌，还有很多小作坊和私人定制的产品，产品数量较多，同质化现象严重。目前比较有名
的品牌是杜蕾斯、杰士邦、大糖人、网易春风、TENGA典雅、春水堂、醉清风、auceDesi
gn非理性等。其中，知名度最高的品牌为杜蕾斯和杰士邦，在避孕套/安全套领域所占市场
份额较多。
我国情趣用品行业部分上市公司情况 品牌名称 所属公司 品牌介绍 杜蕾斯
英国SSL国际集团
杜蕾斯诞生于1929年，其产品线覆盖了避孕套、润滑液及情趣用品等诸多领域。 杰士邦
武汉杰士邦卫生用品有限公司 杰士邦品牌成立于1998年，
是中国知名安全套品牌，旗下产品不仅有安全套，还有润滑剂、玩具等情趣用品。 大糖人
深圳市有幸科技有限公司 大人糖成立于2019年，是一家原创女性情趣品牌，旗下有逗豆鸟
、小海豹等情趣产品及两性文化周边。 网易春风 网易公司 2017年10月23日，网易上线原
创成人情趣用品品牌——网易春风，并于10月25日在考拉海购、网易严选、京东等渠道正
式开售。 TENGA典雅 典雅股份有限公司 TENGA是株式会社典雅（典雅股份有限公司）研
发的男用健慰杯。以外型设计时尚独特，使用方便，刺激性强，上市即引起全球轰动。
春水堂 常州春水堂健康科技股份有限公司 春水堂成立于2003年1月，产品类别有成人用品
、情趣用品、两性保健用品、计生用品等，在北京拥有直营店，在全国拥有许多实体店。
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醉清风 上海醉清风健康科技股份有限公司
醉清风成立于2012年，产品线丰富多样，深受宅男宅女喜爱。 SauceDesign非理性
上海果润文化传播有限公司
SauceDesign非理性创立于2020年，旗下产品包括成人情趣用品、限量潮玩礼盒等。
UPKO 北京优品客科技有限公司 UPKO
产品线主要分为互动玩具，性感内衣，震动类产品三部分，涵盖亲密关系互动中全场景。
数据来源：公开资料、观研天下整理
根据IT橘子网站数据显示，2017年-2020年，我国情趣用品行业相关投融资数量呈现下降趋
势，从2017年的9起下降至2020年的1起。2021年投融资数量有所上升，但是到2022年，投
融资数量又有所下降，2023年情趣用品行业投融资数量与2022年持平。值得一提的是，虽
然2020年是近7年以来投融资数量最少的一年，但是其已披露的投融资金额最多，达到13亿
元。

数据来源：IT橘子、观研天下整理
从2023年的投融资情况来看，
2月、5月和11月各发生1起，已披露金额分别为0.5亿元、0.3亿元和0.8亿元。

数据来源：IT橘子、观研天下整理
2021年-2023年，我国情趣用品行业一共发生11起投融资事件，已披露金额为6.38亿元。其
中，大人糖在2021年9月获得的投资金额最高，已披露金额为2.5亿人民币。近两年内，小
师妹情趣用品共完成3轮融资，已披露金额1.4亿元人民币。
2022年-2023年我国情趣用品行业投融资事件情况 时间 公司简称 行业 轮次 融资金额
2023-11-14 小师妹情趣用品 电商零售 B轮 8000万人民币 2023-05-31 趣哪儿 电商零售
天使轮 3000万人民币 2023-02-16 小师妹情趣用品 电商零售 A轮 5000万人民币
2022-12-13 小师妹情趣用品 电商零售 天使轮 1000万人民币 2022-07-23 橙幸 文娱传媒
Pre-A轮 未透露 2022-04-18 柑橘科技 本地生活 天使轮 3500万人民币 2021-12-16
克洛伊集团 电商零售 战略投资 未透露 2021-12-15 柑橘科技 本地生活 天使轮
3000万人民币 2021-09-08 大人糖 电商零售 A轮 2.5亿人民币 2021-04-20
SauceDesign非理性 文娱传媒 种子轮 数百万人民币 2021-03-04 爱心动 电商零售 A+轮
数千万人民币
数据来源：IT橘子、观研天下整理（WJ）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。
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涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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第三节中国情趣用品行业竞争环境分析（PEST）
一、PEST模型概述
二、政策因素
三、经济因素
四、社会因素
五、技术因素
六、PEST模型分析结论

第八章 2019-2023年中国情趣用品行业需求特点与动态分析
第一节中国情趣用品行业市场动态情况
第二节中国情趣用品行业消费市场特点分析
一、需求偏好
二、价格偏好
三、品牌偏好
四、其他偏好
第三节情趣用品行业成本结构分析
第四节情趣用品行业价格影响因素分析
一、供需因素
二、成本因素
三、其他因素
第五节中国情趣用品行业价格现状分析
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第六节中国情趣用品行业平均价格走势预测
一、中国情趣用品行业平均价格趋势分析
二、中国情趣用品行业平均价格变动的影响因素

第九章 中国情趣用品行业所属行业运行数据监测
第一节中国情趣用品行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节中国情趣用品行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节中国情趣用品行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析

第十章 2019-2023年中国情趣用品行业区域市场现状分析
第一节中国情趣用品行业区域市场规模分析
一、影响情趣用品行业区域市场分布的因素
二、中国情趣用品行业区域市场分布
第二节中国华东地区情趣用品行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区情趣用品行业市场分析
（1）华东地区情趣用品行业市场规模
（2）华南地区情趣用品行业市场现状
（3）华东地区情趣用品行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区情趣用品行业市场分析
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（1）华中地区情趣用品行业市场规模
（2）华中地区情趣用品行业市场现状
（3）华中地区情趣用品行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区情趣用品行业市场分析
（1）华南地区情趣用品行业市场规模
（2）华南地区情趣用品行业市场现状
（3）华南地区情趣用品行业市场规模预测
第五节华北地区情趣用品行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区情趣用品行业市场分析
（1）华北地区情趣用品行业市场规模
（2）华北地区情趣用品行业市场现状
（3）华北地区情趣用品行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区情趣用品行业市场分析
（1）东北地区情趣用品行业市场规模
（2）东北地区情趣用品行业市场现状
（3）东北地区情趣用品行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区情趣用品行业市场分析
（1）西南地区情趣用品行业市场规模
（2）西南地区情趣用品行业市场现状
（3）西南地区情趣用品行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区情趣用品行业市场分析
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（1）西北地区情趣用品行业市场规模
（2）西北地区情趣用品行业市场现状
（3）西北地区情趣用品行业市场规模预测

第十一章 情趣用品行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
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第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2024-2031年中国情趣用品行业发展前景分析与预测
第一节中国情趣用品行业未来发展前景分析
一、情趣用品行业国内投资环境分析
二、中国情趣用品行业市场机会分析
三、中国情趣用品行业投资增速预测
第二节中国情趣用品行业未来发展趋势预测
第三节中国情趣用品行业规模发展预测
一、中国情趣用品行业市场规模预测
二、中国情趣用品行业市场规模增速预测
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三、中国情趣用品行业产值规模预测
四、中国情趣用品行业产值增速预测
五、中国情趣用品行业供需情况预测
第四节中国情趣用品行业盈利走势预测

第十三章 2024-2031年中国情趣用品行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国情趣用品行业进入壁垒分析
一、情趣用品行业资金壁垒分析
二、情趣用品行业技术壁垒分析
三、情趣用品行业人才壁垒分析
四、情趣用品行业品牌壁垒分析
五、情趣用品行业其他壁垒分析
第二节情趣用品行业风险分析
一、情趣用品行业宏观环境风险
二、情趣用品行业技术风险
三、情趣用品行业竞争风险
四、情趣用品行业其他风险
第三节中国情趣用品行业存在的问题
第四节中国情趣用品行业解决问题的策略分析

第十四章 2024-2031年中国情趣用品行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国情趣用品行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国情趣用品行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节情趣用品行业营销策略分析
一、情趣用品行业产品策略
二、情趣用品行业定价策略
三、情趣用品行业渠道策略
四、情趣用品行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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