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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国平板电脑市场发展态势及十三五投资商机研究报告》
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竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

平板电脑是一种小型、方便携带的个人电脑，以触摸屏作为基本的输入设备。2010年1月27
日，苹果公司发布旗下平板电脑产品——iPad。2010年，iPad销量近1500万台。iPad开启
了平板电脑新纪元，不同行业的厂商，如消费电子、PC、通讯、软件等厂商都纷纷加入到
平板电脑产业中来，一时间，从上游到终端，从操作系统到软件应用，一条平板电脑产业生
态链俨然形成。
近年来，全球平板电脑市场增势喜人，但呈现放缓迹象。2013年全球平板电脑的出货量同
比增长50.6%。
2013年，中国平板电脑市场销量达到1718万台。2013年中国平板电脑市场上，苹果、三星
与联想占据品牌前三甲，苹果依旧处于平板电脑市场主导地位，但其与三星之间的品牌竞争
更加激烈。2014年中国平板电脑的销量为2781万台，全球销量的11.8%，销量增长10%左
右，出口数量比重上升到53.8%。
伴随着消费电子产品市场的高速发展以及中国消费人群特别是年轻一代消费群体的购买力稳
步提升，未来几年平板电脑将继续成为中国消费电子领域的热点。国内厂商已开始加紧布局
，伴随其他平板电脑的上市，中国平板电脑市场或将呈现爆发性增长。
《2016-2022年中国平板电脑市场发展态势及十三五投资商机研究报告》由观研天下（Insig
ht&Info Consulting Ltd）领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家统计数据
，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。
报告主要研行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构、市
场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因素等
）、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。为战略投资或行
业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参
考价值。
【报告大纲】
第一章 平板电脑概述
1.1 平板电脑的概念阐释
1.1.1 平板电脑的定义
1.1.2 平板电脑的操作系统
1.1.3 平板电脑的产生及历史
1.1.4 平板电脑的影响
1.2 平板电脑的特点介绍
1.2.1 平板电脑的主要特点
1.2.2 平板电脑的优点
1.2.3 平板电脑的缺点



观研报告网 www.chinabaogao.com

1.3 平板电脑的常见类型
1.3.1 滑盖型平板电脑
1.3.2 纯平板电脑
1.3.3 商务平板电脑
1.3.4 工业用平板电脑
第二章 2013-2015年世界平板电脑市场的发展
2.1 全球平板电脑产业逐渐兴起
2.1.1 初期
2.1.2 发展期
2.1.3 现阶段
2.2 2013年全球平板电脑市场发展状况
2.2.1 第一季度全球平板电脑市场分析
2.2.2 第二季度全球平板电脑市场分析
2.2.3 第三季度全球平板电脑市场分析
2.2.4 第四季度全球平板电脑市场分析
2.2.5 全球平板电脑市场品牌格局分析
2.3 2014年全球平板电脑市场发展状况
2.3.1 第一季度全球平板电脑市场分析
2.3.2 第二季度全球平板电脑市场分析
2.3.3 第三季度全球平板电脑市场分析
2.3.4 第四季度全球平板电脑市场分析
2.4 2015年全球平板电脑市场发展状况
2.4.1 第一季度全球平板电脑市场分析
2.4.2 第二季度全球平板电脑市场分析
2.4.3 年全球平板电脑市场分析
2.5 全球平板电脑产业链现状分析
2.5.1 上游配件供应商
2.5.2 品牌制造商
2.5.3 操作系统平台商
2.5.4 应用软件开发商
2.5.5 电信运营商
2.5.6 服务供应商
2.5.7 渠道商
2.5.8 周边设备制造商
第三章 2013-2015年中国平板电脑市场发展环境分析
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3.1 宏观经济走势
3.1.1 2013年中国经济发展状况
3.1.2 2014年中国经济发展状况
3.1.3 2015年中国经济发展状况
3.2 需求市场规模
3.2.1 中国人口规模现状
3.2.2 中国网民规模现状
3.2.3 中国互联网普及现状
3.3 计算机行业现状
3.3.1 2013年中国计算机行业运行状况
3.3.2 2014年中国计算机行业运行状况
3.3.3 2015年中国计算机行业运行状况
第四章 2013-2015年中国平板电脑市场综述
4.1 中国平板电脑市场发展状况
4.1.1 中国平板电脑市场发展现状
4.1.2 中国平板电脑市场发展态势
4.1.3 中国平板电脑市场竞争激烈
4.1.4 视频产业助推平板电脑产业发展
4.1.5 平板电脑屏幕发展现状
4.2 中国平板电脑市场与国际市场差异
4.2.1 硬件成本
4.2.2 网络环境
4.2.3 市场结构
4.3 中国平板电脑消费者行为分析
4.3.1 消费主体特征分析
4.3.2 用户生活形态分析
4.3.3 品牌偏好度分析
4.3.4 尺寸偏好度分析
4.4 国产平板电脑市场发展分析
4.4.1 市场特征
4.4.2 品牌结构
4.4.3 产品结构
4.4.4 价格结构
4.4.5 市场竞争力
4.5 中国平板电脑市场的问题及建议
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4.5.1 我国平板电脑发展需注意的问题
4.5.2 中国平板电脑市场标准缺失
4.5.3 平板电脑亟待挖掘新市场
4.5.4 我国平板电脑企业的发展建议
第五章 2013-2014年中国平板电脑市场分析
5.1 2013年中国平板电脑市场分析
5.1.1 市场特征
5.1.2 品牌结构
5.1.3 产品结构
5.1.4 价格结构
5.1.5 主流厂商
5.2 2014年中国平板电脑市场分析
5.2.1 市场特征
5.2.2 品牌结构
5.2.3 产品结构
5.2.4 价格结构
5.3 2015年中国平板电脑市场分析
5.3.1 市场特征
5.3.2 品牌结构
5.3.3 产品结构
5.3.4 价格结构
5.3.5 主流厂商
第六章 2013-2015年中国平板电脑市场产业链分析
6.1 上游配件供应商
6.1.1 芯片类供应商
6.1.2 液晶面板供应商
6.1.3 存储供应商
6.2 品牌制造商
6.2.1 品牌结构对比
6.2.2 市场产品数量
6.2.3 单品关注率
6.3 操作系统平台提供商
6.3.1 苹果iOS
6.3.2 Android
6.3.3 Windows
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6.3.4 WebOS
6.3.5 MeeGo
6.4 应用软件开发商
6.4.1 Android、iOS成为开发商主战场
6.4.2 传统软件开发商加入
6.4.3 休闲游戏和基于移动互联网的客户端受宠
6.4.4 在线商店盈利模式成熟
6.4.5 软件开发商营销模式转变
6.4.6 盗版问题不利于产业发展
6.5 电信运营商
6.5.1 3G网络支撑平板电脑发展
6.5.2 国际市场3G运营商
6.5.3 国内市场3G运营商
6.6 服务供应商
6.6.1 应用商店提供商
6.6.2 信息提供类服务商
6.6.3 应用开发类服务商
6.6.4 移动社交服务供应商
6.6.5 云端应用类服务商
6.6.6 数字阅读内容供应商
6.7 渠道商
6.7.1 购买渠道类型
6.7.2 购买渠道分布
6.7.3 品牌专卖店是主要渠道
6.7.4 新的渠道模式有待发掘
6.8 周边设备制造商
6.8.1 高利润的iPad配件
6.8.2 “MFI”认证体系
6.8.3 配件产品及其分类
6.8.4 参与者与竞争格局
第七章 2013-2015年中国平板电脑市场品牌制造商分析
7.1 苹果（Apple）
7.1.1 企业概况
7.1.2 平板电脑市场定位
7.1.3 平板电脑市场份额
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7.1.4 平板电脑市场销售现状
7.1.5 平板电脑市场竞争态势
7.2 三星（Samsung）
7.2.1 企业概况
7.2.2 市场经营状况
7.2.3 平板电脑市场份额
7.3 联想（Lenovo）
7.3.1 企业概况
7.3.2 平板电脑市场定位
7.3.3 平板电脑市场现状
7.3.4 平板电脑销售状况
7.4 华硕（ASUS）
7.4.1 企业概况
7.4.2 平板电脑产品结构
7.4.3 平板电脑市场展望
7.5 微软（Microsoft）
7.5.1 企业概况
7.5.2 平板电脑发展概况
7.5.3 平板电脑市场销售收入
7.5.4 平板电脑成功之道
7.6 其他品牌制造商
7.6.1 酷比魔方（CUBE）
7.6.2 蓝魔（RAmos）
7.6.3 戴尔（Dell）
7.6.4 宏碁（Acer）
7.6.5 惠普（HP）
第八章 观研网对平板电脑市场前景趋势分析
8.1 全球平板电脑市场的前景及趋势
8.1.1 全球平板电脑市场出货量预测
8.1.2 全球平板电脑市场的发展趋势
8.1.3 全球平板电脑产业的发展趋势
8.2 中国平板电脑市场前景分析
8.2.1 中国平板电脑市场的发展前景
8.2.2 平板电脑市场未来影响因素分析
8.2.3 中国平板电脑市场出货量预测
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8.3 中国平板电脑市场趋势预测
8.3.1 消费竞争日趋激烈
8.3.2 新的市场需求涌现
8.3.3 厂商布局全产业链战略
8.3.4 应用多样化满足个性需求
8.3.5 4G将在平板电脑市场普及
8.3.6 柔性屏幕将是新消费点
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