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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国共享经济行业发展现状分析及未来发展前景预测报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

“共享经济”从狭义来讲，是指以获得一定报酬为主要目的，基于陌生人且存在物品使
用权暂时转移的一种商业模式。这其中主要存在三大主体：商品或服务的需求方、供给方和
共享经济平台。共享经济平台作为移动互联网的产物，通过移动LBS应用、动态算法与定价
、双方互评体系等一系列机制的建立，使得供给与需求方通过共享经济平台进行交易。

传统社会，朋友之间借书或共享一条信息、包括邻里之间互借东西，都是一种形式的
共享。但这种共享受制于空间、关系两大要素，一方面，信息或实物的共享要受制于空间的
限制，只能仅限于个人所能触达的空间之内；另一方面，共享需要有双方的信任关系才能达
成。

2000年之后，随着互联网web2.0时代的到来，各种网络虚拟社区、BBS、论坛开始
出现，用户在网络空间上开始向陌生人表达观点、分享信息。但网络社区以匿名为主，社区
上的分享形式主要局限在信息分享或者用户提供内容（UGC），而并不涉及任何实物的交
割，大多数时候也并不带来任何金钱的报酬。

2010年前后，随着Uber、Airbnb等一系列实物共享平台的出现，共享开始从纯粹的无
偿分享、信息分享，走向以获得一定报酬为主要目的，基于陌生人且存在物品使用权暂时转
移的“共享经济”。
从共享到共享经济资料来源：公开资料整理
          目前共享经济所暴露的问题：
          1、占据公共资源，资源浪费严重

共享经济的本质是通过对社会闲置资源的再利用，提高社会资源利用效率。但在国内
的共享市场，却因人为制造大量闲置资源而造成浪费和混乱，与共享经济的初衷背道而驰。

例如：地铁旁、天桥下，对处都是随意停放的共享单车、堆积如山的废弃自行车、不
仅没有对闲散资源再度利用，还因为人为的大量破坏导致资源被严重浪费。
          2、同质化严重，缺乏创新

以共享单车为例，自从摩拜和ofo获得资本青睐后，各种单车公司蜂拥而现，据不完
全统计，共享单车的创业公司超过 35 家，在技术，产品无法创新的情况下，各个玩家只能
在单车颜色上寻找存在感，彩虹色，土豪金。

除了在颜色上找存在感，更可怕的是跨平台“借鉴”项目，以共享雨伞为例，不仅遭到
城管怒对，还面对着，非高频，非刚需，丢失快，盈利难等问题，但是这些问题，并没有让
创始人们觉得这些问题有何不妥，“丢了就当做公益吧。” “我们一开始就打着一半商业，一
半公益的目的。”口号都学了个全套。
          3、国民素质有待提高

不得不说，共享经济是对国民素质的一次考验，从目前来看，不管是共享单车，还是
共享租衣，或者共享充电宝，都需要用户自发的爱惜产品，但就目前来看，被破坏和被私自
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占有的共享物件依旧偏多，以目前的情况来看，大力发展共享经济并不是最好的时机。
          4、监管缺乏标准，发生纠纷后难追责
          从目前来看，随着产品的大规模铺设，监管，及法律责任方面的问题尚未完全明确。

以共享单车为例：在 2017 年 6 月 6 日，深圳警方怒怼ofo用户撞人后逃逸，经调查
是单车刹车问题导致这场事故的发生，事件发生后迅速发酵引起多方讨论，如何判定责任成
了讨论的焦点。

不管是从行业内爆发的问题，还是目前的市场环境，打着“共享”的名义创业已经不是
最好机会，如何找到用户痛点，有效建立壁垒，和找到可行的商业模式，才是合理的创业之
路。

观研天下（Insight&Info Consulting Ltd）发行的报告书《2018-2023年中国共享经济
行业发展现状分析及未来发展前景预测报告》主要研究共享经济行业市场经济特性（产能、
产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构、市场特点等以及区域市场分析）、竞争分
析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因素等）、工艺技术发展状况、进出口分析、
渠道分析、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境、重点企业
分析（经营特色、财务分析、竞争力分析）、商业投资风险分析、市场定位及机会分析、以
及相关的策略和建议。

公司多年来已为上万家企事业单位、咨询机构、金融机构、行业协会、个人投资者提
供了专业的行业分析报告。我们的客户涵盖了中石油天然气集团公司、德勤会计师事务所、
华特迪士尼公司、华为技术有限公司等上百家世界行业领先企业，并得到了客户的广泛认可
。我们的行业分析报告内容可以应用于多种项目规划制订与专业报告引用，如项目投资计划
、地区与企业发展战略、项目融资计划、地区产业规划、商业计划书、招商计划书、招股说
明书等等。

第一章 共享经济相关介绍
1.1 共享经济概述
1.1.1 共享经济的成因
1.1.2 共享经济的内涵
1.1.3 共享经济主要类型
1.2 共享经济的优势
1.2.1 降低交易成本
1.2.2 实现个性化定制
1.2.3 整合线下资源
1.2.4 创造就业机会
1.3 共享经济的特征
1.3.1 技术特征
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1.3.2 主体特征
1.3.3 客体特征
1.3.4 行为特征
1.3.5 效果特征
1.3.6 文化特征
1.4 共享经济的核心机制
1.4.1 动态定价
1.4.2 自由时间
1.4.3 双向约束
1.5 共享经济与传统经济的区别
1.5.1 传统经济的中心化结构
1.5.2 共享经济的去中心化结构
1.5.3 共享经济与传统经济对比

第二章 2015-2017年共享经济发展驱动因素分析
2.1 信息技术的推动作用
2.1.1 对共享经济的影响
2.1.2 技术发展降低生产成本
2.1.3 社交网络技术进步影响
2.1.4 移动智能终端渗透提升
2.1.5 大数据及云计算技术支撑
2.2 支付方式转变的影响
2.2.1 对共享经济的影响
2.2.2 支付产业发展综述
2.2.3 第三方支付市场规模
2.2.4 移动支付市场规模
2.3 社会环境转变的影响
2.3.1 用户需求的提升
2.3.2 消费理念的转变
2.3.3 人口结构的变化
2.3.4 城镇化建设进程
2.3.5 区位聚集的模式
2.3.6 供给侧改革思路
2.4 社会征信体系的发展
2.4.1 行业发展现状
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2.4.2 征信系统规模
2.4.3 市场整体格局
2.4.4 对共享经济的影响
2.5 其他影响因素分析
2.5.1 经济危机产生的影响
2.5.2 信息共享习惯养成
2.5.3 提高收入的意愿
2.5.4 灵活就业的追求

第三章 2015-2017年全球共享经济发展状况及典型案例分析
3.1 2015-2017年全球共享经济发展综述
3.1.1 发展历程分析
3.1.2 市场发展阶段
3.1.3 全球用户规模
3.1.4 市场发展规模
3.2 2015-2017年全球共享经济发展态势
3.2.1 共享经济成为热点
3.2.2 分享领域不断拓展
3.2.3 初创企业快速成长
3.2.4 竞争格局尚不稳定
3.2.5 政策导向趋于明朗
3.3 2015-2017年美国共享经济发展分析
3.3.1 分享领域分析
3.3.2 政府政策分析
3.3.3 发展经验借鉴
3.4 2015-2017年英国共享经济发展分析
3.4.1 市场发展规模
3.4.2 政府支持政策
3.4.3 政府政策特点
3.5 全球共享经济市场典型企业案例
3.5.1 Uber
3.5.2 Airbnb
3.5.3 HomeAway

第四章 2015-2017年中国共享经济发展分析
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4.1 中国共享经济发展原因分析
4.1.1 经济发展模式转型需求
4.1.2 经济发展的结构性失衡
4.1.3 盈余成为常态
4.2 中国发展共享经济的特殊意义
4.2.1 发展理念集中体现
4.2.2 供给侧改革重要抓手
4.2.3 贯彻创新驱动发展战略
4.2.4 新竞争优势先导力量
4.3 2015-2017年中国共享经济发展综述
4.3.1 发展历程分析
4.3.2 发展特征分析
4.3.3 政策支持分析
4.3.4 发展态势分析
4.4 2015-2017年中国共享经济市场发展分析
4.4.1 市场规模分析
4.4.2 分享领域分析
4.4.3 企业创新进程
4.5 中国共享经济发展存在的问题
4.5.1 监管问题
4.5.2 竞争问题
4.5.3 垄断问题
4.6 中国共享经济发展策略分析
4.6.1 完善产业监管体系
4.6.2 加大统筹协调力度
4.6.3 共享观念认知教育
4.6.4 加强与传统经济合作

第五章 中国共享经济发展模式分析
5.1 共享经济商业模式综述
5.1.1 与传统产业模式比较
5.1.2 与电商模式比较
5.1.3 共享经济的商业模式
5.2 共享经济商业模式分析
5.2.1 以产品为中心模式
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5.2.2 再分配市场模式
5.2.3 协作型生活模式
5.3 共享经济的盈利模式
5.3.1 交易佣金模式
5.3.2 增值服务收入
5.3.3 电商与广告收入
5.4 个人端共享经济商业模式分析
5.4.1 商业模式总述
5.4.2 有偿分享模式
5.4.3 无偿分享模式
5.4.4 众筹模式分析
5.5 企业端共享经济商业模式
5.5.1 商业模式概述
5.5.2 B2B分享模式
5.5.3 C2B发展模式

第六章 2015-2017年交通出行共享市场发展分析
6.1 交通出行共享市场发展综述
6.1.1 市场发展现状
6.1.2 用户偏好分析
6.1.3 主要共享模式
6.1.4 市场参与主体
6.1.5 主要影响分析
6.2 打车应用市场
6.2.1 商业模式分析
6.2.2 应用场景分析
6.2.3 典型企业案例
6.3 专车/快车市场
6.3.1 基本模式分析
6.3.2 市场份额占比
6.3.3 典型企业案例
6.4 顺风车市场
6.4.1 市场发展综述
6.4.2 市场运作模式
6.4.3 市场运用策略
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6.4.4 市场发展格局
6.4.5 典型企业案例
6.5 共享租车市场
6.5.1 市场发展现状
6.5.2 市场运营模式
6.5.3 典型企业案例
6.6 共享汽车市场
6.6.1 市场发展背景
6.6.2 市场政策支持
6.6.3 市场发展现状
6.6.4 存在问题分析
6.6.5 健康发展建议
6.7 共享单车市场
6.7.1 产业链分析
6.7.2 市场发展现状
6.7.3 市场竞争格局
6.7.4 渠道模式分析
6.7.5 存在的问题及建议
6.8 其他模式分析
6.8.1 混业发展
6.8.2 代驾
6.8.3 货拉拉

第七章 2015-2017年空间共享市场发展分析
7.1 空间分享市场发展综述
7.1.1 办公共享市场
7.1.2 房屋共享市场
7.1.3 共享模式分析
7.1.4 市场参与主体
7.2 在线短租市场分析
7.2.1 市场发展概况
7.2.2 主流业务模式
7.2.3 市场发展规模
7.2.4 市场发展动态
7.2.5 市场发展痛点
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7.3 互联网长租市场分析
7.3.1 市场发展综述
7.3.2 市场类别分析
7.3.3 租赁市场规模
7.3.4 长租服务平台
7.3.5 公寓长租平台
7.4 创客空间市场分析
7.4.1 市场发展规模
7.4.2 市场发展格局
7.4.3 市场发展态势
7.5 互联网停车位市场分析
7.5.1 市场发展综述
7.5.2 市场发展动力
7.5.3 市场主体分析
7.5.4 典型运作模式
7.6 空间共享市场典型企业案例
7.6.1 途家
7.6.2 小猪短租
7.6.3 Wework
7.6.4 SOHO 3Q
7.6.5 优客工场

第八章 2015-2017年金融共享市场发展分析
8.1 金融共享市场发展综述
8.1.1 金融共享定义
8.1.2 市场发展驱动力
8.1.3 市场衡量标准
8.1.4 共享金融发展路径
8.2 P2P借贷市场分析
8.2.1 市场发展规模
8.2.2 市场发展格局
8.2.3 平台核心要素
8.2.4 平台运营模式
8.3 股权众筹市场分析
8.3.1 监管政策分析
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8.3.2 市场发展现状
8.3.3 市场运作模式
8.3.4 现实困境分析
8.3.5 风险防范措施
8.4 金融共享市场典型企业案例
8.4.1 陆金所
8.4.2 人人贷
8.4.3 京东众筹
8.4.4 众筹网

第九章 2015-2017年物流共享市场发展分析
9.1 物流共享市场发展综述
9.1.1 市场发展状况
9.1.2 市场发展动力
9.1.3 市场参与主体
9.1.4 市场发展模式
9.1.5 市场发展格局
9.1.6 市场融资动态
9.2 同城快递市场分析
9.2.1 市场发展综述
9.2.2 市场发展规模
9.2.3 市场发展方向
9.3 同城货运市场分析
9.3.1 市场发展现状
9.3.2 市场发展规模
9.3.3 同城货运平台
9.3.4 市场发展方向
9.4 跨城货运市场分析
9.4.1 市场发展现状
9.4.2 市场发展特征
9.4.3 市场发展规模
9.5 物流共享市场典型企业案例
9.5.1 人人快递
9.5.2 达达
9.5.3 空间客车
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第十章 2015-2017年物品共享发展分析
10.1 物品共享市场发展综述
10.1.1 市场发展综述
10.1.2 市场发展特征
10.1.3 主要商业模式
10.2 二手车电子商务市场分析
10.2.1 产业链分析
10.2.2 市场运营模式
10.2.3 市场交易规模
10.2.4 典型案例分析
10.3 二手奢侈品交易分析
10.3.1 市场发展规模
10.3.2 市场特征分析
10.3.3 市场发展动态
10.3.4 市场发展前景
10.4 二手电子交易分析
10.4.1 市场交易规模
10.4.2 市场发展特征
10.4.3 典型案例分析

第十一章 2015-2017年美食共享市场发展分析
11.1 美食共享市场发展综述
11.1.1 美食共享综述
11.1.2 互联网餐饮规模
11.1.3 餐饮O2O形式
11.1.4 共享产品特征
11.2 私厨餐饮共享市场分析
11.2.1 市场供求变化
11.2.2 市场发展特征
11.2.3 用户偏好分析
11.2.4 市场发展规模
11.3 私厨市场商业模式分析
11.3.1 基于C端的佣金模式
11.3.2 基于B端的广告和佣金模式
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11.3.3 商业空间展望
11.4 其他美食共享市场分析
11.4.1 厨师上门
11.4.2 美食寄售
11.4.3 家庭厨房
11.5 美食共享市场典型企业案例
11.5.1 EatWith
11.5.2 Plenry
11.5.3 回家吃饭
11.5.4 妈妈的菜
11.5.5 觅食

第十二章 2015-2017年医疗共享市场发展分析
12.1 医疗共享市场发展综述
12.1.1 医疗与共享结合
12.1.2 市场发展现状
12.1.3 共享模式分析
12.1.4 市场投资规模
12.2 在线问诊市场分析
12.2.1 市场发展综述
12.2.2 市场主要分类
12.2.3 与线上诊疗的区别
12.2.4 市场投资规模
12.2.5 主要盈利模式
12.2.6 市场发展趋势
12.3 其他医疗共享市场发展模式分析
12.3.1 多点执业模式
12.3.2 医生上门模式
12.4 医疗共享市场典型企业案例
12.4.1 寻医问药
12.4.2 健康160
12.4.3 春雨医生
12.4.4 微医集团
12.4.5 平安好医生
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第十三章 2015-2017年教育共享市场发展分析
13.1 教育共享市场发展综述
13.1.1 市场发展概况
13.1.2 共享教育优势
13.1.3 教学服务共享模式
13.2 K12在线教育市场分析
13.2.1 市场发展规模
13.2.2 市场发展格局
13.2.3 主要商业模式
13.2.4 市场主要产品
13.3 远程外教市场分析
13.3.1 市场发展现状
13.3.2 市场主体分析
13.3.3 市场发展规模
13.3.4 市场用户规模
13.4 职业培训市场分析
13.4.1 市场发展规模
13.4.2 市场用户规模
13.4.3 达人顾问市场
13.5 教育共享市场典型企业案例
13.5.1 老师好
13.5.2 猿题库
13.5.3 一起作业网
13.5.4 作业帮

第十四章 2015-2017年媒体共享市场发展分析
14.1 媒体共享市场发展综述
14.1.1 共享媒体时代的构建
14.1.2 自媒体行业特征现状
14.1.3 自媒体平台类型分析
14.1.4 自媒体盈利模式分析
14.2 文字自媒体市场分析
14.2.1 市场发展现状
14.2.2 市场平台应用
14.2.3 发展创新分析
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14.2.4 主要作用分析
14.3 视频自媒体市场分析
14.3.1 市场发展综述
14.3.2 成功要素分析
14.3.3 优劣势对比
14.4 音频自媒体市场分析
14.4.1 市场发展现状
14.4.2 市场竞争状况
14.4.3 创新商业模式
14.5 自媒体共享市场典型企业案例
14.5.1 百家号
14.5.2 晓说
14.5.3 喜马拉雅FM
14.5.4 蜻蜓FM

第十五章 2015-2017年知识技能共享市场分析
15.1 互联网信息共享发展历程
15.1.1 以兴趣为导向的BBS社区
15.1.2 以知识为导向的点评百科社区
15.1.3 以个人展示为导向的社交网络
15.1.4 以内容为导向的媒体平台
15.2 知识技能共享市场发展综述
15.2.1 发展综述
15.2.2 典型代表
15.2.3 问题与挑战
15.3 知识技能共享市场发展现状
15.3.1 市场发展规模
15.3.2 业务拓展状况
15.3.3 市场参与主体
15.3.4 资本投资规模
15.4 知识技能共享典型企业案例
15.4.1 猪八戒
15.4.2 丸子地球
15.4.3 知乎
15.4.4 TED
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15.4.5 VIPABC

第十六章 2015-2016年服务共享市场发展分析
16.1 生活服务共享市场
16.1.1 共享养老服务
16.1.2 共享闲散兼职
16.1.3 共享宠物服务
16.1.4 家政服务共享
16.1.5 美业共享市场
16.1.6 服饰共享
16.2 生产能力共享市场
16.2.1 发展现状分析
16.2.2 发展影响分析
16.2.3 发展趋势展望
16.2.4 典型企业案例
16.3 数字共享市场
16.3.1 WiFi共享
16.3.2 口碑共享
16.3.3 交通信息共享
16.4 农业服务共享市场
16.4.1 农业共享经济萌芽
16.4.2 农化服务共享崛起
16.4.3 农村共享经济2.0
16.5 能源共享市场
16.5.1 能源共享模式
16.5.2 细分共享市场
16.5.3 能源共享价值

第十七章 2015-2017年共享经济投融资分析
17.1 2015-2017年共享经济投融资状况
17.1.1 国际投融资总额
17.1.2 独角兽企业估值
17.1.3 投资主体布局
17.1.4 投资动态分析
17.2 2015-2017年共享经济细分领域投融资规模
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17.2.1 交通出行共享
17.2.2 空间共享市场
17.2.3 金融共享市场
17.2.4 美食共享市场
17.2.5 共享医疗市场
17.2.6 公共资源共享市场
17.2.7 知识共享市场
17.2.8 任务共享市场
17.2.9 物品共享市场
17.3 2015-2017年共享经济投资机会分析
17.3.1 分享经济的创业机会
17.3.2 传统企业发展共享经济机会
17.3.3 个人进入共享经济市场机会

第十八章 2018-2022年共享经济发展前景及趋势分析
18.1 共享经济发展方向分析
18.1.1 场景设计是起点
18.1.2 高频次是重点
18.1.3 体验机制是标准
18.1.4 营销是发现需求方向
18.2 共享经济发展前景展望
18.2.1 共享经济或成未来主流
18.2.2 重构交通市场
18.2.3 重构汽车产业
18.2.4 重构互联网商业模式
18.3 共享经济发展趋势分析
18.3.1 内涵深化外延扩大
18.3.2 竞争激烈优胜劣汰
18.3.3 传统企业转型分享
18.3.4 体系重构协同治理
18.3.5 倡导包容开放发展
18.4  2018-2022年中国共享经济市场预测分析
18.4.1 影响因素分析
18.4.2 网上支付用户规模预测
18.4.3 共享经济市场规模预测
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图表详见正文（GYLPJP）
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详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/jinrongyinhang/304118304118.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

