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一、报告简介

观研报告网发布的《中国餐饮设备产业市场竞争态势调查及十三五发展定位研究报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/zhuanyongshebei/234080234080.html
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二、报告目录及图表目录

餐饮设备制造业是一个古老而又新兴的行业，它涵盖了酒店燃气具厨房设备，食品加工
机械设备，烘焙设备，食物储藏运输设备，清洗设备，吧台设备等。在经济日益发达、全球
经济联系日益紧密的今天，旅游经济、假日经济、会展经济蓬勃兴起，餐饮业迅猛发展，带
动了餐饮设备制造业的快速发展。

随着餐饮设备生产企业的不断增多，市场竞争日益激烈，客户对产品功能、外观、款式
的要求不断提升，传统OEM模式在新的市场环境中竞争能力正逐渐下降。同时，在全球经
济发展和居民消费观念转变的驱动下，消费者更关注餐餐饮设备品牌及差异化特征，其产品
有向智能化、个性化、功能多样化发展的特点。如何应对这些变化，是全球餐饮设备企业所
面临的重要问题。

我国餐饮设备还集中在中低端市场，没有较大的高端品牌。拿商用厨具来说，商用厨房
装备行业在我国属于朝阳行业，从上世纪 80 年代开始发展，有近三十年的历史。虽然目前
国外商用厨具品牌在中国的建厂的还不多，但是十二五期间，外资品牌通过兼并、新建、入
股等方式进入中国市场的速度将会越来越快。我国餐饮设备在特色产品和传统技术生产上占
有优势， 中餐餐饮厨房设备是我国餐饮设备制造业的强项、由于餐饮习惯和文化的原因，
相对于国外厂家， 它们生产的产品更贴近市场需求。

餐饮设备的市场主要是各种类型的酒店、饭店、大型食堂、快餐连锁店等餐饮企业，
各种类型的餐饮企业因其经营特色和厨房布置不同， 决定了其所需厨房设备的类型不同。
餐饮设备有较高的区域集中程度，京津地区、江浙沪、广东、川渝地区将继续保持60%以上
的占有率。

目前我国内地餐饮设备市场竞争非常激烈， 国外厨房设备厂商已经大举进入中国市场，
占据了高端厨房设备市场大部分的份额。随着餐饮设备行业在我国近年来的迅速发展，市场
规模扩大的同时，各商家之间的竞争也愈演愈烈。许多企业纷纷打出价格战，试图用低价、
折扣、赠送等方式加大餐饮设备产品宣传、售卖，力求占据更多市场份额。

随着消费者生活水平的提高，消费意识正在逐渐改变。新技术的开发和引进，在功能、
款式、质量上的更新和提高，也赋予了餐饮设备款式和功能上的不断更新发展。酒店餐饮业
中主要设备用品的更新周期为三年，耗品用品每年周转率将近100%，因此酒店设备用品的
市场容量为酒店餐饮业营业额的10%左右，随着人民生活质量的提高，恩格尔系数的下降，
对食品餐饮卫生的日益重视，酒店餐饮设备用品行业在专业性、方便性、服务性上要求更高
，具有研发能力、连锁化销售网点和产业链齐全的互联网服务平台供应商所占市场份额会越
来越高，也是行业发展方向。

中国报告网发布的《中国餐饮设备产业市场竞争态势调查及十三五发展定位研究报告》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投.资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道
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发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践
、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投.资公司及政府部门准确
把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投.资风险，制定正确竞争和投.资战略
决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投.资不可或缺的重要
工具。
报告大纲：
第一部分餐饮设备行业深度分析
第一章2013-2015年餐饮设备行业分析
第一节2013-2015年世界餐饮设备发展总体状况
一、国际餐饮设备行业结构面临发展变局
二、2014-2015年全球餐饮设备市场持续扩张
三、2014-2015年国际餐饮设备市场发展态势
四、经济全球化下国外餐饮设备开发的策略
第二节2013-2015年中国餐饮设备行业的发展
一、我国餐饮设备行业发展取得的进步
二、2014-2015年中国餐饮设备行业发展态势
三、中国餐饮设备行业逐步向优势区域集聚
四、我国餐饮设备行业的政策导向分析
第三节餐饮设备行业的投.资机遇
一、我国餐饮设备行业面临的政策机遇
二、产业结构调整为餐饮设备发展提供良机
第四节餐饮设备行业发展存在的问题
一、中国餐饮设备行业化发展的主要瓶颈
二、我国餐饮设备行业发展中存在的不足
三、制约中国餐饮设备行业发展的因素
四、我国餐饮设备行业发展面临的挑战
第五节促进我国餐饮设备行业发展的对策
一、加快我国餐饮设备行业发展的对策
二、促进餐饮设备行业健康发展的思路
三、发展壮大中国餐饮设备行业的策略简析
四、区域餐饮设备行业发展壮大的政策建议
第二章2013-2015年中国餐饮设备产业运行环境分析
第一节2013-2015年中国宏观经济环境分析
一、中国GDP分析
二、消费价格指数分析
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三、城乡居民收入分析
四、社会消费品零售总额
五、全社会固定资产投.资分析
六、进出口总额及增长率分析
第二节2013-2015年中国餐饮设备产业政策环境分析
一、餐饮设备标准分析
二、进出口政策分析
第三节2013-2015年中国餐饮设备产业社会环境分析
一、人口环境分析
二、教育环境分析
三、文化环境分析
四、生态环境分析
第三章2013-2015年中国餐饮设备产业运行走势分析
第一节2013-2015年中国餐饮设备产业发展概述
一、餐饮设备产业回顾
二、世界餐饮设备市场分析
三、餐饮设备产业技术分析
第二节2013-2015年中国餐饮设备产业价格分析
第四章2013-2015年中国餐饮设备产业市场运行态势分析
第一节2013-2015年中国餐饮设备产业市场发展总况
一、餐饮设备市场供给情况分析
二、餐饮设备需求分析
三、餐饮设备需求市场特点分析
第二节2013-2015年中国餐饮设备产业市场动态分析
一、餐饮设备品牌分析
二、餐饮设备产品产量结构性分析
三、餐饮设备经营发展能力
第三节2013-2015年中国餐饮设备产业市场销售情况分析
第五章2013-2015年中国餐饮设备进出口数据监测分析
第一节2013-2015年中国餐饮设备进口数据分析
一、进口数量分析
二、进口金额分析
第二节2013-2015年中国餐饮设备出口数据分析
一、出口数量分析
二、出口金额分析
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第三节2013-2015年中国餐饮设备进出口平均单价分析
第四节2013-2015年中国餐饮设备进出口国家及地区分析
一、进口国家及地区分析
二、出口国家及地区分析
第六章中国餐饮设备制造所属行业数据监测
第一节中国行业规模分析
一、企业数量分析
二、资产规模分析
三、销售规模分析
四、利润规模分析
第二节中国行业产值分析
第三节中国行业成本费用分析
第四节中国行业运营效益分析
第二部分餐饮设备行业竞争格局分析
第七章2013-2015年中国餐饮设备产品市场竞争格局分析
第一节2013-2015年中国餐饮设备竞争现状分析
一、餐饮设备市场竞争力分析
二、餐饮设备品牌竞争分析
三、餐饮设备价格竞争分析
第二节2013-2015年中国餐饮设备产业集中度分析
一、餐饮设备市场集中度分析
二、餐饮设备区域集中度分析
第三节2013-2015年中国餐饮设备企业提升竞争力策略分析
第八章餐饮设备优势企业竞争性财务数据分析
第一节马尼托瓦(中国)餐饮设备有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业主要产品分析
四、企业竞争优劣势分析
五、企业发展战略分析
第二节杭州银都餐饮设备有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业主要产品分析
四、企业竞争优劣势分析
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五、企业发展战略分析
第三节英联斯特（广州）餐饮设备有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业主要产品分析
四、企业竞争优劣势分析
五、企业发展战略分析
第四节合肥优瑞餐饮设备有限公司
一、企业概况
二、企业主要产品分析
三、企业竞争优劣势分析
第五节青岛华杰致远餐饮设备有限公司
一、企业概况
二、企业主要产品分析
三、企业竞争优劣势分析
四、企业发展战略分析
第六节广州市三禾机械有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业主要产品分析
四、企业竞争优劣势分析
五、企业发展战略分析
第三部分餐饮设备行业发展战略研究
第九章2016-2020年中国餐饮设备产业发趋势预测分析
第一节2016-2020年中国餐饮设备发展趋势分析
一、餐饮设备产业技术发展方向分析
二、餐饮设备竞争格局预测分析
三、餐饮设备行业发展预测分析
第二节2016-2020年中国餐饮设备市场预测分析
一、餐饮设备供给预测分析
二、餐饮设备需求预测分析
三、餐饮设备进出口预测分析
第三节2016-2020年中国餐饮设备市场盈利预测分析
第十章研究结论及营销策略建议
第一节行业发展策略
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一、坚持产品创新的领先战略
二、坚持品牌建设的引导战略
三、坚持工艺技术创新的支持战略
四、坚持市场营销创新的决胜战略
五、坚持企业管理创新的保证战略
第二节餐饮设备行业经营策略分析
一、餐饮设备行业市场细分策略
二、餐饮设备行业市场创新策略
三、品牌定位
四、品类管理
五、餐饮设备行业新产品差异化战略
第三节企业经营管理策略
一、成本控制策略
二、定价策略
三、竞争策略
四、并购重组策略
五、营销策略
六、人力资源
七、财务管理
八、国际化策略
第十一章我国餐饮设备行业渠道分析及策略
第一节餐饮设备行业渠道分析
一、渠道形式及对比
二、主要餐饮设备企业渠道影响因素分析
三、国内餐饮设备行业应把握网络营销机遇
第二节餐饮设备行业营销策略分析
一、餐饮设备市场细分策略
二、市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、餐饮设备新产品差异化战略
第十二章餐饮设备行业发展战略研究
第一节行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
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四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节品牌战略
一、品牌的重要性
二、实施品牌战略的意义
三、企业品牌的现状分析
四、企业的品牌战略
五、品牌战略管理的策略
第三节重点客户战略
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、实施重点客户战略要重点解决的问题
四、重点客户管理功能
第四部分餐饮设备产业投.资指导
第十三章2016-2020年中国餐饮设备行业投.资机会与风险分析
第一节2016-2020年中国餐饮设备行业投.资机会分析
一、餐饮设备投.资潜力分析
二、餐饮设备投.资吸引力分析
第二节2016-2020年中国餐饮设备行业投.资风险分析
一、市场竞争风险分析
二、政策风险分析
三、技术风险分析
第三节投.资策略
第四节企业投.资策略分析
一、产品定位策略
二、产品开发策略
三、渠道销售策略
四、品牌经营策略
五、服务策略
第五节建议
图表详见正文⋯⋯
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