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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年高端礼品酒行业发展前景分析及投资风险预测报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

我国高端白酒是在近10多年来兴起的，由于高端白酒诞生的时间较短，目前高端白酒的
消费人群并不多，销售份额在整个白酒市场中占比也不太多。但是，由于白酒行业的发展增
速较快，高端白酒的消费增速也逐步加快。近几年，高端白酒消费的主力市场已经形成。从
2006年起，高端白酒销量占整个白酒行业的1.2%左右，销售收入约占白酒行业总数的15%
以上。其中，贵州茅台和五粮液所占市场份额最大。目前，中国白酒产量近年来平均每年下
降50万千升左右，平均降幅约为7.5%，但高端白酒的年消费总量却每年保持15%的增长幅
度。白酒行业的强势表现为高端白酒的发展提供了保障。2010年春节期间，白酒销售进入
旺季，为了抢占市场份额，各大白酒厂商使出浑身解数，除加强广告攻势外，在终端销售市
场，也以各种招数吸引消费者。礼尚往来，是中华民族的传统美德，节日期间向亲戚、家人
、朋友赠送美酒成为一种不是约定的礼俗。以高端白酒、保健酒、葡萄酒为代表的“礼品酒”
均出现旺销，市场增幅明显。2010年1月，五粮液对“五粮液”酒产品出厂供货价格进行适当
调整，上调幅度约为8.5-10.3%。其中52度五粮液的出厂价由469元提高到529元。这是自20
09年12月贵州茅台率先宣布提价并引领一波整体提价高潮后，白酒类公司再次掀起涨价潮
。

2009年1-12月酿酒行业产销量数据及企业盈利数据表明，酿酒行业整体运行态势良好，
产量增速稳定，景气回升趋势明确。随着宏观经济企稳回升，高端白酒、葡萄酒销售有望保
持稳定增长。近五年来，行业在发展规模的同时注重效益的增长，利润总额从2004年的104
.08亿元，提高到2009年的360.26亿元，增长246.14%。其中啤酒从2004年的30亿元，提高
到2009年73.11亿元，增长143.79%；白酒从2004年的58.66亿元，提高到2009年234.89亿
元，转摘于中国酒业新闻网增长300.43%；黄酒从2004年的2.98亿元，提高到2009年6.24
亿元，增长109.52%；葡萄酒从2004年的8.45亿元，提高到2009年27.69亿元，增长227.67
%；果露酒从2004年的1.82亿元，提高到2009年的7.05亿元，增长287.47%；发酵酒精从2
004年2.18亿元，上升到2009年的11.27亿元，增长417.15%。白酒、啤酒、黄酒、葡萄酒
、果露酒增长都超过100％以上，特别是果露酒、白酒增长更为明显，分别接近和达到3倍
；从整体上看白酒和啤酒两大酒种的利润比重较大，白酒利润占行业65%以上，比重较五年
前上升了9个百分点；啤酒利润占行业20.29%，较五年前下降了8.5个百分点。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国务院发展研究中心、中国酿酒工业协会、中国轻工业协会、中国经济景气监
测中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及高端礼品酒研究单位等公布和提供的大量资料
，结合对高端礼品酒相关企业的实地调查，对我国高端礼品酒行业发展现状与前景、市场竞
争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深
入研究，并重点分析了高端礼品酒行业的前景与风险。报告揭示了高端礼品酒市场潜在需求
与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情
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报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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