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一、报告简介

观研报告网发布的《2018年中国旅游地产市场分析报告-行业深度分析与投资前景研究》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangdichang/344027344027.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

目前，大众旅游时代已经来临，旅游业正在成为大众创业、万众创新的大舞台，虽然
现在的旅游业在GDP的比重还很小，在中国只占3%。但是这个比例正在快速增长。在发达
国家，旅游业的占比是中国的好几倍，制造业的占比不到30%， 而且还在不断下降。 相对
比的，旅游业的占比正在上升。

数据显示，2012年国内旅游收入为22706.22亿元，同比增长17.62%。2013年，国内
旅游收入为26276.12亿元，同比增长15.72%。2014年，国内旅游收入为30312.00亿元，同
比增长15.36%。在高速发展的旅游市场环境下，旅游地产项目消费与投资需求大增。

最新数据显示，2016年第一季度全国旅行社入境旅游外联236.98万人次、926.67万人
天，接待298.32万人次、982.38万人天，同比维持不变、增长4.50%，下降4.92%和2.31%
。

第一季度旅行社入境旅游外联人次排名前十位的客源地国家或地区由高到低依次为香
港地区、韩国、台湾地区、澳门地区、泰国、日本、新加坡、马来西亚、美国、俄罗斯。

面对巨大的旅游市场前景，在线旅游OTA已经站在了市场的风口，2016年第一季度在
线旅游市场仍然保持着“携程+途牛”的两强格局，二者的市场份额分别为22.4%和23.2%。
在线旅游已经变成一个资本密集的行业。过去两年，大量资本进入在线旅游。门票预订、细
分酒店预订、休闲旅游，动辄千万美元。资本进来的同时，也在推高行业的门槛、拉低行业
的毛利率。

从开发规模上看，尽管全年旅游地产实际完成投资额高达9302亿元，创下历史新高，
但旅游地产项目数量与开发体量的增速均大幅回落，全年新增旅游地产项目数量仅为736个
，增长9.2%，比2014年下降了41%；新增旅游地产建筑面积33060.1万平方米，增长13.8%
，比2014年增速下降了68%。截止2015年底，中国旅游地产项目总数为8701个，旅游地产
总建筑面积为263128.8万平方米。

从开发主体来看，2015年中国旅游地产开发投资风头依然强劲，但相比前几年的狂热
已冷却不少。部分企业在经过前期尝试之后开始选择退出，坚持深耕旅游地产的企业也放缓
步子稳步推进。2015年新增的736个旅游地产项目分别由601家企业投资开发，截止2015年
底开发和运营旅游地产项目的企业共有5297家，同比2014年减少27家，中国旅游地产开发
主体的洗牌调整逐步拉开序幕。
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2012-2018年中国旅游地产项目数量增长趋势 
数据来源：公开资料整理
2011-2018年中国旅游地产开发企业数量变化 
 
 数据来源：公开资料整理

从市场需求来看，尽管旅游地产市场成交表现不尽如人意，中国居民的旅游消费需求
和旅游地产置业需求依然旺盛。近三年的调查均显示超过40%的受访者外出时是与家人同行
的；中国居民的旅游地产置业目的也在经历一个从资产投资到度假自用的转变，2015年三
成以上有旅游地产置业意向的受访者表示其旅游地产置业目的为度假，分别比2013年和201
4年调查结果上升了10%和14%。

在经过2013年大范围的攻城掠地以后，中国旅游地产于2014年开始又逐步向海南、西
南、环渤海、长三角、两广和海西六大旅游发展高地集聚，2015年这六大区域的旅游地产
项目数量占到全国旅游地产总数的78%，分别比2014年和2013年上涨了5%和1%。

         数据来源：公开资料整理
从六大区域内部结构来看，截至2015年底旅游地产项目数量最多的为长三角板块，共

有1858个旅游地产项目；旅游地产用地面积和总建筑面积最大是环渤海板块，分别为42748
万平方米和53805万平方米。

总而言之，旅游产业是最有前景的行业，因为第一，旅游业是一个高层次的精神需求
，第二，不同于边际成本为零虚拟的信息产业，旅游是个实体产业，旅游平台公司的价值巨
大。

《2018年中国旅游地产市场分析报告-行业深度分析与投资前景研究》由观研天下（Ins
ight&InfoConsultingLtd）领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家统计数据
，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。

报告主要研行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结
构、市场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争
因素等）、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。为战略投
资或行业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行相关部门也具有极
大的参考价值。
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报告简介

第一章：中国旅游地产行业客源市场与购买群体分析
1.1中国旅游地产行业的定义分类
1.1.1旅游地产的界定与特征
（1）旅游地产的界定
（2）旅游地产项目的特征
1.1.2旅游地产行业主要产品分类
1.1.3旅游地产行业简要发展历程
1.2中国旅游行业游客消费行为与特征分析
1.2.1旅游行业市场消费规模分析
（1）旅游业收入分析
（2）城乡居民旅游消费分析
1.2.2旅游消费群体的特征分析
（1）入境旅游消费者的特征分析
（2）国内旅游消费者的特征分析
1.2.3旅游行业新兴消费趋势分析
1.3中国旅游地产项目客源市场与购买群体分析
1.3.1旅游地产项目客源市场分析
1.3.2旅游地产购买群体特征分析

第二章：中国旅游地产行业发展现状与投资热度分析
2.1中国旅游项目投资开发分析
2.1.1旅游项目投资开发分析
2.1.2旅游项目投资动向分析
2.1.3旅游项目投资趋势分析
2.2中国旅游地产行业发展现状分析
2.2.1中国旅游地产行业发展总体概述
2.2.2旅游地产行业项目区域分布分析
2.2.3旅游地产项目类型结构分析
2.2.4旅游地产项目占地规模结构分析
2.3中国旅游地产行业投资热度分析
2.3.1全国旅游地产投资热度分析
2.3.2不同区域旅游地产投资热度分析
（1）海南地区旅游地产投资热度分析
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（2）西南地区旅游地产投资热度分析
（3）长三角地区旅游地产投资热度分析
（4）环渤海地区旅游地产投资热度分析
（5）两广地区旅游地产投资热度分析
（6）闽东南地区旅游地产投资热度分析
2.3.3不同类型旅游地产投资热度分析
（1）滨海旅游地产投资热度分析
（2）滨湖旅游地产投资热度分析
（3）山地旅游地产投资热度分析
（4）温泉旅游地产投资热度分析
（5）古镇旅游地产投资热度分析
（6）高尔夫地产投资热度分析
2.4旅游地产开发存在的主要问题分析
2.4.1供给过度膨胀
2.4.2局部投资过热
2.4.3开发模式单一
2.4.4金融风险增加
2.4.5制度规范缺失
2.4.6空置率居高不下
2.5旅游地产开发的优劣势分析
2.5.1旅游地产行业发展优势分析
2.5.2旅游地产行业发展劣势分析

第三章：中国旅游地产行业投资开发模式分析
3.1中国旅游地产行业主要投资开发模式分析
3.1.1旅游地产行业投资开发主体分析
3.1.2旅游地产行业主要投资开发模式
（1）景区住宅开发模式
（2）以旅游度假为目的的开发模式
（3）以旅游接待为目的的开发模式
（4）综合性旅游房地产开发模式
3.2中国旅游地产行业主要运行模式分析
3.2.1旅游地产开发的政府运作模式
（1）以规划方案的把控为前提
（2）以相关政策的支持为重点
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（3）以公共工程的建设为核心
（4）以区域营销的推进为辅助
（5）以招商引资的落实为突破
（6）以后续监管的持续为保障
3.2.2旅游地产开发的企业运作模式
（1）旅游地产开发企业的定位
（2）旅游地产的商业运作模式
（3）旅游地产开发的运作流程
3.3中国旅游地产典型开发模式分析
3.3.1典型案例分析——华侨城模式
（1）华侨城模式介绍
（2）旅游地产项目开发
（3）华侨城模式经验总结
3.3.2典型案例分析——中坤模式
（1）中坤模式介绍
（2）旅游地产项目开发
（3）中坤模式经验总结

第四章：互联网经济下旅游地产转型突围策略分析
4.1互联网发展现状及带来的变革
4.1.1互联网发展势不可挡
（1）互联网普及应用增长迅猛
（2）网络购物市场蓬勃发展
（3）移动互联网购物呈爆发式增长
（4）在线旅游行业快速发展
4.1.2互联网发展带来巨大变革
（1）催生新兴行业
（2）颠覆传统行业
4.2互联网对旅游地产行业的冲击与挑战
4.2.1互联网对旅游地产行业的影响层面
（1）改变了消费者的消费习惯
（2）打破了信息的不对称性格局
（3）大数据推动资源利用最大化
4.2.2互联网对旅游地产行业带来的冲击
（1）对线下分流，线下客流下滑
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（2）对实体店带来价格冲击
4.2.3互联网对传统旅游地产行业的颠覆与重构
（1）原有定价体系崩塌，新体系需重建
（2）原有格局被打破，传统品牌需创新迎变
（3）由传统产品驱动向用户驱动转变
4.3互联网思维下传统旅游地产企业转型突围策略
4.3.1旅游地产企业电商切入模式及运营建议
4.3.2旅游地产企业O2O战略布局及实施运营
4.3.3旅游地产企业互联网营销三个阶段及策略
（1）利用互联网平台推广，宣传造势
（2）搭建人与人连接，实现销售渠道网络化
（3）迎合客户个性化，提供营销解决方案
4.3.4旅游地产企业如何实现数据化运营与管理
4.4传统旅游地产企业互联网转型优秀案例研究
4.4.1万科牵手途家网合建互联网旅游地产
4.4.2远洋地产与京东金融“众筹卖房”

第五章：中国旅游地产行业产品开发与投资吸引力分析
5.1自然资源类产品项目开发与投资吸引力
5.1.1滨湖类产品项目开发与投资吸引力
（1）滨湖类产品项目开发模式分析
（2）滨湖类产品项目开发案例——千岛湖开元度假村
（3）滨湖类旅游市场需求分析
（4）滨湖类产品项目投资价值分析
5.1.2滨海类产品项目开发与投资吸引力
（1）滨海类产品项目开发模式分析
（2）中国滨海类旅游产品开发分析
（3）滨海类产品项目开发典型案例
（4）中国滨海旅游业发展状况分析
（5）滨海类产品项目投资价值分析
5.1.3温泉类产品项目开发与投资吸引力
（1）温泉类产品项目开发模式分析
（2）温泉类产品项目开发案例——珠海海泉湾度假城
（3）中国温泉旅游业发展状况分析
（4）温泉类产品项目投资价值分析
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5.2景观类产品项目开发与投资吸引力
5.2.1主题公园项目开发与投资吸引力
（1）主题公园项目开发模式分析
（2）主题公园项目开发典型案例——欢乐谷
（3）主题公园旅游业发展分析
（4）主题公园项目投资价值分析
5.2.2高尔夫项目开发与投资吸引力
（1）高尔夫项目开发模式分析
（2）高尔夫项目开发建设分析
（3）高尔夫项目开发典型案例
（4）高尔夫项目经营情况分析
（5）高尔夫项目投资价值分析
5.3文化主题类产品项目开发与投资吸引力
5.3.1古村、镇项目开发与投资吸引力
（1）中国古村、镇旅游发展历程
（2）古村、镇项目开发模式分析
（3）古村、镇项目开发典型案例
（4）古村、镇旅游市场需求分析
（5）古村、镇项目投资价值分析
5.3.2文化节庆类产品项目开发与投资吸引力
（1）文化节庆活动举办现状分析
（2）文化节庆类地产开发分析
（3）文化节庆类产品项目开发典型案例
（4）文化节庆类产品项目投资价值分析
5.4依托产业资源类产品项目开发与投资吸引力
5.4.1产业新城项目开发与投资吸引力
（1）产业新城项目开发模式分析
（2）产业新城项目开发案例——中新天津生态城
（3）产业新城项目投资开发分析
（4）产业新城项目投资价值分析
5.4.2会展旅游地产项目开发与投资吸引力
（1）会展旅游地产项目开发模式分析
（2）会展旅游地产项目开发案例——成都国际会展中心
（3）全国会展经济运行状况分析
（4）全国展馆数量与面积分析
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（5）会展旅游地产项目竞争力分析

第六章：中国旅游地产行业配套物业发展趋势
6.1产权式酒店物业发展趋势分析
6.1.1产权式酒店投资建设分析
6.1.2产权式酒店投资方式分析
6.1.3产权式酒店物业市场需求分析
6.1.4典型景区产权式酒店投资案例分析
6.1.5产权式酒店物业投资影响因素分析
6.2酒店式公寓物业发展趋势分析
6.2.1酒店式公寓市场需求分析
（1）酒店式公寓消费总体情况
（2）酒店式公寓消费群体分析
（3）酒店式公寓需求类型分析
（4）酒店式公寓租赁价格分析
6.2.2典型景区酒店式公寓投资案例——青岛三度空间柏悦酒店式公寓
6.2.3酒店式公寓物业发展趋势分析
6.3会议中心物业发展趋势分析
6.3.1会议中心投资建设分析
（1）北京与其他地区概况
（2）环渤海会议目的地区域
（3）以大连为代表的东北会议目的地区域
（4）以川渝为代表的西部会议目的地区域
6.3.2会议中心发展主要问题分析
6.3.3会议中心物业发展趋势分析
6.4旅游度假村发展趋势分析
6.4.1旅游度假村发展现状分析
6.4.2旅游度假村发展趋势分析

第七章：中国主要省市旅游地产行业投资潜力分析
7.1海南省旅游地产行业投资潜力分析
7.1.1海南省旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
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（4）居民收入与消费情况分析
7.1.2海南省旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.1.3海南省旅游地产行业供需状况分析
（1）供给情况分析
（2）需求情况分析
7.1.4海南省旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
7.2贵州省旅游地产行业投资潜力分析
7.2.1贵州省旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
（4）居民收入与消费情况分析
7.2.2贵州省旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.2.3贵州省旅游地产行业供需状况分析
（1）供给情况分析
（2）需求情况分析
7.2.4贵州省旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
7.3云南省旅游地产行业投资潜力分析
7.3.1云南省旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
（4）居民收入与消费情况分析
7.3.2云南省旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.3.3云南省旅游地产行业供需状况分析
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（1）供给情况分析
（2）需求情况分析
7.3.4云南省旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
7.4吉林省旅游地产行业投资潜力分析
7.4.1吉林省旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
（4）居民收入与消费情况分析
7.4.2吉林省旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.4.3吉林省旅游地产行业供需状况分析
（1）供给情况分析
（2）需求情况分析
7.4.4吉林省旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
7.5安徽省旅游地产行业投资潜力分析
7.5.1安徽省旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
（4）居民收入与消费情况分析
7.5.2安徽省旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.5.3安徽省旅游地产行业供需状况分析
（1）供给情况分析
（2）需求情况分析
7.5.4安徽省旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
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7.6江苏省旅游地产行业投资潜力分析
7.6.1江苏省旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
（4）居民收入与消费情况分析
7.6.2江苏省旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.6.3江苏省旅游地产行业供需状况分析
（1）供给情况分析
（2）需求情况分析
7.6.4江苏省旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
7.7广东省旅游地产行业投资潜力分析
7.7.1广东省旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
（4）居民收入与消费情况分析
7.7.2广东省旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.7.3广东省旅游地产行业供需状况分析
（1）供给情况分析
（2）需求情况分析
7.7.4广东省旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
7.8杭州市旅游地产行业投资潜力分析
7.8.1杭州市旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
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（4）居民收入与消费情况分析
7.8.2杭州市旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.8.3杭州地区旅游地产项目开发分析
7.8.4杭州市旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
7.9大连市旅游地产行业投资潜力分析
7.9.1大连市旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
（4）居民收入与消费情况分析
7.9.2大连市旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.9.3大连市旅游地产项目开发分析
7.9.4大连市旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
7.10青岛市旅游地产行业投资潜力分析
7.10.1青岛市旅游地产行业投资环境分析
（1）旅游资源禀赋分析
（2）旅游业发展现状分析
（3）旅游业政策环境分析
（4）居民收入与消费情况分析
7.10.2青岛市旅游地产行业客源市场分析
（1）国内客源市场分析
（2）国外客源市场分析
7.10.3青岛市旅游地产项目开发热度分析
7.10.4青岛市旅游地产行业投资潜力分析
（1）旅游地产行业影响因素分析
（2）“十三五”旅游地产开发建设情况
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第八章：中国旅游地产开发企业综合实力比较分析
8.1旅游地产企业竞争标杆分析
8.1.1主要企业开发模式类型比较分析
8.1.2主要企业旅游地产代表项目情况
8.1.3旅游地产企业品牌比较分析
8.2旅游地产企业经营能力分析
8.2.1深圳华侨城控股股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.2雅居乐地产控股有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.3恒大地产集团有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.4北京万通地产股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.5中弘控股股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.6首创置业股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.7上海世茂股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.8万科企业股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
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8.2.9保利房地产（集团）股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.10广州富力地产股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.11龙湖地产有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.12合生创展集团有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.13中华企业股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
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（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.14碧桂园控股有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.15佳兆业集团控股有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.16方兴地产（中国）有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.17华润置地有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
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（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.18京投银泰股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展与投资动向
8.2.19苏州新区高新技术产业股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析
8.2.20北京中坤投资集团有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业主要经营业务分析
（3）企业旅游地产项目分析
（4）企业管理经营规模分析
（5）企业经营优劣势分析
8.2.21大连万达商业地产股份有限公司经营能力分析
（1）企业发展概况分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业发展能力分析
（6）企业经营优劣势分析

第九章：中国旅游地产行业趋势预判与投资战略
9.1旅游地产行业投资风险控制
9.1.1旅游地产的策划定位风险控制
9.1.2旅游地产的地段选择风险控制
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9.1.3旅游地产的资金投入风险控制
9.1.4旅游地产的市场运营风险控制
9.2旅游地产行业投融资途径分析
9.2.1国外商业贷款融资途径
9.2.2旅游地产证券化模式选择
9.2.3境内外上市融资方式分析
9.2.4融资租赁方式分析
9.2.5典当融资方式分析
9.2.6不同旅游地产企业融资建议
9.3旅游地产行业投资策略分析
9.3.1以资产价值提升为基石
9.3.2以功能价值创新为源泉
9.3.3以品牌价值塑造为核心
9.3.4以文化价值彰显为支点
9.3.5以情感价值融入为纽带
9.4旅游地产行业趋势预判及投资前瞻
9.4.1旅游地产行业发展趋势
9.4.2行业发展机遇与威胁分析
9.4.3旅游地产行业发展建议
（1）旅游地产行业情景规划
（2）旅游地产行业前瞻规划
（3）旅游地产行业完善规划
（4）旅游地产行业电商渠道
9.4.4旅游地产行业投资前瞻
（1）资源+主题酒店
（2）养生地产
（3）文化产业与地产结合
（4）主题公园模式
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