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二、报告目录及图表目录

冰箱压缩机是冰箱制冷系统的心脏，它从吸气管吸入低温低压的制冷剂气体，通过电机
运转带动活塞对其进行压缩后，向排气管排出高温高压的制冷剂气体，为制冷循环提供动力
，从而实现压缩→冷凝→膨胀→蒸发(吸热)的制冷循环。压缩机一般由壳体、电动机、缸体、
活塞、控制设备(启动器和热保护器)及冷却系统组成。启动器基本上有两种，即重锤式和PT
C式。其中后者较为先进。冷却方式有油冷和自然冷却两种。

一般家用冰箱的压缩机是以单相交流电作为电源，它们的结构原理基本相同。冰箱压缩
机功率较小，通常在250W以下。

目前家用冰箱压缩机都是容积式，其中又可分为往复式和旋转式。往复式压缩机使用的
是活塞、曲柄、连杆机构或活塞、曲柄、滑管机构，旋转式使用的是转轴曲轴机构。
铜是生产冰箱压缩机的重要原材料之一，作为冰箱压缩机行业的上游行业，由于最近铜价的
连续上涨，使得冰箱压缩机行业因此承受着巨大的成本压力。下游领域冰箱制造业成套设备
的国产化为我国冰箱压缩机行业的发展提供了巨大的商机。目前国内高效的中高端压缩机产
品不能满足重点冰箱行业的需要，我国每年从欧、美进口大量的冰箱压缩机。

当前，中国作为全球冰箱压缩机的生产基地，就意味着对核心技术的掌控。但对技术的
不重视已成为中国冰箱压缩机生产企业的通病。作为中国制冷业的摇篮，西安交通大学与国
际同步研发一种非驱动连杆式高效压缩机，但在研发过程中，研究人员发现很少有国内企业
对这个项目感兴趣，更谈不上资金支持。这与全球第一位的恩布拉科集团多达220人的技术
队伍及每年销售额3%的核心技术研发费用形成鲜明对比。

目前，国内冰箱压缩机行业的主要特征是：企业竞争十分激烈，产品质量参差不齐，企
业间常通过残酷的价格战来保证企业的生存，企业的利润空间较小，行业进入壁垒较高。但
是国内冰箱压缩机行业的市场潜力是巨大的，稳定的社会环境和持续健康的经济增长是中国
冰箱压缩机行业持续发展的经济基础。

中国报告网发布的《2016-2022年中国冰箱压缩机产业竞争现状调研及十三五盈利战略
分析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展
动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和
国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的
环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投
资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定
正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投
资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
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