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二、报告目录及图表目录

空气净化器又称“空气清洁器”、空气清新机、净化器，是指能够吸附、分解或转化各种
空气污染物（一般包括PM2.5、粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、过敏原等
），有效提高空气清洁度的产品，主要分为家用、商用、工业、楼宇等。居家领域又分为系
统式的新风系统（又分有热交换和无热交换两个子分类）和单机两类，主要解决由于装修或
者其他原因导致的室内、地下空间、车内空气污染问题。由于相对封闭的空间中空气污染物
的释放有持久性和不确定性的特点，因此使用空气净化器净化室内空气是国际公认的改善室
内空气质量的方法之一。空气净化器从工作原理上分为三大类，第一类是被动式净化类（滤
网净化类）、第二类是主动净化类（无滤网型）、第三类是双重净化类（主动净化被动净化
）。被动净化类主要是指用风机将空气抽入机器，通过内置的滤网过滤空气，主要能够起到
过滤粉尘、异味、有毒气体和杀灭部分细菌的作用；主动杀菌原理可分为银离子技术、负离
子技术、低温等离子技术、光触媒技术和净离子群离子技术。这类净化器一般不带有滤网设
计，对于空气中的粉尘和异味没有清除的效果；第三种类型是目前较为主流的形式，就是滤
网和杀菌技术相结合的双重净化。空气净化器产品外壳及内部组件原材料主要包括钢铝铜材
以及ABS树脂等。在电器行业的微利时代下，空气净化器是唯一的高利润产品，产品利润率
甚至达到数倍。随着污染的加剧以及人们健康意识的提升，我国空气净化器市场潜能逐步释
放。目前，国内空气净化器企业的成长正受到国外品牌的冲击，对此，国产品牌应加强“内
在”修炼，加快技术升级步伐，同时开发一些性价比较高的产品来抢占市场。从技术层面上
看，国内外品牌在使用初期的净化效率上差别不大，但滤网的寿命可能存在差别，国内品牌
应加强这方面的技术升级。

中国报告网发布的《2016-2022年中国空气净化器产业现状调查及十三五发展动向预测
报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家
信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境
，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公
司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确
竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不
可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章中国空气净化器行业发展综述23
1.1空气净化器行业定义及分类23
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