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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国矿泉水市场动向调研及十三五市场动向调研报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

矿泉水是从地下深处自然涌出的或经人工揭露的、未受污染的地下矿水含有一定量的矿
物盐、微量元素或二氧化碳气体在通常情况下，其化学成分、流量、水温等动态在天然波动
范围内的相对稳定。矿泉水是在地层深部循环形成的，含有国家标准规定的矿物质及限定指
标。
随着大家对饮用水的健康越来越关注，瓶装水市场也越来越多样化，娃哈哈、农夫山泉、怡
宝、景田、屈臣氏、百事可乐、可口可乐⋯⋯品牌多达十来个。从超市和品牌反馈的消息来
看，目前增长最快的仍集中在550ml左右的瓶装水，价格从1元至2元不等。

统计显示，目前卖得比较好的瓶装水有娃哈哈、农夫山泉、怡宝、景田，跟去年同期
相比，整体市场销售有33.58%的增长，其中增长最快的是500ml-570ml规格的产品。目前5
00ml至600ml的瓶装水销量，已经主导整个瓶装水市场，市场份额在七成左右。

随着人们对水质健康的不断重视以及人均收入的不断提高，人们将不断提高在饮用水方
面的购买支出，2013年，我国矿泉水行业需求达到了338.58亿元，同比增长了13.9%。 我
国矿泉水目前处于遍地开花阶段，国有、集体、个体等企业纷纷建厂，外商如雀巢集团、韩
国的真露集团等也相继在我国安营扎寨。因此外国的企业集团凭借雄厚的实力，与我国这些
小规模厂家抢夺市场。在此种情况下，一大批中、小矿泉水生产企业要倒闭、或被兼并，较
大的企业也只有组成集团，增强实力，创建名牌，提高生存发展能力，方能与海外势力竞争
市场。预计我国矿泉水在产量增加的情况下，厂家数量将逐年减少。

饮用天然矿泉水是宝贵的矿产资源，其开发对于提高人们的健康水平、促进地域经济发
展具有重要的意义。随着人们对饮用水认识的提高和开发手续的简化，以及新产品不断开发
，法制管理的不断完善，市场监控的增强，我国矿泉水市场将朝着健康的方向快速发展。

中国报告网发布的《2016-2022年中国矿泉水市场动向调研及十三五市场动向调研报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市
场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从
理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或
缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章矿泉水行业基本特征分析 12
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