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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国平板电视市场发展现状及投资战略研究报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

随着人们生活水平的提高黑色家电(可提供娱乐的家电)越来越多的进入到千家万户的生
活中其中最具代表性的平板电视成为近年市场最为火暴的消费热点。近年来平板电视的出货
量保持在30份左右的增长率这无疑给平板电视企业带来了稳定的市场需求。

由于竞争环境最为充分,日系、韩系、国产已然形成了三足鼎立之势在技术、产品链、
服务和渠道等方面各擅胜场,一出精彩的“三国演义”在各大卖场粉墨登场。而中国企业如何在
这场战役中取胜,显得尤为引人注目。

        一、日系

现在成为电视机购买主力的七零后,八零后绝不会忘记《聪明的一休》、《铁臂阿头目
》等经典动画作品更不会忘记片头片尾的日立电器松下电视所做的童音广告,这些甜甜的童
音已经随着日本的动画印入了那个时代的青少年的脑海并曾在那个时代引起过中国有识之士
的担忧。而随着电视市场的发展,日系品牌高质量、高端、高价格的定位也越发深入人心。

近几年,日系三大彩电代表品牌索尼、松下、夏普三家,因受中韩国厂商在国际市场的大
肆杀价2011年第三季度开始大幅下调全球出货量幅度达20份之多。为占领我国平板电视份
额旧系品牌大幅降价,降价幅度与2010年的幅度持平,而正是日系品牌的行动,从2011年十一
国庆销售,外资品牌市场占有率达到了我国平板电视市场的六成以上。从2011年来看,日系品
牌的降价策略相当成功。但从长远来看,日系彩电所具有的品牌知名度河能因为价格降低导
致品牌印象出现偏差从高端品转换成中低端产品,导致产品形象出现新的概念。

        二、韩系

随着韩国游戏在全世界范围内的风靡,以及韩国影视节目在我国大陆的广泛传播韩国文
化对我国的方方面面也产生了很大的影响从而让韩国的产品在我国拥有了大批的拥夏。纵观
现在的平板电视市场,以三星、LG为代表的韩系品牌,凭借着技术实力和设计理念的新颖独特
取得了相当出色的销售业绩。在年复一年的商战中成为一道亮丽的风景线。

韩系平板电视主要由LG和三星这2个品牌为代表,近几年,LG和三星这2个品牌其他消费
电子厂品在我国市场已产生良好的市场效应,消费者对韩系品牌的认知度有了极大的加深,消
费者在购买电子产品时很容易有一个品牌联想到另一个品牌,品牌光圈效应得到了完美的体
现始韩系平板电视的销售带来了很大的助力。
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从产品品质而言韩系电视无论是在外观还是内涵上都做足了功夫从外观上看韩系电子
产品的精致与显示效果的出众赴消费中更多的将韩系平板电视当作艺术品来看。从技术上来
说韩系电子产品对技术的追求也得到了消费者的认同。

但是相对于我国消费者的购买力而言,韩系品牌的“顶级产品战略”未必能使产品在中国
市场长期站稳脚跟。韩系品牌中超过八成价格超过了800元,相对其他非韩系品牌其价格依然
让消费者望而却步。尽管日韩品牌掌握了成熟的技术但如果一味走高端价格昂贵最终会输于
中国国产品牌。

        三、国产

国产电视相对于日韩系来说意味着更为更高的性价比和更多的功能从我国的整体消费
水平来说对尖端技术和前卫设计的追求远低于对于价格的考虑,中国消费者是最务实的高性
价比产品一直是消费者的首选。从国产电视机进入我国消费者生活开始国产电视就一直扮演
着电视普及者的角色。当外国品牌引领时尚,以高端的技术和高昂的价格成为国内少部分消
费者的专利时,国产化就成为大部分无力购买外国品牌的消费者的期望。

在CRT时代,国产电视挥动着价格战利器所向披靡,占据市场七成份额成为绝对的主导者,
电视机也成为我国大宗出口的商品之一。进入平板时代在国外先期技术领先的情况下国内企
业的规模效应和价格优势已经失灵,不得不进行差异化竞争通过对客户创造更多的价值来捍
卫市场。

近年来,国内企业技术的不断创新成熟,国产厂家的平板电视质量和设计已经非常过硬,高
端产品也不再是韩日系品牌的专利,国内一线品牌也纷纷推出自己的精品国货,但从市场角度
来说产品素质好并不代表就能卖出高价,国内企业初期产品属于中低端产品,且长期为市场用
户认同,一旦冒出几款高质高价产品是不会被市场用户接受的!最后的结果就是高端产品卖不
动,中低端死拼价格牺牲利润!一场围绕技术和品牌的价值战已然打响。近期,中国六大彩电企
业论战江湖在新浪微博窜红,《海尔兄弟》动画热播版虹一贯的民族工业背景等等无不显示
着国内企业对品牌价值的辛苦经营。

图：2010-2015年中国液晶电视销量（万台）
资料来源：公开资料，中国报告网整理
图：2015年第二季度全球平板电视品牌营收排名
资料来源：公开资料，中国报告网整理
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        四、展望

        (一)硬件方面—大屏、超高清成为主流

据奥维咨询2014年最新调研数据显示消费者对42一5英寸大屏平板电视的购买比例达到
五成以上,搭配了4K技术的大屏电视,其震撼的画面效果绝非小屏产品所能比拟,不管是看球赛
还是看好莱坞大片甚至玩游戏大屏的、4K的电视用起来更震撼更真实。

从技术层面来说,国产品牌技术成熟、功能强大逐渐拥有更多的话语权。一些国产的4K
电视配备了4KxZK分辨率的专业级UHD超高清显示屏，创维42E710U还采用4色技术。2014
年5月,国产OLED也以成熟的姿态出现在卖场,虽然OLED在大屏幕上的技术瓶颈尚未突破,难
以量产,并且其生产成本昂贵,整机价格高泪前市场上一款5英寸的OLED电视的价格在3.6万
元是同尺寸4K电视的6倍但其超薄和弯曲屏幕,以及逼真的图像效果,在未来的平板电视发展
过程中必定不可或缺。

        (二)互联网合作内容平台搭建

随着网络的日益普及,电视机和电脑的界限也越发的模糊传统彩电企业也受到了来自互
联网的千里挑战,未来平板电视的发展,已经少不了网络企业的身影。不管是长虹家庭互联网
还是康佳1+1战略威是TCL“智能+互联网”与“产品+服务”的“双+”战略,中国传统六大彩电企业
纷纷投身互联网智能领域,成为彩电行业在智能化、网络化的主导力量。

一根网线的引入已经可以满足一个家庭对于外来信息的所有需求。平板电视作为客厅
的最大屏幕也已经实现与智能手机、电脑的互联。卖场中平板电视往往具备强大的视频娱乐
平台用户不仅可以免费观看超过20万辑内容更有5000部可更新的1080P真高清影视资源全
面免费开放内置双频WiFi支持WiFi热点内置蓝牙4.0模块等技术池成为国产品牌的基本功能
。网络作为电视的组成部分在未来必将越发重要。

        (三)人机互动重于功能

随着平板电视的智能化发展日趋白热化单纯依靠硬件功能的不断强化已经不足以满足
消费者了。除了内容应用外大多数消费者还很看重电视的操作体验沐机交互体验是他们选购
产品的关键因素简单易用、运行顺畅是消费者对电视的最终诉求。如何加强消费者和电视之
间的“交流”成为一种趋势。目前各智能电视品牌也开始关注用户体验很多品牌通过简化遥控
器措建语言控制、手势控制等功能强化用户体验操作简便成为智能电视发展趋势。
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中国报告网发布的《2017-2022年中国平板电视市场发展现状及投资战略研究报告》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
目录：

第一章：中国平板电视行业发展综述
1.1平板电视行业定义及分类
1.1.1行业概念及定义
1.1.2行业主要产品大类
1.2平板电视行业产业链分析
1.2.1平板电视行业产业链简介
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（4）工程塑料市场现状与价格走势
（5）电子元器件市场现状与价格走势
1.2.3平板电视行业下游需求市场分析
（1）家用平板电视市场需求分析
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1）酒店行业对平板电视需求分析
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2）娱乐行业对平板电视需求分析
3）地产行业对平板电视需求分析
4）中国商用平板电视市场现状与前景分析

第二章：中国平板电视行业市场环境分析
2.1行业政策环境分析
2.1.1行业相关政策及法规
（1）《平板电视售后服务实施意见》
（2）《平板电视能效限定值及能效等级》
（3）《关于将平板电视机商品纳入调整范围的公告》
（4）《广电总局关于促进高清电视发展的通知》
2.1.2行业发展规划分析
（1）《以来平板产业发展规划》
（2）《电子信息产业调整振兴规划》
2.2行业经济环境分析
2.2.1国际宏观经济环境分析
（1）国际宏观经济现状
（2）国际宏观经济预测
2.2.2国内宏观经济环境分析
（1）国内宏观经济现状
（2）国内宏观经济预测
2.3行业贸易环境分析
2.3.1行业贸易环境发展现状
2.3.2行业贸易环境发展趋势
2.4行业需求环境分析
2.4.1行业需求特征分析
2.4.2行业需求趋势分析
2.5行业社会环境分析
2.5.1行业发展与社会经济的协调
2.5.2行业发展与环保节能的协调
2.5.3行业发展与地区发展的协调

第三章：全球平板电视行业发展状况分析
3.1国际平板电视行业发展状况分析
3.1.1国际平板电视行业发展历程分析
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3.1.2国际平板电视行业市场规模分析
3.1.3国际平板电视行业领先地区发展分析
（1）美国平板电视行业发展分析
（2）欧洲平板电视行业发展分析
（3）日本平板电视行业发展分析
（4）韩国平板电视行业发展分析
3.1.4国际平板电视行业发展趋势及前景预测
3.2国内平板电视行业发展状况分析
3.2.1中国平板电视行业发展历程分析
3.2.2中国平板电视行业市场分析
（1）中国平板电视行业产量分析
（2）中国平板电视行业销量分析
（3）中国平板电视行业农村市场分析
（4）中国平板电视行业城镇市场分析
（5）中国平板电视行业进出口市场分析
3.2.3中国平板电视行业发展特点分析
3.2.4中国平板电视行业主要影响因素分析
3.2.5中国平板电视行业发展趋势及前景预测
3.3平板电视行业市场竞争状况分析
3.3.1平板电视行业竞争结构波特五力模型分析
（1）现有竞争者之间的竞争
（2）关键要素的供应商议价能力分析
（3）消费者议价能力分析
（4）行业潜在进入者分析
（5）替代品风险分析
3.3.2中国平板电视行业市场竞争状况分析
（1）中国平板电视行业竞争总体概况
（2）本土品牌与外资品牌竞争分析
（3）本土品牌与本土品牌竞争分析

第四章：中国平板电视行业主要产品市场及前景分析
4.1中国电视行业产品结构分析
4.1.1中国彩色电视行业产品结构分析
4.1.2中国平板电视行业产品结构分析
4.2中国平板电视行业主要产品市场发展与前景分析
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4.2.1等离子（PDP）电视
（1）等离子电视发展状况分析
1）等离子电视概述
2）等离子电视发展历程
3）等离子电视技术现状分析
4）等离子电视市场规模分析
（2）等离子电视核心部件市场分析
1）等离子面板市场供需分析
2）等离子面板市场价格走势
（3）等离子电视优劣势分析
（4）等离子电视市场竞争格局分析
（5）等离子电视发展趋势及前景预测
4.2.2液晶（LCD）电视
（1）液晶电视发展状况分析
1）液晶电视概述
2）液晶电视发展历程
3）液晶电视技术现状分析
4）液晶电视市场规模分析
（2）液晶电视核心部件市场分析
1）液晶面板市场供需分析
2）液晶面板市场价格走势
（3）液晶电视优劣势分析
（4）液晶电视市场竞争格局分析
（5）液晶电视细分产品市场概况
1）液晶电视产品结构分析
2）CCFL背光液晶电视
1、市场规模分析
2、产品价格分析
3）LED背光液晶电视
1、市场规模分析
2、产品价格分析
（6）液晶电视发展趋势及前景预测

第五章：中国平板电视行业主流趋势产品分析
5.1LED背光液晶电视
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5.1.1LED背光液晶电视概述
（1）LED背光液晶电视定义
（2）LED背光液晶电视显示原理
（3）LED背光液晶电视产品分类
5.1.2LED背光液晶电视技术优势分析
5.1.3LED背光液晶电视消费趋势分析
5.1.4LED背光液晶电视发展趋势分析
5.1.5LED背光液晶电视发展前景预测
5.23D平板电视
5.2.13D平板电视概述
5.2.23D平板电视发展历程
5.2.33D平板电视技术现状分析
5.2.43D平板电视市场分析
5.2.53D平板电视市场发展动向分析
5.2.63D平板电视市场竞争格局分析
5.2.73D平板电视发展瓶颈分析
（1）价格
（2）内容
（3）质量
（4）标准
（5）健康
5.2.83D平板电视发展趋势分析
5.2.93D平板电视发展前景预测
5.3智能平板电视
5.3.1智能平板电视概述
5.3.2智能平板电视标准分析
5.3.3智能平板电视产业驱动因素分析
5.3.4智能平板电视技术现状分析
5.3.5智能平板电视市场分析
5.3.6智能平板电视竞争格局分析
5.3.7智能平板电视发展瓶颈分析
5.3.8智能平板电视发展趋势分析
5.3.9智能平板电视发展前景预测

第六章：中国平板电视行业市场调研与营销策略分析
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6.1平板电视行业市场关注度分析
6.1.1产品品牌关注度
6.1.2产品价格关注度
6.1.3产品尺寸关注度
6.1.4产品背光方式关注度
6.2平板电视行业营销现状分析
6.2.1平板电视行业目标客户群体
6.2.2平板电视行业营销模式分析
（1）传统营销模式
（2）新兴营销模式
6.2.3平板电视行业营销渠道分析
（1）家电连锁渠道
（2）百货渠道
（3）超市渠道
（4）网络渠道
6.3平板电视行业营销案例分析
6.3.1索尼
（1）产品定位
（2）推广策略
6.3.2创维
（1）产品定位
（2）推广策略
6.3.3海信
（1）产品定位
（2）推广策略
6.3.4LG
（1）产品定位
（2）推广策略
6.3.5三星
（1）产品定位
（2）推广策略
6.3.6松下
（1）产品定位
（2）推广策略
6.3.7长虹
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（1）产品定位
（2）推广策略
6.3.8TCL
（1）产品定位
（2）推广策略
6.3.9康佳
（1）产品定位
（2）推广策略
6.3.10夏普
（1）产品定位
（2）推广策略
6.4平板电视行业4C营销战略
6.4.1顾客需求管理策略
（1）顾客需求导向
（2）顾客需求引导
6.4.2顾客便利策略
（1）与家电专业连锁结盟
（2）直营零售
（3）家电网络直销
（4）区域代理制
6.4.3顾客成本策略
（1）区别定价策略
（2）价格调整策略
6.4.4顾客沟通方案
（1）促销策略
（2）服务策略

第七章：平板电视行业领先企业分析
7.1平板电视行业国外领先企业分析
7.1.1索尼公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.2LG公司



观研报告网 www.chinabaogao.com

（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.3三星公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.4松下公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.5夏普公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.6飞利浦公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.1.7东芝公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2平板电视行业国内领先企业分析
7.2.1创维数码控股有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
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7.2.2青岛海信电器股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.3四川长虹电器股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.4TCL多媒体科技控股有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.5康佳集团股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.6同方电子股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.7合肥海尔信息产品有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.8厦门华侨电子股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
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7.2.9上海索广映像有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.10万利达集团有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.11南京LG新港显示有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.12苏州三星电子液晶显示科技有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.13山东松下电子信息有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.14夏普科技（无锡）有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.15日立数字映像（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
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7.2.16宁波奇美电子有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.17瀚斯宝丽科技（上海）有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.18北京京东方光电科技有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.19苏州冠捷科技有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.20大连东芝电视有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.21统宝光电显示系统（上海）有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.22新科电子集团有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

7.2.23天马微电子股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.24唯冠科技(深圳)有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.25大连大显集团有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.26深圳市冠普电子科技有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.27南京中电熊猫家电有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.28明基电通信息技术有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
7.2.29深圳市万国电器有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
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7.2.30武汉艾德蒙科技股份有限公司经营情况分析
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第八章：中国平板电视行业投资现状及策略分析
8.1平板电视行业投资现状分析
8.1.1行业投资现状分析
8.1.2行业最新投资动向
8.2平板电视行业投资特性分析
8.2.1进入壁垒
8.2.2盈利模式
8.2.3盈利因素
8.3平板电视行业投资机会与风险分析
8.3.1行业SWOT分析
（1）行业优势分析
（2）行业劣势分析
（3）行业发展机会
（4）行业发展威胁
8.3.2行业产销规模预测
（1）行业产量预测
（2）行业销量预测
8.3.3行业投资价值分析
8.3.4行业可投资方向
8.3.5行业投资前景分析
8.3.6行业投资风险分析
8.4平板电视行业投资建议
8.4.1行业投资存在的问题
8.4.2行业主要投资建议
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图表5：中国等离子电视市场不同尺寸产品关注比例分布
图表6：中国液晶电视市场不同尺寸产品关注比例分布
图表7：中国液晶电视市场不同背光产品关注比例分布
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