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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国护肤品产业发展监测及十三五未来前景分析报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/huazhuang/263852263852.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500
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观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《2017-2022年中国护肤品产业发展监测及十三五未来前景分析报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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图表55 男士护理细分品类规模及份额
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图表63 2016年中国洁面产品在线零售市场品牌占有率
图表64 2014-2016年中国洁面产品线上市场价格走势
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图表66 2014-2016年中国防晒产品市场占比及渗透率
图表67 2016年面部防晒TOP6市场占比情况
图表68 2016年淘宝全网热销防晒霜属性一览表
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图表72 消费者购买面膜的考虑因素
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图表78 2014-2016年雅芳收入分地区资料
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图表79 2014-2016年雅芳综合收益表
图表80 2014-2016年雅芳分部资料
图表81 2014-2016年雅芳综合收益表
图表82 2014-2016年雅芳分部资料
图表83 2014-2016年雅芳收入分地区资料
图表84 2014-2016财年宝洁综合收益表
图表85 2014-2016财年宝洁分部资料
图表86 2014-2016财年宝洁综合收益表
图表87 2014-2016财年宝洁分部资料
图表88 2014-2016财年宝洁综合收益表
图表89 2014-2016财年宝洁分部资料
图表90 2014-2016财年雅诗兰黛综合收益表
图表91 2014-2016财年雅诗兰黛收入分地区资料
图表92 2014-2016财年雅诗兰黛综合收益表
图表93 2014-2016财年雅诗兰黛分部资料
图表94 2014-2016财年雅诗兰黛收入分地区资料
图表95 2014-2016财年雅诗兰黛综合收益表
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图表97 2014-2016财年雅诗兰黛收入分地区资料
图表98 2014-2016年欧莱雅综合收益表
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图表113 2014-2016财年资生堂分部资料
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图表114 2014-2016财年资生堂综合收益表
图表115 2014-2016财年资生堂分部资料
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图表117 2014-2016财年强生综合收益表
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图表120 2014-2016财年强生综合收益表
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图表129 2014-2016年霸王集团综合收益表
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图表148 2014-2016年上海家化联合股份有限公司短期偿债能力
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图表149 2016年上海家化联合股份有限公司短期偿债能力
图表150 2014-2016年上海家化联合股份有限公司长期偿债能力
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